Unidad 2

e Demanda y oferta

“La demanda refleja una decisién sobre cuales deseos satisfacer. Si usted
demanda algo, es que ha planeado comprarlo”.
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© CcAPITULOA

DEMANDA
,
OFERTA

Después de estudiar este capitulo, usted sera capaz de: & Elaborar una tabla de demanda
v una curva de demanda

@ Elaborar una tabla de oferta
v una curva de oferta

@ Explicar como se determinan
los precios

@ Explicar co6mo se determinan las
cantidades compradas y vendidas

Predecir los
utilizando un
y demanda
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ESLIZAMIENTO, ASCENSO VERTIGINOSO Y MONTANA RUSA,
¢Juegos de Disnevlandia? No. Son descripciones del
comportamiento de los precios comtinmente usadas.
Hay muchos ejemplos de deslizamiento de precios. Un
ejemplo en particular sea quizds muy conocido para
usted. En 1979, Sony empezd a comercializar un mag-
netotén de bolsillo que transmitia el sonido por medio
de diminutos auriculares. Sony bautizé su nuevo producto con el nombre de
walkman y le puso un precio de aproximadamente 300 délares, que son mas de
500 a precios actuales. Hov en dia, muchos otros productores de imitaciones de
ese aparato se han unido a Sony, v usted puede comprar un walkman (o su equi-
valente), que es todavia mejor que el prototipo de 1979, por menos de una décima

T e

walkman, la cantidad de aparatos comprados ha au-

) , Deslizamiento, ascenso vertiginoso
mentado de manera constante cada afo. ;Por qué se Y montafa rusa
ha dado un deslizamiento prolongado v constante del
precio del walkman? ;Por qué el incremento en la cantidad de aparatos compra-
dos no ha mantenido el precio elevado? Los precios que suben vertiginosa-
mente son también un fenémeno conocido. Un ejemplo importante v reciente es el
de los alquileres que se pagan por apartamentos y casas, en especial, los ubicados
en las zonas céntricas de las grandes ciudades. Los colosales aumentos en los
alquileres y en los precios de las casas no han disuadido a la gente de vivir en el
centro de las ciudades; por el contrario, el nimero ha aumentado ligeramente en
anos recientes. ¢(Por qué continia buscando la gente vivienda en el centro de las

ciudades cuando los precios han ascendido en forma tan vertiginosa? Hay

muchos precios de montana rusa: los casos en los que los precios suben v bajan
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de una estacién a otra o de un afio al otro. Los pre-
cios del café, de las fresas v de muchas otras mer-
cancias agricolas se ajustan a este patréon. ;Por qué
el precio del café sube y baja aun cuando el gusto
de la gente por el café apenas si cambie? % %
Aunque los juegos de un parque de diversiones nos
proporcionan una descripcién gréfica del comporta-
miento de los precios, muchas de las cosas que com-
pramos tienen precios notablemente estables. Las
cintas que ponemos en el walkman son un ejemplo.
El precio de la cinta casi no ha cambiado en los ul-
timos diez afios. Sin embargo, la cantidad de cintas
compradas ha aumentado de manera continua afio
tras afio. ¢Por qué las empresas venden cada vez
mds cintas, a pesar de que no pueden obtener un
precio mayor por sus productos, y por qué la gente
voluntariamente compra mds cintas, a pesar de que
su precio no es menor al de diez anos atrds?

& % % % Descubriremos las respuestas a éstas y

a otras preguntas similares al estudiar la teoria de
la demanda y la oferta. Esta poderosa teoria nos
permite analizar muchos fené6menos econdémicos
importantes que afectan nuestras vidas. Incluso nos
permite predecir los precios futuros.

 Demanda

a cantidad demandada de un
- Y% bien o servicio es la cantidad
que los consumidores estdn dispuestos a comprar
en un periodo dado a un precio en particular. Las
demandas son diferentes de los deseos. Los deseos
abarcan el ilimitado niimero de bienes y servicios
que la gente quiere tener. ;Cudntas veces ha pensa-
do usted que le gustaria tener algo “si pudiera com-
prarlo” o “si no fuera tan caro”? La escasez
garantiza que muchos de nuestros deseos (quizas la
mayorfa) nunca quedaran satisfechos. La demanda
refleja una decisiéon sobre cudles deseos satisfacer. Si
usted demanda algo, es que ha planeado comprarlo.
La cantidad demandada no es necesariamente
igual a la cantidad que en realidad se compra. Al-
gunas veces la cantidad demandada es mayor que

AR e
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la cantidad disponible de bienes, asi que la cantidad
comprada es menor que la cantidad demandada.

La cantidad demandada se mide como una de-
terminada cantidad por unidad de tiempo. Por
ejemplo, supongamos que una persona consume
una taza de café al dia. La cantidad de café deman-
dada por esa persona puede expresarse como una
taza de café al dia o 7 tazas de café a la semana o
365 tazas al afio. Sin un pardmetro temporal no
podemos decir si una cantidad demandada es
grande o pequeia.

La cantidad de un bien o servicio particular que los
consumidores estdn dispuestos a comprar depende
de muchos factores. Entre los mds importantes es-
tan

% El precio del bien

% Los precios de los bienes relacionados

4 El ingreso

E

4B

Los precios futuros esperados

La poblacién

&

Las preferencias

La teoria de la demanda y la oferta predice los pre-
cios y las cantidades vendidas y compradas.
Comencemos concentrandonos en la relacién entre
la cantidad demandada y el precio de un bien. Para
estudiar esta relacién, mantenemos constantes el
resto de los factores que influyen en las compras
que los consumidores estdan dispuestos a hacer. Po-
demos entonces preguntar ¢en qué forma varia la
cantidad demandada de un bien conforme varia su
precio?

¢Por qué un precio mas elevado reduce la canti-
dad demandada? La clave de la pregunta reside en
la expresion todo lo demds constante. Debido a que
se mantiene constante el resto de las cosas, cuando
sube el precio de un bien, este precio sube en rela-
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cién con los precios de todos los otros bienes. A pe-
sar de que cada bien es tnico, tiene sustitutos: otros
bienes que satisfacen la misma necesidad. Confor-
me el precio de un bien sube, en relacién con los
precios de sus sustitutos, la gente compra menos de
ese bien y mds de los sustitutos.

Veamos un ejemplo: las cintas de audio virgenes,
a las que llamaremos “cintas”. Muchos bienes dife-
rentes proporcionan un servicio similar al de la cin-
ta; por ejemplo, los discos, los discos compactos,
las cintas pregrabadas, las transmisiones de radio y
television y los conciertos en directo. Las cintas se
venden a 3 ddlares cada una. Si el precio de una
cinta se duplica a 6 délares mientras que los precios
del resto de los bienes permanecen constantes, la
cantidad demandada de cintas bajara. La gente
comprard mas discos compactos y cintas pregraba-
das y menos cintas en blanco. Si el precio de una
cinta desciende a 1 ddlar, mientras que los precios
de todos los otros bienes permanecen constantes, la
cantidad demandada de cintas aumentard y la de-
manda de discos compactos y de cintas pregrabadas
bajard.

Una tabla de demanda enumera las cantidades de-
mandadas a cada precio diferente cuando se man-
tienen constantes todos los otros factores que
influyen en las compras que los consumidores pien-
san hacer: los precios de los bienes relacionados, el
ingreso, los precios futuros esperados, la poblacion
y las preferencias.

La tabla de la figura 4.1 presenta la tabla de de-
manda de cintas. Por ejemplo, si el precio de la cin-
ta es de 1 dolar, la cantidad demandada sera de 9
millones de cintas a la semana. Si el precio de la
cinta es de 5 dodlares, la cantidad demandada sera
de 2 millones de cintas a la semana. Las demas filas
de la tabla muestran las cantidades demandadas a
precios que oscilan entre 2 y 4 ddlares.

Una tabla de demanda puede ilustrarse trazando
una curva de demanda. Una curva de demanda re-
presenta graficamente la relacion entre la cantidad
demandada de un bien y su precio, si se mantiene
constante el resto de los factores que influyen en las
compras que los consumidores piensan hacer. La
grafica de la figura 4.1 ilustra la curva de demanda
de cintas. Por convencioén, la cantidad demandada
se mide siempre en el eje horizontal y el precio en el

Precio (délares por cinta)
o o
T T

I
T

3 .
2+ Demanda
de cintas
a
- o
1 I 1 Il 1
0 2 4 6 8 10
Cantidad (millones de cintas por semana)
Precio Cantidad
(délares por cinta) (millones de cintas por semana)
a 1 9
b 2 6
c 3 4
d 4 3
e 5 2

La tabla muestra una tabla de demanda que enumera la cantidad de
cintas que se demandan a cada precio si se mantienen constantes to-
dos los otros factores que influyen sobre los planes de los comprado-
res. A un precio de 1 délar por cinta, se demandan 9 millones de
cintas a la semana; a un precio de 3 délares por cinta, la demanda es
de 4 millones de cintas a la semana. La curva de demanda muestra la
relacion entre la cantidad demandada y el precio, cuando se mantie-
ne todo lo demés constante. La curva de demanda tiene pendiente
negativa: conforme baja el precio, la cantidad demandada aumenta.
La curva de demanda puede interpretarse de dos maneras. Para un
precio dado, nos dice la cantidad que la gente esta dispuesta a com-
prar. Por ejemplo, para un precio de 3 ddlares por cinta, la cantidad
demandada es de 4 millones de cintas a la semana. Para una canti-
dad dada, la curva de demanda nos dice el precio méximo que los
consumidores estan dispuestos a pagar por la ltima cinta comprada.
Por ejemplo, el méximo precio que los consumidores pagaran por la
cinta 6 millones es de 2 délares.

£




gje vertical. Los puntos que se observan sobre la
curva de demanda rotulados desde a hasta e repre-
sentan las filas de la tabla de demanda. Por ejem-
plo, el punto a de la grafica representa una cantidad
demandada de 9 millones de cintas a la semana al
precio de 1 délar por cinta.

Existe otra manera de observar la curva de deman-
da: la curva muestra el precio mas alto que la gente
estd dispuesta a pagar por la tltima unidad com-
prada. Si una cantidad grande estd disponible, el
precio es bajo, pero si sélo esta disponible una can-
tidad pequena, entonces el precio es alto. Por ejem-
plo, si cada semana estdn disponibles 9 millones de
cintas, el precio mds alto que los consumidores es-
tan dispuestos a pagar por la 9 millonésima cinta es
de 1 ddlar. Pero si solamente estdn disponibles 2
millones de cintas cada semana, los consumidores
estan dispuestos a pagar 5 délares por la ultima
cinta disponible.

Esta forma de ver la curva de demanda puede
aclararse atin mds si piensa usted en su propia de-
manda de cintas. Si le dan una lista de los precios
posibles de las cintas, usted puede escribir al lado
de cada precio las compras de cintas por semana
que estd dispuesto a realizar: su tabla de demanda
de cintas. De manera alternativa, si le dicen que
s6lo hay una cinta disponible cada semana, usted
puede decir cudnto estd dispuesto a pagar por ella.
Si entonces le dicen que queda otra cinta disponi-
ble, usted puede decir el precio maximo que estaria
dispuesto a pagar por esa segunda cinta. Este pro-
ceso puede continuar: le dicen que hay otra cinta
disponible y usted dice cudnto esta dispuesto a pa-
gar por cada cinta adicional. La tabla de precios y
cantidades que se obtiene es su tabla de demanda.

El término demanda se refiere a la relaciéon comple-
ta entre la cantidad demandada y el precio de un
bien. La demanda de cintas se describe por medio
de la tabla y la curva de demanda de la figura 4.1.
Para elaborar una tabla de demanda y una curva de
demanda, mantenemos constantes todos los otros
factores que influyen en los planes de compra de
los consumidores. Pero, ¢cudles son los efectos de
cada uno de esos otros factores?

25
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f Cio La canti-
dad de cintas que los consumidores estdn dispues-
tos a comprar no depende s6lo del precio de las
cintas. También depende en parte de los precios de
los bienes relacionados. Estos bienes relacionados
caen en dos categorias: sustitutos y complementos.

Un bien sustituto es aquel que puede usarse en lu-
gar de otro bien. Por ejemplo, un viaje en autobts
sustituye a un viaje en tren; una hamburguesa susti-
tuye a una salchicha; una pera sustituye a una man-
zana. Como hemos visto, las cintas tienen muchos
sustitutos: discos, cintas pregrabadas, discos com-
pactos, transmisiones de radio y television y concier-
tos en directo. Si el precio de uno de esos sustitutos
aumenta, la gente economizard en su uso y compra-
rd mds cintas. Por ejemplo, si el precio de los discos
compactos se duplica, se comprardn menos discos
compactos y aumentard la demanda de cintas (se
copian mads los discos compactos de otras personas).
A la inversa, si el precio de uno de esos sustitutos
disminuye, la gente usard en grandes cantidades el
bien que por el momento resulte més barato, y com-
prard menos cintas. Por ejemplo, si disminuye el
precio de las cintas pregrabadas, la gente tocard mads
de esas cintas y grabard menos sus propias cintas: la
demanda de cintas virgen bajara.

Los efectos del cambio de precio de un sustituto
ocurren sin importar el precio de la cinta. Ya sea
que las cintas tengan un precio alto o uno bajo, el
cambio de precio de un sustituto alienta a la gente
a efectuar las sustituciones que acabamos de ver. En
consecuencia, el cambio de precio de un sustituto
cambia toda la tabla de demanda de cintas y des-
plaza la curva de demanda.

Un bien que se utiliza junto con otro es un com-
plemento. Algunos ejemplos de complementos son
las hamburguesas y las papas fritas, los bocadillos y
las bebidas, el espagueti y la salsa, el calzado para
hacer ejercicio y la ropa deportiva. Las cintas tam-
bién tienen sus complementos: los walkman, las
grabadoras de cintas y los magnet6fonos estéreo. Si
el precio de uno de esos complementos aumenta, la
gente compra menos cintas. Por ejemplo, si el pre-
cio de los walkman se duplica, se compraran menos
de estos aparatos y, como consecuencia, menos
personas se interesardn en comprar cintas: la de-
manda de cintas disminuye. Por el contrario, si el
precio de uno de esos complementos disminuye, la
gente comprard mds cintas. Por ejemplo, si el pre-
cio de los walkman se reduce a la mitad, se com-
prardn mas de estos aparatos y un mayor numero

&
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de personas comprardn cintas: la demanda de cin-
tas aumentara.

Otro factor que influye sobre la de-
manda es el ingreso del consumidor. Con todo lo
demads constante, cuando el ingreso aumenta, los
consumidores compran més de la mayoria de los
bienes, y cuando disminuye compran menos de casi
todos los bienes. Los consumidores con ingresos
altos demandan mads de la mayoria de los bienes.
Los consumidores con ingresos bajos demandan
menos de la mayoria de los bienes. La gente con in-
gresos elevados consume mds comida, ropa, vivien-
da, arte, vacaciones y diversiones que la gente de
bajos recursos.

Aunque un aumento del ingreso conduce a un
incremento de la demanda de la mayor parte de los
bienes, no conduce a un incremento de la demanda
de todos los bienes. Los bienes cuya demanda au-
menta cuando el ingreso lo hace se llaman bienes
normales. Los bienes cuya demanda disminuye al
aumentar el ingreso se llaman bienes inferiores. Al-
gunos ejemplos de bienes inferiores son el arroz y
las papas. Estos dos bienes constituyen la mayor
parte de la dieta de las personas con ingresos suma-
mente bajos. Conforme se incrementan los ingresos,
la demanda de estos bienes disminuye, al ser susti-
tuidos con productos mas caros, como la carne y
los productos licteos.

Si se espera que el
precio de un bien suba, es razonable comprar mas
de ese bien hoy y menos en el futuro, cuando el
precio sea mas alto. De manera similar, si se espera
que el precio descienda, conviene reducir las com-
pras hoy y comprar mds después, cuando espera-
mos que el precio sea menor. Asi, cuanto més alto
sea el precio futuro esperado de un bien, mayor
serd la demanda presente del mismo.

La demanda depende también del
tamafio de la poblacién. Si lo demdas se mantiene
igual, cuanto mayor sea la poblacién, mayor sera la
demanda de todos los bienes y servicios, y cuanto
menor sea la poblacién, menor serd la demanda de
todos los bienes y servicios.

Por tltimo, la demanda depende
de las preferencias. Las preferencias son las acti-
tudes de un individuo hacia los bienes y servicios.
Por ejemplo, un fandtico de la musica de rock, tiene

una preferencia mayor por las cintas que una gente
muy trabajadora que no tiene buen oido. En conse-
cuencia, aunque tengan el mismo ingreso, sus de-
mandas de cintas serdn muy diferentes.

Sin embargo, hay una diferencia fundamental en-
tre las preferencias y el resto de los factores que in-
fluyen en la demanda: las preferencias no pueden
observarse directamente. Podemos observar el pre-
cio actual del bien y los precios de sus sustitutos y
complementos. Podemos observar el ingreso v el
tamanio de la poblacién. Podemos observar los
prondsticos econémicos de los precios futuros. Pero
no podemos observar las preferencias de la gente.
Los economistas suponen que los cambios en las
preferencias s6lo se dan de manera paulatina y por
tanto no tienen una influencia importante sobre los
cambios de la demanda.

Un resumen de los factores que influyen en la
demanda y la direccién de esas influencias se pre-
senta en la tabla 4.1.

TABLA 4.1

LA LEY DE LA DEMANDA

La cantidad de cintas demandadas

Disminuye si: Aumenta si:

Aumenta el precio de las Desciende el precio de las
cintas cintas

CAMBIO DE LA DEMANDA
La demanda de cintas
Disminuye si: Aumenta si:

Baja el precio de un
sustituto

Aumenta el precio de un
sustituto

Aumenta el precio de
un complemento

Desciende el precio de

un complemento
Desciende el ingreso* % Aumenta el ingreso*

> Se espera que el precio de
las cintas aumente en el futuro

» Se espera que el precio de
las cintas baje en el futuro

Disminuye la poblacion * Aumenta la poblacion

* Una cinta es un bien normal




FIGURA 4.2
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Precio Cantidad Precio Cantidad
(délares  (millones de cintas (dolares  (millones de cintas
por cintas) por semana) por cintas) por semana)
a 1 9 a’ 1 13
b 2 6 b’ 2 10
c 3 4 c’ 3 8
d 4 3 d 4 7
e 5 2 e’ 5 6

Un cambio en cualquier factor que influya en los compradores que no
sea el propio precio del bien da como resultado una nueva tabla y un
desplazamiento de la curva de demanda. En este caso, una baja en el
precio de los walkman, un complemento de las cintas, aumenta la de-
manda de éstas. A un precio de 3 ddlares por cinta (fila ¢ de la tabla),
se demandan 4 millones de cintas a la semana cuando el walkman
cuesta 200 délares, y 8 millones de cintas a la semana cuando el
walkman cuesta s6lo 50 délares. Una caida en el precio del walkman
aumenta la demanda de cintas. La curva de demanda se desplaza a la
derecha, como lo muestra la flecha de desplazamiento y la curva roja
resultante.
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Los cambios de los demds factores que influyen en
los planes de los compradores ocasionan va sea un
movimiento a lo largo de la curva de demanda o
bien un desplazamiento de ella. Analicemos cada
caso por separado.

Si

el precio de un bien cambia, pero todo lo demas
permanece igual, se da un movimiento a lo largo de
la curva de demanda. Por ejemplo, si el precio de la
cinta cambia de 3 a 5 ddlares, el resultado es un
movimiento a lo largo de la curva de demanda del
punto c¢ al punto e de la figura 4.1.

FIGURA 4.3

Rel
8
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.| Disminucién |

' de la cantidad |

. demandada

la cantidad
. demandada 2
D,

0 Cantidad

Cuando el precio de un bien cambia, hay un movimiento a lo largo de
la curva de demanda y un cambio de la cantidad demandada del bien.
Por ejemplo, si la curva de demanda es [, un aumento del precio del
bien ocasiona una disminucion de la cantidad demandada y una baja
del precio del bien ocasiona un aumento de la cantidad demandada.
Las flechas azules que aparecen sobre la curva de demanda D re-
presentan estos movimientos a lo largo de la curva. Si otro factor que
influye en la demanda cambia, lo cual aumenta la cantidad que la
gente piensa comprar, se produce un desplazamiento de la curva de
demanda hacia la derecha (de Dy a D,) y un aumento de la demanda.
Si alglin otro factor de influencia cambia, lo cual reduce la cantidad
que la gente piensa comprar, se produce un desplazamiento de la
curva de demanda hacia la izquierda (de Dy a D;) y una disminucién
de la demanda.
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Siel
precio de un bien permanece constante pero otro de
los factores que influyen en los planes de los com-
pradores cambia, podemos decir que ha ocurrido
un cambio en la demanda de ese bien. Ilustramos el
cambio como un desplazamiento de la curva de de-
manda. Por ejemplo, una baja en el precio de los
walkman, un complemento de las cintas, aumenta
la demanda de éstas. Ilustramos este aumento de la
demanda de cintas mediante una nueva tabla y una
nueva curva de demanda. Los consumidores de-
mandan una mayor cantidad de cintas en todos y
cada uno de los precios.

La tabla de la figura 4.2 proporciona algunas
cantidades hipotéticas que ilustran ese desplaza-
miento. En ella se presenta la tabla de la demanda
original en la que el precio de los walkman es de
200 délares y la nueva tabla de demanda en la que
el precio de los walkman es de 50 dolares. Estas
cantidades registran el cambio de la demanda. La
grafica de la figura 4.2 ilustra el desplazamiento co-
rrespondiente de la curva de demanda. Cuando el
precio del walkman baja, la curva de demanda de
cintas se desplaza a la derecha.

Un punto de la
curva de demanda muestra la cantidad demandada
a un precio dado. Un movimiento a lo largo de la
curva de demanda muestra un cambio de la cantidad
demandada. Toda la curva de demanda muestra la
demanda. Un desplazamiento de la curva de deman-
da muestra un cambio de la demanda.

La figura 4.3 ilustra y resume estas diferencias. Si
el precio de un bien baja, pero ninguna otra cosa
cambia, entonces hay un aumento de la cantidad de-
mandada de dicho bien (un movimiento hacia abajo,
a lo largo de la curva de demanda D). Si el precio
sube, pero ninguna otra cosa cambia, entonces se
produce una disminucién de la cantidad demandada
(un movimiento hacia arriba, a lo largo de la curva
de demanda D). Cuando cambia cualquiera de los
otros factores que influyen en las compras que los
compradores piensan hacer, la curva de demanda se
desplaza y entonces hay un cambio (un aumento o
una disminucion) de la demanda. La curva de de-
manda se desplaza hacia la derecha (hacia la curva
de demanda roja D,) si se produce un aumento del
ingreso (para un bien normal), de la poblacién, del
precio de un sustituto o del precio futuro esperado
del bien, o una baja de precio de un complemento.
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Esto representa un qumento de la demanda. La cur-
va de demanda se desplaza hacia la izquierda (hacia
la curva de demanda roja D) si ocurre una baja del
ingreso (para un bien normal), de la poblacion, del
precio de un sustituto o del precio futuro esperado
del bien, o el aumento de precio de un complemen-
to. Esto representa una disminucion de la demanda.
Para un bien inferior, los efectos de los cambios del
ingreso se dan en la direccién opuesta a los que aca-
bamos de describir.

REPASO

a cantidad demandada es la cantidad de un

bien que los consumidores estdn dispuestos a
comprar en un periodo dado. Con todo lo demds
igual, la cantidad demandada de un bien aumenta
si el precio baja. La demanda puede representarse
mediante una tabla o una curva que sefiala las can-
tidades demandadas a cada precio. La demanda
describe las cantidades que los consumidores estin
dispuestos a comprar a cada precio posible. La de-
manda también describe el precio mds alto que los
consumidores estan dispuestos a pagar por la alti-
ma unidad comprada. La demanda aumenta si el
precio de un sustituto sube, si el precio de un com-
plemento baja, si el ingreso aumenta (para un bien
normal), o si la poblacién se eleva; la demanda dis-
minuye si el precio de un sustituto baja, si el precio
de un complemento sube, si el ingreso baja (para
un bien normal), o si la poblacién disminuye.
@ @ Siel precio de un bien cambia pero todos los
otros factores que influyen en los planes de los
compradores se mantienen constantes, se produce
un cambio de la cantidad demandada y un movi-
miento a lo largo de la curva de demanda. Todos
los demds factores que influyen sobre las compras
que los consumidores estdn dispuestos a hacer des-
plazan la curva de demanda. @

- a cantidad ofrecida de un bien es
a cantidad que los productores

—



estdn dispuestos a vender en un periodo dado a un
precio en particular. La cantidad ofrecida no es la
que a una empresa le gustaria vender, sino la que
en definitiva estd dispuesta a vender. Sin embargo,
la cantidad ofrecida no es necesariamente igual que
la cantidad que en realidad se vende. Si los consu-
midores no quieren comprar la cantidad que una
empresa tiene pensado vender, los planes de venta
de la empresa se verdn frustrados. Al igual que la
cantidad demandada, la cantidad ofrecida se expre-
sa como cantidad por unidad de tiempo.

La cantidad que las empresas planean vender de un
bien o servicio particular depende de muchos facto-
res. Entre los mas importantes estdn

> El precio del bien
> Los precios de los factores de la produccion
> Los precios de los bienes relacionados
> Los precios futuros esperados
El ndmero de oferentes
» La tecnologia

Debido a que la teoria de la demanda y la oferta
predice los precios y las cantidades compradas y
vendidas, nos concentraremos primero en la rela-
cién entre el precio de un bien y la cantidad ofreci-
da. Para estudiar esta relacién, mantendremos
constantes todos los otros factores que influyen so-
bre la cantidad ofrecida. Preguntamos: ;de qué ma-
nera varia la cantidad ofrecida de un bien cuando
su precio varia?

La ley de la oferta afirma:

¢Por qué un precio mds alto lleva a una mayor
cantidad ofrecida del bien? Se debe a que el costo
de producir una unidad adicional del bien aumen-
ta (por lo menos a final de cuentas) conforme au-
menta la cantidad producida. Para inducirlos a
Incurrir en un costo mas alto y aumentar la pro-
duccién, se debe compensar a las empresas con un
precio mayor.
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Una tabla de oferta enumera las cantidades ofrecidas
a cada precio distinto, cuando se mantienen cons-
tantes todos los otros factores que influyen en la
cantidad que las empresas estdan dispuestas a ven-
der. Construyamos una tabla de oferta. Para hacer-
lo, observemos cémo varia la cantidad ofrecida de
un bien cuando su precio varfa, si se mantienen
constantes los precios de otros bienes, los precios
de los factores de la produccién utilizados para
producirlo, los precios futuros esperados vy el estado
de la tecnologia.

La tabla de la figura 4.4 presenta una tabla de
oferta de cintas. En ella se muestra la cantidad de
cintas ofrecidas a cada precio posible. Por ejemplo,
si el precio de una cinta es de 1 ddlar, no se ofrece
ninguna cinta. Si el precio de la cinta es de 4 ddla-
res, se ofrecen 5 millones de cintas cada semana.

Una tabla de oferta puede ilustrarse trazando
una curva de oferta. Una curva de oferta representa
graficamente la relacién entre la cantidad ofrecida y
el precio de un bien, si se mantiene todo lo demés
constante. Con las cantidades de la tabla, la grafica
de la figura 4.4 ilustra la curva de oferta de cintas.
Por ejemplo, el punto d representa una cantidad
ofrecida de 5 millones de cintas a la semana al pre-
cio de 4 délares por cinta.

Asi como la curva de demanda se presta a dos in-
terpretaciones, también la curva de oferta lo hace.
Hasta ahora hemos considerado que la curva de
oferta y la tabla de oferta son indicadores de la
cantidad que las empresas ofrecerdn a cada precio
posible. Pero también podemos considerar la curva
de oferta como indicador del precio minimo al cual
se ofrecerd la dltima unidad. Si vemos asi la tabla
de oferta, preguntaremos: ¢cual es el precio minimo
que alienta la oferta de una cantidad dada? Para
que las empresas ofrezcan la 3 millonésima cinta
cada semana, el precio tiene que ser de por lo me-
nos 2 délares por cinta. Para que las empresas
ofrezcan la 5§ millonésima cinta cada semana, tienen
que obtener por lo menos 4 délares por cinta.

El término oferta se refiere a la relacién completa
entre la cantidad ofrecida de un bien y su precio.
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FIGURA 4.4

Oferta de cintas

Precio (délares por cinta)
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0 2 4 6 8 10

Cantidad [millones de cintas por semanay)

Precio Cantidad
(ddlares (millones de cintas
por cinta) por semana)

a 1 0

b 2 3

c 3 4

d 4 5

e 5 6

La tahla muestra la oferta de cintas. Por ejemplo, a 2 délares por cin-
ta, se ofrecen 3 millones de cintas por semana; a 5 délares por cinta,
se ofrecen 6 millones de cintas por semana. La curva de oferta mues-
tra la relacion entre la cantidad ofrecida y el precio, con todo lo de-
mas caonstante. La curva de oferta por lo general tiene pendiente
positiva: conforme el precio de un bien aumenta, también lo hace la
cantidad ofrecida. Una curva de oferta puede interpretarse de dos
maneras: para un precio dado, nos dice la cantidad que los produc-
tores estén dispuestos a vender; por ejemplo, a un precio de 3 ddla-
res por cinta, los productores piensan vender 4 millones de cintas por
semana; la curva de oferta también nos dice el precio minimo acepta-
ble al cual se ofrecerd en venta una cantidad dada; por ejemplo, el
precio minimo aceptable que alentara a producir una oferta de 4 mi-
llones de cintas por semana es de 3 délares por cinta.

s
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La oferta de cintas se describe tanto con la tabla
como con la curva de oferta de la figura 4.4. Para
construir una tabla y una curva de oferta, mantene-
mos constantes todos los otros factores que influ-
ven en los planes de los oferentes. Veamos ahora
esos otros factores.

Wt

d e Los
prec1os de los tactores utihzados para produc1r un
bien ejercen una influencia importante sobre la
oferta de este mismo bien. Por e¢jemplo, un aumen-
to de los precios del trabajo y del equipo de capital
usado para producir cintas aumenta el costo de
producciéon de las mismas, asi que la oferta de este
producto disminuye.

, 4% Los precios
de los b1enes relac1onados pueden influir en la ofer-
ta de un bien. Por ejemplo, si una linea de montaje
de automéviles puede producir ya sea automoéviles
deportivos o austeros, la cantidad de austeros que se
produzca dependera del precio de los autos deporti-
vos v la cantidad producida de autos deportivos de-
pendera del precio de los austeros. Estos dos bienes
son sustitutos en la produccion. Un aumento del
precio de un sustituto en la produccién hace bajar
la oferta del bien. Los bienes pueden ser también
complementos en la produccién. Los complementos
en la produccién surgen cuando dos cosas necesa-
riamente se producen juntas. Por ejemplo, la ex-
traccién de quimicos del carbén produce coque,
alquitrdn de carbén vy nylon. Un aumento del pre-
cio de cualquiera de estos subproductos del carbén
aumenta la oferta de los otros subproductos.

Las cintas no tienen complementos obvios en la
produccidn, pero si tienen sustitutos en la produc-
cién: las cintas pregrabadas. Los oferentes de cintas
pueden producir cintas virgen o pregrabadas. Un
aumento del precio de las cintas pregrabadas alienta
a los productores a aumentar la oferta de este tipo
de cintas y a disminuir la oferta de cintas virgen.

5 gratian Sise espera que
suba el precio de un blen conviene vender menos
del bien hoy y mas en el futuro, cuando su precio
sea mds alto. De manera similar, si se espera que el
precio baje, conviene aumentar la oferta actual y
vender menos después, cuando se espera que el pre-
cio sea mas bajo. Asi, con todo lo demds constante,



cuanto mds alto sea el precio futuro esperado de un
bien, menor sera la oferta actual del mismo.

La cantidad de oferentes Con lo demds cons-
tante, cuanto mavor sea el nimero de empresas que
ofrecen un bien, mayor serd la oferta del bien.

El uso de nuevas tecnologias que
permitan a los productores utilizar menos factores
de la produccién bajardn los costos de ésta v au-
mentaran la oferta. Por ejemplo, el desarrollo de
una tecnologia nueva para la produccién de cintas
por parte de empresas como Sony y Minnesota
Mining and Manufacturing (3M) ha bajado el costo
de produccién de cintas y ha aumentado su oferta.

En la tabla 4.2 se presenta un resumen de los
factores que influyen sobre la oferta y la direccién
de dichas influencias. A largo plazo, los cambios de
la tecnologia son el factor que ejerce la influencia
m4ds importante en la oferta.

B T R T Y
TABLA 4.2

La oferta de cintas

LA LEY DE LA OFERTA

La cantidad de cintas ofrecidas
Disminuye si: Aumenta si:

# Baja el precio de las © Aumenta el precio de las

cintas cintas
CAMBIOS DE LA OFERTA
La oferta de cintas
Disminuye si: Aumenta si:

% Aumenta el precio de un
factor de la produccion
usado para producir las cintas

% Disminuye el precio de un
factor usado en la produc-
cion de cintas

# Aumenta el precio de 4 Baja el precio de un sustituto
un sustituto en la produccion en la produccion

4 Baja el precio de un comple- ¢ El precio de un complemento
mento en la produccion en la produccion aumenta

& Se espera que el precio de % Se espera que el precio de
las cintas aumente en el futuro las cintas baje en el futuro

4 Disminuye el nimero de em- ¢ Aumenta el niimero de empre-

presas que ofrecen las cintas sas que ofrecen las cintas

@ Se descubren tecnologias
mas eficientes para producir
las cintas

S S O AN SRS
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Los cambios de los otros factores que influyen sobre
los productores ocasionan va sea un movimiento a
lo largo de la curva de oferta o un desplazamiento
de la misma.

¢ 1tos a | e Iz de oferta Siel
precio de un blen cambla pero todo lo demas que
influye sobre las ventas que estan dispuestos a hacer
los oferentes permanece constante, entonces se da
un movimiento a lo largo de la curva de demanda.
Por ejemplo, si el precio de las cintas aumenta de 3
délares a 5 dolares por cinta, habra un movimiento
a lo largo de la curva de oferta del punto ¢ (4 millo-
nes de cintas a la semana) al punto e (6 millones de
cintas a la semana) de la figura 4.4.

Si el pre-
cio de un bien permanece constante pero otro fac-
tor que ejerce influencia sobre las ventas que estan
dispuestos a hacer los oferentes cambia, entonces
ocurre un cambio de la oferta y un'desplazamiento
de la curva. Por ejemplo, como ya hemos sefialado,
el progreso tecnoldgico reduce el costo de produc-
cién de las cintas y aumenta su oferta. Como resul-
tado, la tabla de oferta cambia. La tabla de la
figura 4.5 proporciona algunas cantidades hipotéti-
cas que ilustran dicho cambiq. En ella se observan
dos tablas de oferta: la original, basada en la “vie-
ja” tecnologia y otra basada en la “nueva” tecnolo-
gia. Con la nueva tecnologia, se ofrecen mas. cintas
a cada precio. La grafica de la figura 4.5 ilustra el
desplazamiento resultante de la curva de oferta.
Cuando mejora la tecnologia de produccion de cin-
tas, la curva de oferta se desplaza a la derecha,
como lo muestran la flecha de desplazamiento y la
curva de oferta en rojo.

de Iz Un punto de la curva de
oferta muestra la cantldad ofrecida a un precio
dado. Un movimiento a lo largo de esa curva de
oferta muestra un cambio de la cantidad ofrecida.
La curva de oferta muestra la oferta. Un desplaza-
miento de la curva de oferta muestra un cambio de
la oferta.

La figura 4.6 ilustra y resume estas diferencias.
Si el precio de un bien baja pero nada de lo demas
cambia, entonces hay una disminucién de la canti-
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FIGURA 4.5
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Oferta de cintas
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] @ o
a a
I I I I L 1

I
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Cantidad (millones de cintas por semana)

Tecnologia original Tecnologia nueva

Precio Cantidad Precio Cantidad
(délares  (millones de (délares  (millones de
por cinta) cintas por cinta) cintas
por semana) por semana)
a 1 0 a’ 1 3
b 2 3 b’ 2 6
c 3 4 c’ 3 8
d 4 5 d 4 10
e 5 6 e’ 5 12

Si el precio de un bien permanece constante pero cambia algln otro
factor que ejerce influencia sobre la oferta, habréa una nueva tabla de
oferta y la curva se desplazara. Por ejemplo, si Sony y 3M inventan
una nueva tecnologia para producir cintas que ahorra costos, |a tabla
de oferta cambiara, como se muestra en la tabla. Para un precio de 3
délares por cinta, los productores piensan vender 4 millones de cintas
a la semana con la tecnologia vieja y 8 millones de cintas a la semana
con la tecnologia nueva. La tecnologia mejorada aumenta la oferta de
cintas y desplaza la curva de oferta de cintas hacia la derecha.
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dad ofrecida de ese bien (un movimiento hacia aba-
jo, a lo largo de la curva de oferta S;). Si el precio
de un bien aumenta, pero nada de lo demds cam-
bia, entonces hay un aumento de la cantidad ofreci-
da (un movimiento hacia arriba a lo largo de la
curva de oferta S;). Cuando cualquier otro factor
que ejerce influencia sobre los vendedores cambia,
la curva de oferta se desplaza v hay un cambio de
la oferta. Si la curva de oferta es S v, digamos, hay
un cambio tecnoldgico que reduce las cantidades de
factores de produccion necesarios para producir el
bien, entonces la oferta aumenta y la curva de ofer-
ta se desplaza hacia la curva de oferta en rojo S,. Si
aumentan los costos de produccidn, la oferta dis-
minuye y la curva de oferta se desplaza hacia la
curva de oferta en rojo ;.

REPASO

a cantidad ofrecida de un bien es la cantidad

que los productores estan dispuestos a ven-
der en un periodo dado. Con todo lo demds cons-
tante, la cantidad ofrecida de un bien aumenta
conforme lo hace su precio. La oferta puede repre-
sentarse mediante una tabla o una curva que mues-
tran la relacion entre la cantidad ofrecida de un
bien y su precio. La oferta describe la cantidad que
se ofrecera a cada precio posible. La oferta también
describe el precio mds bajo al que los productores
ofrecerdn la ultima unidad. La oferta aumenta si
bajan los precios de los factores usados para produ-
cir el bien, si bajan los precios de los sustitutos en
la produccién, si aumentan los precios de los com-
plementos en la produccidn, si baja el precio futuro
esperado del bien, o si el progreso tecnolégico re-
duce el costo de produccidn. Si el precio de un bien
cambia, pero se mantienen constantes todos los
otros factores que ejercen influencia en los planes
de los productores, habrd un cambio de la cantidad
ofrecida y un movimiento a lo largo de la curva de
oferta, pero no habrd un cambio de la oferta. Un
cambio en cualquiera de los otros factores que in-
fluyen en los planes de los productores cambiara la
oferta y desplazard la curva. Los cambios de los
precios de los factores de produccion, de los precios
de los sustitutos en la produccién y de los comple-
mentos en la produccién, de los precios futuros es-
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Cuando el precio de un bien cambia, se da un movimiento a lo largo
de la curva de oferta y un cambio de la cantidad ofrecida del bien.
Por ejemplo, si la curva de oferta es S, un aumento de precio del
bien produce un aumento de la cantidad ofrecida, y una disminucion
de precio produce una disminucion de la cantidad ofrecida. Las fle-
chas azules que aparecen sobre la curva S representan estos movi-
mientos a lo largo de la curva de oferta. Si algin otro de los factores
que influyen en la oferta cambia, y aumenta la cantidad que los pro-
ductores estan dispuestos a vender, la curva se desplazara a la dere-
cha (de Sy a S,) y habré un aumento de la oferta. Si alg(n otro factor
de influencia cambia, y reduce la cantidad que los productores tienen
pensado vender, la curva de oferta se desplazard a la izquierda (de S
a )y ocurrird una disminucién de la oferta.

i

RIS,

perados, o de la tecnologia desplazan la curva y se
dice que cambian la oferta. 4

Unamos ahora los dos conceptos, demanda y
oferta, para ver en qué forma se determinan los
precios.

' Determinacion del precio

a hemos visto que cuando
#+ aumenta el precio de un bien, la
cantidad demandada disminuye y la cantidad ofre-

33

87

DETERMINACION DEL PRECIO

cida aumenta. Veremos ahora en qué forma los
ajustes de precios coordinan las elecciones de los
compradores y de los vendedores.

El precio de un bien regula las cantidades demanda-
das y ofrecidas. Si el precio es demasiado elevado,
la cantidad ofrecida excede a la cantidad demanda-
da. Si el precio es demasiado bajo, la cantidad de-
mandada excede a la cantidad ofrecida. Existe un
precio, v s6lo un precio, al cual la cantidad deman-
da es igual a la cantidad ofrecida. Descubriremos
cudl es ese precio. También averiguaremos que las
fuerzas naturales que operan en el mercado mueven
el precio hacia el nivel en el que la cantidad deman-
dada iguala a la cantidad ofrecida.

La tabla de demanda que se muestra en la tabla
de la figura 4.1 y la tabla de oferta que se muestra
en la tabla de la figura 4.4 aparecen reunidas en la
tabla de la figura 4.7. Si el precio de la cinta es de 1
délar, la cantidad demandada es de 9 millones de
cintas a la semana, pero no se ofrece ninguna cinta.
La cantidad demandada excede a la cantidad ofre-
cida en 9 millones de cintas a la semana. En otras
palabras, al precio de 1 délar por cinta, hay un fal-
tante de 9 millones de cintas a la semana. Este fal-
tante se muestra en la ultima columna de la tabla.
Al precio de 2 délares por cinta, todavia hay un
faltante, pero sélo de 3 millones de cintas a la se-
mana. Si el precio de una cinta es de 5 délares, la
cantidad ofrecida excede a la cantidad demandada.
La cantidad ofrecida es de 6 millones de cintas a la
semana, pero la cantidad demandada es solamente
de 2 millones. Hay un excedente de 4 millones de
cintas a la semana. Existe un precio, y sélo un pre-
cio al cual no hay ni faltante ni excedente. Ese pre-
cio es de 3 dolares por cinta. A ese precio la
cantidad demandada es igual a la cantidad ofrecida:
4 millones de cintas a la semana.

El mercado de cintas se ilustra en la grafica de la
figura 4.7. La grafica muestra tanto la curva de de-
manda de la figura 4.1 como la curva de oferta de
la figura 4.4. Ambas curvas se intersecan cuando el
precio es de 3 délares por cinta. A ese precio, la
cantidad demandada y ofrecida es de 4 millones de
cintas a la semana. En cada precio situado por arri-
ba de 3 dolares por cinta, la cantidad ofrecida ex-
cede a la cantidad demandada: hay un excedente de
cintas. Por ejemplo, a 4 ddlares por cinta, el exce-
dente es de 2 millones de cintas a la semana, como
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lo muestra la flecha azul de la figura. En cada pre-
cio situado por debajo de 3 ddlares por cinta, la
cantidad demandada excede a la cantidad ofrecida:
hay un faltante de cintas. Por ejemplo, a 2 délares
por cinta, el faltante es de 3 millones a la semana,
como lo muestra la flecha roja de la figura.

T

quilibrio

Definimos el equilibrio en el capitulo 1, como una
situacion en la que las fuerzas opuestas se igualan y
en la que nadie puede hacer una mejor eleccién da-
dos los recursos disponibles y las acciones de los
demas. En una situacién de equilibrio, el precio es
tal, que las fuerzas opuestas se contrabalancean de
manera exacta. El precio de equilibrio es aquel en
que la cantidad demandada es igual a la cantidad
ofrecida. La cantidad de equilibrio es la cantidad
comprada y vendida al precio de equilibrio. Para
que podamos entender por qué el equilibrio ocurre
cuando la cantidad demandada es igual a la canti-
dad ofrecida, necesitamos ver la conducta de com-
pradores y vendedores con mds atencién. Primero
observemos la conducta de los compradores.

14

Supongamos que el precio de una cinta es de 2 dé-
lares. En una situacion asi, los productores planean
vender 3 millones de cintas a la semana. Los consu-
midores no pueden obligar a los productores a ven-
der més de lo que éstos quieren vender, asi que la
cantidad vendida es también de 3 millones de cintas
a la semana. ¢Cudl es el precio mds alto que los
compradores estdn dispuestos a pagar por la 3 mi-
llonésima cinta cada semana? La respuesta puede
descubrirse sobre la curva de demanda de la figura
4.7: es de 4 dolares por cinta.

Si el precio permanece en 2 ddlares por cinta, la
cantidad demandada es de 6 millones de cintas a la
semana; 3 millones mds de las que estdn disponi-
bles. En una situacion asi, el precio de la cinta no
se queda en 2 ddlares. El precio sube debido a que
la gente quiere mds cintas de las que estdn disponi-
bles a ese precio y debido a que estan dispuestos a
pagar hasta 4 délares por cinta. Si la cantidad ofre-
cida se quedara en 3 millones de cintas a la semana,
el precio subiria hasta 4 ddlares por cinta.

De hecho, el precio no tiene que subir tanto
porque a precios mas altos, la cantidad ofrecida au-
menta. El precio subiria de 2 dé6lares por cinta a 3
délares por cinta. A ese precio, la cantidad ofrecida

48
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La tabla enumera las cantidades demandadas y ofrecidas, asi como
el faltante o el excedente de cintas a cada precio. Si el precio de una
cinta es de 2 délares, se demandan 6 millones de cintas a la semanay
se ofrecen 3 millones: hay un faltante de 3 millones de cintas a la se-
mana y el precio sube. Si el precio de una cinta es de 4 délares, se
demandan 3 millones de cintas a la semana pero se ofrecen 5 millo-
nes: hay un excedente de 2 millones de cintas a la semana y el precio
baja. Si el precio de una cinta es de 3 délares, se demandan 4 millo-
nes de cintas a la semana y se ofrecen 4 millones: no hay ni exce-
dente ni faltante. Ni compradores ni vendedores tienen incentivo
alguno para cambiar el precio. El precio al cual la cantidad demanda-
da esigual a la cantidad ofrecida es el precio de equilibric.



serd de 4 millones de cintas a la semana v 3 délares
por cinta serd el precio mas alto que los consumi-
dores estén dispuestos a pagar. A 3 ddlares por cin-
ta, los compradores pueden realizar sus compras
planeadas y los productores pueden realizar sus
ventas planeados. Por lo tanto ningin comprador
tiene un incentivo para hacer subir el precio.

Supongamos que el precio de una cinta es de 4 do6-
lares. En una situacién asi, la cantidad demandada
es de 3 millones de cintas a la semana. Los produc-
tores no pueden obligar a los consumidores a com-
prar mds de lo que quieren, asi que la cantidad
comprada es de 3 millones de cintas a la semana.
Los productores estan dispuestos a vender 3 millo-
nes de cintas a la semana por un precio inferior a 4
délares por cinta. De hecho, usted puede ver en la
curva de oferta de la figura 4.7 que los oferentes es-
tan dispuestos a vender la 3 millonésima cinta cada
semana a un precio de 2 ddlares. A 4 ddlares por
cinta, les gustaria vender 5 millones de cintas cada
semana. Debido a que quieren vender mds de 3 mi-
llones de cintas a la semana a 4 ddlares cada una y
como estan dispuestos a vender la 3 millonésima
cinta por sélo 2 délares, en forma continua vende-
rdn mds barato que los demds para conseguir una
porcién mayor del mercado. Rebajardn su precio
hasta 2 doélares por cinta si logran vender 3 millo-
nes de cintas a la semana.

De hecho, los productores no tienen que rebajar
su precio hasta 2 dolares cada cinta, porque el precio
mas bajo alienta un aumento de la cantidad deman-
dada. Cuando el precio desciende a 3 ddlares, la can-
tidad demandada es de 4 millones de cintas a la
semana, que es exactamente la cantidad que los pro-
ductores quieren vender a ese precio. Asi que cuando
el precio llega a 3 dolares por cinta, los productores
no tienen incentivo para rebajar mas el precio.

Las dos situaciones que acabamos de
examinar dan como resultado cambios de precios.
En el primer caso, el precio empieza en 2 ddlares y
es empujado hacia arriba. En el segundo caso, el
precio empieza en 4 ddlares y los productores
tratan de vender mds barato que sus competidores.
En ambos casos, los precios cambian hasta que lle-
gan al precio de 3 délares por cinta. A ese precio,
la cantidad demandada y la ofrecida son iguales y
nadie tiene incentivos para hacer tratos a un precio
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diferente. Los consumidores estdn pagando el ma-
vor precio aceptable v los productores estdn ven-
diendo al menor precio aceptable.

Cuando la gente puede pujar v hacer ofertas con
toda libertad v cuando busca comprar al precio
mas bajo v vender al precio mas alto, el precio al
cual comercian es el precio de equilibrio: la canti-
dad demandada es igual a la cantidad ofrecida.

REPASO

| precio de equilibrio es el precio en el que

los planes de los compradores y de los ven-
dedores coinciden: el precio al cual la cantidad de-
mandada es igual a la cantidad ofrecida. Si el precio
estd debajo del equilibrio, la cantidad demandada
excede a la cantidad ofrecida, los compradores ofre-
cen precios mas altos, los vendedores piden precios
mas altos y el precio sube. Si el precio esta por arri-
ba del equilibrio, la cantidad ofrecida excede a la
cantidad demandada, los compradores ofrecen pre-
cios mds bajos, los vendedores piden precios mas
bajos y el precio baja. S6lo cuando el precio es tal
que la cantidad demandada y la cantidad ofrecida
son iguales, no habra fuerzas que actien sobre el
precio para hacerlo cambiar. Por lo tanto, dicho
precio es el precio de equilibrio. A ese precio, la
cantidad que en realidad se compr6 y vendid es
también igual a la cantidad demandada y a la canti-

dad ofrecida.

La teoria de la demanda y la oferta que acaba us-
ted de estudiar es ahora una parte central de la eco-
nomia. Pero no siempre ha sido asi. Hace s6lo 100
afios, los mejores economistas de ese entonces esta-
ban bastante confundidos acerca de estos temas, que
hoy incluso a los estudiantes de cursos introducto-
rios les parecen relativamente ficiles (véase Origenes
de nuestro conocimiento en las pags. 92-93).

Como usted descubrird en lo que resta de este
capitulo, la teoria de la demanda y la oferta nos
permite entender y predecir los cambios de precios:
incluyendo los deslizamientos, los ascensos vertigi-
nosos y los precios de montafia rusa descritos en la
introduccién de este capitulo.
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Prediccion de los cambios
de precio y cantidad

a teoria que acabamos de estu-
diar nos proporciona un medio
poderoso de andlisis de los factores que influyen so-
bre los precios y las cantidades compradas y vendi-
das. Segun esta teoria, un cambio de precio nace ya
sea de un cambio de la demanda o de un cambio de
la oferta, o de un cambio de ambas. Veamos prime-
ro los efectos de un cambio de la demanda.

¢Qué ocurre con el precio de las cintas y su canti-
dad si aumenta la demanda? Podemos contestar
esta pregunta con un ejemplo especifico. Si el pre-
cio de un walkman baja de 200 a 50 ddlares, la de-
manda de cintas aumentard como se muestra en la
tabla de la figura 4.8. La tabla de demanda original
y la nueva abarcan las primeras tres columnas de la
tabla general. También en ella se muestra la tabla
de oferta.

El precio de equilibrio original era de 3 délares
por cinta. A ese precio, se demandaban y ofrecian 4
millones de cintas a la semana. Al subir la deman-
da, el precio que iguala la cantidad demandada y la
ofrecida es de 5 ddlares por cinta. A ese precio, se
compran y se venden cada semana 6 millones de
cintas. Cuando aumenta la demanda, tanto el pre-
cio como la cantidad lo hacen también.

Podemos ilustrar esos cambios en la gréifica de la
figura 4.8. La grafica muestra la demanda y la ofer-
ta originales de cintas. El precio de equilibrio origi-
nal es de 3 délares por cinta y la cantidad es de 4
millones de cintas a la semana. Cuando aumenta la
demanda, la curva de demanda se desplaza a la de-
recha. El precio de equilibrio sube a 5 délares por
cinta y la cantidad ofrecida aumenta a 6 millones
de cintas a la semana, como se destaca en la figura.
Hay un aumento de la cantidad ofrecida, pero no
cambia la oferta.

El ejercicio que acabamos de realizar puede in-
vertirse ficilmente. Si empezamos con un precio de
5 dolares por cinta, comerciando 6 millones de cin-
tas por semana, podemos averiguar qué sucede si la
demanda baja a su nivel original. Usted puede ver

36

FIGURA 4.8

Efecto de un cambio de la demanda

Oferta

de cintas

Precio (délares por cinta)

Demanda de cintas
\ .(walkman $50)

Demanda de cintas

(walkman $200)

0 2 4 ‘ 8 10 12 14
Cantidad (millones de cintas por semana)

Cantidad demandada

Precio (millones de cintas por semana)  Cantidad ofrecida
(ddlares (millones de cintas
por cinta walkman $200  walkman $50 por semana)

1 9 13 0

2 6 10 3

3 4 8 4

4 3 1 5
2

Cuando el precio de un walkman es de 200 délares, la demanda de
cintas esta representada por la curva azul. El precio de equilibrio es
de 3 délares por cinta y la cantidad de equilibrio es de 4 millones de
cintas a la semana. Cuando el precio del walkman baja de 200 a 50
délares, se produce un aumento de la demanda de cintas y la curva
de demanda se desplaza a la derecha: hacia la curva roja. A 3 délares
por cinta, hay ahora un faltante de 4 millones de cintas a la semana.
Las cantidades de cintas demandadas y ofrecidas se equiparan al al-
canzar el precio de 5 délares por cinta. El precio sube hasta este nivel
y la cantidad ofrecida aumenta; pero no cambia la oferta. El aumento
de la demanda eleva el precio de equilibrio a 5 délares y eleva la can-
tidad de equilibrio a 6 millones de cintas a la semana.

que la baja de la demanda disminuye el precio de
equilibrio a 3 délares por cinta y disminuye tam-
bién la cantidad de equilibrio a 4 millones de cintas
por semana. Una baja tal de la demanda puede sur-
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gir de una baja en el precio de los discos compactos
o de los aparatos para reproducirlos.

Ahora podemos formular nuestras dos primeras
predicciones. Manteniendo todo lo demds cons-
tante:

Cuando la demanda aumenta, también lo hacen
el precio v la cantidad intercambiada.

Cuando la demanda disminuve, también lo ha-
cen el precio v la cantidad intercambiada.

Supongamos que Sony v 3M acaban de introducir
una nueva tecnologia que ahorra costos en sus
plantas productoras de cintas. La nueva tecnologia
cambia la oferta. La nueva tabla de oferta (la mis-
ma que mostramos en la figura 4.5) se presenta en
la tabla de la figura 4.9. ;Cudl es el nuevo precio y
la nueva cantidad de equilibrio? La respuesta esta
resaltada en la tabla: el precio desciende a 2 délares
por cinta y la cantidad aumenta a 6 millones por
semana. Usted puede ver por qué, analizando las
cantidades demandadas y ofrecidas al precio ante-
rior de 3 ddlares por cinta. La cantidad ofrecida a
ese precio es ahora de 8 millones de cintas por se-
mana y hay un excedente de este producto: el pre-
cio baja. Sélo cuando el precio es de 2 dolares por
cinta, la cantidad ofrecida es igual a la cantidad de-
mandada.

La figura 4.9 ilustra el efecto de un aumento de
la oferta. En ella se muestra la curva de demanda
de cintas y las curvas de oferta, tanto la original
como la nueva. El precio inicial de equilibrio es de
3 délares por cinta y la cantidad original es de 4
millones de cintas por semana. Cuando aumenta la
oferta, la curva de oferta se desplaza a la derecha.
El precio de equilibrio desciende a 2 délares por
cinta y la cantidad demandada aumenta a 6 millo-
nes de cintas por semana, lo que esta resaltado en
la figura: hay un aumento de la cantidad demanda-
da, pero no hay cambio de la demanda.

El ejercicio que acabamos de realizar puede in-
vertirse facilmente. Si empezamos con un precio de
2 délares por cinta, con 6 millones de cintas vendi-
das y compradas a la semana, podemos averiguar
qué sucede si la curva de oferta se desplaza a su
posicion original. Como usted puede ver, la baja de
la oferta aumenta el precio de equilibrio a 3 délares
por cinta y disminuye la cantidad de equilibrio a 4
millones de cintas a la semana. Una baja asi de la
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.
/
Oferta de cinfas
(tecnologia original

)
£
o

Precio (délares por cinta)

/" Oferta de cintas
\  (nueva tecnologia)

gy

Demanda de cintas

4 8

0 2 10 12 14
Cantidad (millones de cintas por semana)
Cantidad ofrecida
Cantidad (millones de cintas por semana)
Precio demandada
(délares (millones de cintas Tecnologia Nueva
por cinta) por semana) original tecnologia
1 9 0 3
3
3 4 4 8
4 3 5 10
5 2 3 12

Con la tecnologia original, la oferta de cintas se representa mediante
la curva azul. El precio de equilibrio es de 3 délares por cinta y la can-
tidad de equilibrio es de 4 millones de cintas por semana. Cuando se
adopta una nueva tecnologia, hay un aumento en la oferta de cintas.
La curva de oferta se desplaza a la derecha: hacia la curva roja. A un
precio de 3 délares por cinta, existe ahora un excedente de 4 millones
de cintas por semana. Las cantidades de cintas demandadas y ofreci-
das son iguales cuando el precio es de 2 délares por cinta. El precio
también baja a este nivel y la cantidad demandada aumenta; pero no
se da un cambio de la demanda. El aumento de la oferta hace bajar el
precio de las cintas a 2 délares y aumenta la cantidad a 6 millones de
cintas por semana.

oferta s6lo pudo originarse por un aumento del

costo del trabajo y de las materias primas.
Podemos ahora hacer dos predicciones mas.

Manteniendo todo lo demds constante:
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“Cuando la demanda
y la oferta se
encuentran en

equilibrio estable, si

cvalquier accidente
moviera la escala de
produccién de su
posicion de
equilibrio, de
inmediato entrarian
en juego fuerzas que
tenderian a
regresarla a esa
posicion; igual que
si una piedra
suspendida de
vna cuerda fuera
desplazada de
su equilibrio,
inmediatamente la
fuerza de gravedad
tenderia a regresarla
a su posicién de
equilibrio.”

ALFRED MARSHALL

Principios de economia

RIMIENTO

de las leves de
EMANDA Y
LA OFERTA

X 1o década de 1850, los ferrocarriles
se encontraban a la vanguardia de la tecnologia, como lo estan las
aerolineas en la actualidad. La inversidn en ferrocarriles era renta-
ble, pero asi como ocurre en la industria de la aviacién hoy en dia,
la competencia era feroz.

La teorfa de la demanda y la oferta se desarrolld en forma paralela
a la expansion de los ferrocarriles, y fueron sus problemas econémicos los que sumi-
nistraron sus primeras aplicaciones pricticas a la nueva teoria que estaba surgiendo.

En Francia, Jules Dupuit descubrié cémo usar la teoria de la de-
manda para calcular el valor de los puentes ferroviarios. Su trabajo fue el precur-
sor de lo que hoy se llama el andlisis de costo beneficio. Trabajando exactamente
con los mismos principios inventados por Dupuit, hoy en dia los economistas cal-
culan los costos y beneficios de carreteras, aeropuertos, presas y plantas generado-
ras de energia.

. Inglaterra, Dionysius Lardner mos-
tr6 a las compaiiias ferroviarias como podian aumentar sus beneficios rebajando las
tarifas en el transporte de grandes distancias, en el que la competencia era mas refi-
da, y subiéndolas en el transporte de distancias cortas, en el que tenian menos que
temer de otros oferentes. En la década de 1850, Lardner fue el primero en desarro-
llar los principios que en la actualidad utilizan los economistas que trabajan para las
principales empresas de aviacion, con el fin de calcular las tarifas de carga y de
pasajeros que proporcionen a la empresa el maximo benef1c1o vy las tarifas resul-
tantes tienen mucho en comun con las tarifas fe-
rroviarias del siglo diecinueve. Las lineas de

aviacion tienen rutas locales que, como los rayos .
de una rueda, confluyen al centro; en esas rutas '
hay poca competencia y se cobran tarifas mds altas
(por kilémetro). También tienen rutas de grandes
distancias entre los centros, en las cuales compiten
ferozmente con otras lineas de aviacion y en las
que las tarifas por kilémetros son las mds bajas.

~ upuit utilizo la ley de
la demanda para determinar si
un puente o un canal seria valo-
rado suficientemente por sus
usuarios como para justificar el
costo de su construccion; y
Lardner, por su parte, fue el pri-
mero en desarrollar la relacion
que existe entre el costo de pro-
ducciony la oferta; él uso ia teo-
ria de la demanda y la oferta
para explicar los costos, pre-
cios y beneficios de las opera-
ciones ferroviarias y para
descubrir las formas de aumen-
tar los ingresos subiendo las ta-
rifas en las distancias cortas y
bajandolas para el transporte de
carga a distancias largas .



Los DESCUBRIDORES DE' de la

La ley de la demanda fue

descubierta por Antoine-Augustin

Cournot (1801-1877), cuyo retra-
to aparece a la derecha, profesor
de matematicas en la Universidad
de Lvon, Francia, v fue él quien
trazd la primera curva de deman-
da en la década de 1830. La pri-
mera aplicaciéon practica de la
teoria de la demanda, realizada
por Jules Dupuit (1804-1866}, un
ingeniero v economista francés,
fue el caleulo de los beneficios de
la construccion de un puente y, una vez construido, del pontaje co-
rrecto que se habria de pagar por su uso.

Las leyes de la demanda y de la oferta v la relacién entre los costos de produccién v
la oferta fueron elaborados por primera vez por Dionvsius Lardner (1793-1859), un pro-
fesor de filosofia irlandés de la Universidad de Londres. Conocido satiricamente entre los
cientificos de su época como “Dionysius Diddler”,* Lardner trabajé en una sorprendente
gama de problemas que va de la astronomia a la ingenieria de los ferrocarriles y de ahf a
la economia. Un personaje pintoresco, habria sido invitado regular de algin programa
comico si estos programas de televisién hubieran existido en esa época. Visité la Ecole des
Ponts et Chaussées (la Escuela de Puentes v Caminos) en
Paris, v debe de haber aprendido mucho de Dupuit, quien
estaba desarrollando sus principales trabajos de economia

Las
leyes

en esa época.
Muchos otros participaron en el perfeccionamiento de la
teorfa de la demanda v la oferta, pero la primera formulacién

demanda a fondo y completa de dicha
y la Oferta teorfa tal como la conocemos
hoy, fue la de Alfred Marshall !

{1842-1924), cuyo retrato apa-
rece a la izquierda, profesor de
economia politica en la Universidad de Cambridge, quien en
1890 publicé un tratado monumental, Principios de econo-
mia, una obra que se convirtié en e/ libro de texto de econo-

mia casi durante medio siglo. Marshall era un destacado o A .
matematico, pero mantuvo las mateméticas e incluso los dia-
gramas en un segundo plano. Su propio diagrama de la oferta y la demanda (reproducido

agul en su tamarfio original) aparece s6lo en una nota a pie de pagina.

-ralmente, “timador”. (N. del T.)
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&

Cuando la oferta aumenta, la cantidad intercam-
biada también lo hace y el precio baja.

@ Cuando la oferta disminuye, la cantidad inter-
cambiada también lo hace v el precio sube.

La Lectura entre lineas de las pdginas 96-97
muestra los efectos de una disminucién de la oferta
de petrdleo, en el verano de 1990, sobre el precio del
petrdleo v sobre la cantidad ofrecida v demandada.

En los ejercicios anteriores, o bien cambiaban la de-
manda o bien la oferta, pero sélo una a la vez. Si
solamente una de ellas cambia, podemos predecir la
direccién del cambio del precio y de la cantidad. Si
ambas cambian, no siempre podemos decir qué pa-
sard con el precio y con la cantidad. Por ejemplo, si
tanto la demanda como la oferta aumentan, sabe-
mos que la cantidad aumenta, pero no podemos
predecir si el precio subird o bajara. Para poder
hacerlo, necesitamos conocer las magnitudes relati-
vas de los aumentos de la demanda y de la oferta.
Si la demanda aumenta y la oferta disminuyve, sabe-
mos que el precio sube, pero no podemos predecir
si la cantidad subird o bajara. Nuevamente, para
poder predecir el cambio de la cantidad, necesita-
mos conocer las magnitudes relativas de los cam-
bios de la demanda y de la oferta.

Como ejemplo de un cambio tanto de la oferta
como de la demanda, demos un ultimo vistazo al
mercado de cintas. Ya hemos visto en qué forma la
demanda y la oferta determinan el precio y la can-
tidad de cintas, como un aumento de la demanda,
resultado de la baja de precio del walkman, au-
menta tanto el precio de las cintas como la canti-
dad comprada y vendida, y cémo un aumento de
la oferta de cintas, resultado de una mejor tecnolo-
gia, reduce el precio de las cintas y aumenta la can-
tidad comprada y vendida. Examinemos ahora qué
sucede cuando los dos cambios se presentan jun-
tos: una baja de precio del walkman (lo cual au-
menta la demanda de cintas) y el uso de una mejor
tecnologia de produccién (que aumenta la oferta
de cintas).

La tabla de la figura 4.10 reune las cifras que
describen las cantidades originalmente demandadas
y ofrecidas y las nuevas cantidades después de la
baja de precio del walkman y de la implantacion de

40

s e e e s
FIGURA 4.10

~ 1

T

E6-

3

)

a

”

25~

e

)

e

o

84 )

& Oferta de cintas
(nueva tecnologia)
Demanda de cinfas

9 (walkman $50)

=

Demanda de cintas /
(walkman $200)
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Cantidad (millones de cintas por semanal)

Cantidades nuevas
(millones de cintas

Cantidades originales
(millones de cintas

por semana) por semana)
Cantidad Cantidad Cantidad Cantidad
Precio  demandada ofrecida demandada ofrecida
(délares  (walkman  (tecnologia (walkman (nueva
por cinta) $200) original) $50) tecnologia)
1 9 0 13 3
2 6 3 10 6
4 4
4 3 5 7 10
5 2 6 6 12

Cuando un walkman cuesta 200 délares, el precio de una cinta es de 3
délaresy la cantidad de equilibrio es de 4 millones de cintas por sema-
na. Una baja de precio del walkman aumenta la demanda de cintas, y
una tecnologia mejor aumenta la oferta de cintas. La curva de oferta de
la nueva tecnologia interseca la curva de demanda més elevada en 3
délares, el mismo precio que antes, pero la cantidad aumenta a 8 millo-
nes de cintas a la semana. El aumento tanto de la demanda como de la
oferta aumenta la cantidad intercambiada pero deja el precio sin cam-
bio alguno.

una mejor tecnologia de produccién de cintas. Estas
mismas cantidades se ilustran en la grafica. Las cur-
vas originales de demanda y oferta se intersecan en
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el punto que une el precio de 3 ddlares por cinta y
la cantidad de 4 millones de cintas por semana.
Las nuevas curvas de oferta v demanda también
se intersecan a un precio de 3 ddlares por cinta,
pero en una cantidad de 8 millones de cintas por
semana. En este ejemplo, los aumentos de la de-
manda v la oferta son tales que el aumento de pre-
cio producido por un aumento de la demanda se
contrarresta con la caida del precio producida por
un aumento de la oferta, de esta manera el precio
no cambia. Un aumento ya sea de la demanda o de
la oferta aumenta la cantidad intercambiada. Por
tanto, cuando aumentan tanto la demanda como la

S R i

e e o S

oferta, también lo hace la cantidad intercambiada.
Note que si la demanda hubiera aumentado ligera-
mente mas de lo que muestra la figura, el precio
habria subido. Si la oferta hubiera aumentado lige-
ramente mas de lo que muestra la figura, el precio
habria bajado. Pero en ambos casos, la cantidad
habria aumentado.

Al principio de este capitulo, observamos algunos
hechos acerca de los precios v las cantidades de
aparatos walkman, apartamentos y café. Usemos la

0 Q, Cantidad

(a) Aparatos walkman

So S

Precio

Cantidad

(¢) Café
Zo

D,

0 Qg Cantidad

(b) Apartamentos

Un gran aumento de la oferta de aparatos walkman, de Sy a S,, com-
binado con un pequefio aumento de la demanda, de D, a D, produce
una baja del precio de ese aparato, de Pya P,, y un aumento de la
cantidad de Q, a Q, (parte a). Un aumento de la demanda de aparta-
mentos produce un gran aumento del precio, de Py a P,, pero sdlo

un pequefio aumento de la cantidad, de 0y a Q, (parte b). Las varia-
ciones climatoldgicas y de las condiciones de cultivo conducen a
fluctuaciones en la oferta de café, entre Syy S,, lo que ocasiona fluc-
tuaciones del precio del café, entre Py P,, y en la cantidad, entre G,
y @, (parte c).
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The New York TIMES. 31 DE AGOSTO DE 1990

Escasez de petroleo para
de ano

POR STEVEN GREENHOUSE,
ESPECIAL PARA THE NEW YORK TIMES

.l.‘l..........‘........

arfs, 30 de agosto- Fun-

cionarios de la Agencia In-

ternacional de Energia, que

representa @ 21 naciones

consumidoras de petrdleo. predicen que se

presemur{\ una ustancial escasez de petrd-

leo a finales de este ano. Sin embargo. Por el

momento, 12 demanda diaria internacional

de petroleo es <6lo ligeramente superior a la

oferta, pese al embargo de crudo de 1raq ¥
Kuwait.

Durante 10s prepumli\'m para la reunion
del viernes de la junta directiva de la agen-
cia de energfa, un funcionario dijo que en
septiembre 12 escasez mundial seria de sola-
mente 100 000 barriles diarios. a pesar de la
pérdida de alrededor de 4.3 millones de ba-
rriles diarios de Trag y Kuw ait...

Pero un economista de la oficina dijo
que... 12 escasez mundial podria ascender a
200 000 barriles diarios en octubre ¥ @ mds
de 500 000 parriles diarios en diciembre.
cuando la demanda aumente POr el clima
frio y conforme las empresas petroleras ¥
otros paises piensen que deben dejar de usar
sus inventarios...

“Un faltante de 100 000 barriles diarios
es manejable. aunque incomodo. pero un
faltante de 500 000 barriles €3 inmanejable’-

dijo un funcionario de la agencia. +Sj rebasa
ese nivel, entonces en verdad nos empezard

a apretar el zapato.”

pPara llenar el vacio
(millones de barriles]

Reduccion de la Conservacion V.
demanda 0.03

Combustibles

Faltante
efectivo 0.1

sustitutos 0.2

Reservas
de los pafses
industriglizados

0.15

Aumento de
la produccion

de lo OPEP 1 3

{nventarios

Reserva de
la indiay
Malasia 0.6

7 Aumento de
la produccion
de México y de
los paises
industriales

Inventarics
comerciales de
las empresas
petroleras 1.0

Euente: Agencia {nternacional de Energia

© 1990 por The New York Times Company- Reproducido con autorizacion.
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Lo esencial
del articulo

~ n agosto de 1990 -
bargo de las exporta:ir;r?g
de pe'.créleo de lragy de
ngaxt redujo la oferta mun-
dial de crudo en 4.3 milione
de barriles diarios. .

08 funcionarios de la
Agenrfta Internacional de
Energia dijeron que a pesar
de esta disminucion de la
oferta, la demanda mundial
de petroleo excedia a la
oferta por sélo 100 000 barri-

les diari :
1990. ios en septiembre de

~ ero predijeron un falt

an-
te de 500 000 barriles diarios
para finales de 1990.



Antecedentes
y analisis

| 2 de agosto de 1990,
Iraq invadié Kuwait y las
Naciones Unidas impusieron
sanciones a lrag que in-
cluian un embargo a las ex-
portaciones de petroleo de
ese pais y de Kuwait.

__afigura 1 ilustra los
efectos de estos aconteci-
mientos en el mercado
petrolero mundial. Para fi-
nales de julio de 1990, el
precio de un barril de petro-
leo crudo era de 23 délares
y se vendian y compraban
diariamente alrededor de 60
millones de barriles. Esta si-
tuacion se muestra como el
punto en el cual la curva de
demanda D interseca la
curva de oferta S .

-a pérdida del petréleo de
Irag y Kuwait redujo la oferta
mundial de crudo en 4.3 mi-
llones de barriles al dia. Esta
disminucion de la oferta se
muestra como un desplaza-
miento de la curva de oferta
de S;a S, enlafigura 1.

. areduccion de la oferta
aumento el precio del petrg-
leo de 23 délares a 32
dolares por barril.

| precio més elevado in-
dujo un movimiento a lo
largo de la curva de deman-
da, una disminucion de la
cantidad demandada, y a lo
largo de la nueva curva de
oferta, un aumento de la
cantidad ofrecida. Estos
cambios también se mues-
tranenlafiguralyenla
figura 2.

IS
el
g S
o«
g
3 7 Disminucién
= Aumento de de la cantidad
% la cantidad ofrecida
2 ofrecida .
23 ..................... . ............................... .
Disminucién D
de la oferta
Y
A :
0 557 60.0
Cantidad (millones de barriles al dia)
Figura 1

Comercio de
petréleo

antes de la
crisis del Golfo

Disminucién de la
oferta de Iraq y
Kuwait

Combustibles sustitutos 0. 2=====m" S—
Reduccién de la
demanda 0.3

Conse}voclén 0.05

| Reservas de los

"4

Faltante efectivo 0.1 L

Reservas de la India y

paises indust
Inventarios de la OF

Malasia 0.6

Inventarios comerciales de las
empresas peiroleras 1.0

Aumento de la produccién
de México y los paises
industricles 0.4

Figura 2

Aumento de la produccién de
la OPEP 1.3

43

—.a gréfica de pastel del
articulo identifica una “re-
duccion de demanda” de 0.3
millones de barriles diarios.
En realidad no hubo tal “re-
duccion de la demanda”,
sino una disminucion de la
cantidad demandada. Esa
disminucion de la cantidad
demandada esta integrada
por lo que el articulo llama
reduccion de la demanda,
combustibles sustitutos,
conservacion y el “faltante
efectivo” mostrados en las
graficas del articulo y de la
figura 2.

| articulo dice que a par-
tir de estos acontecimientos,
la “demanda de petréleo”
excedia ala "oferta”. Aqui
las palabras “demanda” y
“oferta” estan mal utilizadas
y deben reemplazarse por
“cantidad demandada”y
“cantidad ofrecida”.

~ s dificil entender el fal-
tante anunciado y lo es
todavia mas entender el “fal-
tante” atin mayor pronosti-
cado para el siguiente invier-
no. El petréieo se comercia
en el mercado mundial y su
precio es ajustado por las
fuerzas del mercado para
mantener iguales las canti-
dades demandadas y ofreci-
das. Lo méas probable es que
el llamado “faltante efecti-
vo” o “faltante” esté forma-
do por disminuciones no
identificadas de la cantidad
demandada. Sélo si los pre-
cios estuvieran controlados,
lo que resulta virtualmente
imposible en un mercado
mundial de petréleo, se pre-
sentaria un faltante.

97

-
m
o
—
c
=]
>
m
=
—
=)
m
—
=2
m
>
(7}




98

CariTULO 4 DEMANDA Y OFERTA

teoria de la demanda y la oferta para explicar los
movimientos de los precios v las cantidades de esos
bienes. La figura 4.11 ilustra el analisis.

Primero, consideremos el walkman, mostrado en
la parte (a). La oferta de estos aparatos, en 1980 v
con la tecnologia original, se describe mediante la
curva de oferta ;. La curva de demanda de 1980
es D . Las cantidades ofrecidas v demandadas en
1980 se igualan en Q, v el precio es P. Los ade-
lantos tecnoldgicos y la construccion de plantas de
produccién adicionales aumentan la oferta v des-
plazan la curva de S, a S;. Al mismo tiempo, el cre-
cimiento de los ingresos aumenta la demanda de
estos aparatos pero no tanto como el aumento de la
oferta. La curva de demanda se desplaza de D a
D,. Con la nueva curva de demanda D, y de oferta
Sy, el precio de equilibrio es P, y la cantidad es Q.
El gran aumento de la oferta combinado con uno
mas pequefio de la demanda genera un aumento de
la cantidad de aparatos walkman y una espectacu-
lar caida de su precio.

Consideremos después los apartamentos situados
en el centro de la ciudad, como aparecen en la par-
te (b). La oferta de apartamentos se describe me-
diante la curva de oferta S. La curva de oferta tiene
una pendiente pronunciada, lo que refleja el hecho
de que hay un nimero fijo de edificios de aparta-
mentos. Al aumentar la cantidad de jévenes profe-
sionales en la urbe y el nimero de familias con dos
ingresos, la demanda de apartamentos en la ciudad

se eleva rdpidamente. La curva de demanda se des-
plaza de D a D,. Como consecuencia, el precio
aumenta de Py a P y la cantidad también lo hace,
pero no tanto como el precio.

Por ultimo, consideremos el mercado de café
mostrado en la parte (c). La demanda de café se
describe mediante la curva D. La oferta de café
fluctia entre S, v §;. Cuando las condiciones de
cultivo son buenas, la curva de oferta es §S,. Cuan-
do las condiciones de cultivo son adversas, como
cuando hay heladas, la oferta disminuye y la curva
de oferta es ;- Como consecuencia de las fluctua-
ciones de la oferta, el precio del café oscila entre P,
(el precio maximo) y P (el precio minimo). La can-
tidad oscila entre Q, v O, .

Mediante el uso de la teoria de la
demanda y la oferta, usted podra explicar las fluc-
tuaciones pasadas de precios y cantidades, y tam-
bién predecir las fluctuaciones futuras. Pero
seguramente usted querrd hacer algo mas que sélo
predecir si los precios subirdn o bajaran. Al estu-
diar microeconomia, usted aprendera a predecir
cudnto cambiardn. Al estudiar macroeconomia
aprendera a explicar las fluctuaciones de la econo-
mia como un todo. De hecho, la teoria de la de-
manda y la oferta puede ayudar a responder casi
todas las preguntas econémicas.

RESUMEN

La cantidad demandada de un bien o servicio es la
cantidad que los consumidores estan dispuestos a
comprar en un periodo dado a un precio en particu-
lar. Las demandas son diferentes de los deseos. Los
deseos son ilimitados, en tanto que las demandas
reflejan decisiones de satisfacer deseos especificos.
La cantidad que los consumidores estan dispuestos
a comprar de cualquier bien depende de:

El precio del bien

El precio de los bienes relacionados:
sustitutos y complementos

> El ingreso

Los precios futuros esperados
La poblacién

Las preferencias

Con todo lo demds constante, cuanto mayor sea
el precio del bien, menor sera la cantidad demanda-
da del mismo. La relacion entre la cantidad deman-
dada y el precio, manteniendo constantes todos los
otros factores que influyen en las compras que los
consumidores estdn dispuestos a hacer, se ilustra
mediante la tabla o la curva de demanda. El cam-
bio de precio de un bien origina movimientos a lo
largo de la curva de demanda de ese bien. A un



movimiento de este tipo se le llama cambio de la
cantidad demandada.

Se dice que los cambios de todos los demas fac-
tores que ejercen influencia en los planes de compra
cambian la demanda. Cuando la demanda cambia,
hay una nueva tabla de demanda y la curva se des-
plaza. Cuando hay un aumento de la demanda, la
curva de demanda se desplaza a la derecha; cuando
hay una disminucion, la curva se desplaza a la
izquierda (pags. 77-82).

La cantidad ofrecida de un bien o servicio es la
cantidad que los productores estan dispuestos a
vender en un periodo dado y depende de:

El precio del bien

Los precios de los factores de la
produccién

Los precios de los bienes relacionados
Los precios futuros esperados

La cantidad de oferentes

La tecnologia

Con todo lo demds constante, cuanto mayor sea el
precio del bien, mayor serd la cantidad ofrecida del
mismo. La relacién entre la cantidad ofrecida y el
precio, manteniendo constantes todos los demas
factores que influyen en las ventas que las empresas
estan dispuestas a hacer, se ilustra mediante la tabla
o la curva de oferta. Un cambio del precio de un
bien produce un movimiento a lo largo de la curva
de oferta de ese bien. A un movimiento de este tipo
se le llama cambio de la cantidad ofrecida.

Se dice que los cambios de todos los demas fac-
tores que influyen en los planes de venta cambian
la oferta. Cuando la oferta cambia, hay una nueva
tabla de oferta y la curva se desplaza. Cuando hay
un aumento de la oferta, la curva se desplaza a la
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derecha; cuando hay una disminucion, la curva de
oferta se desplaza a la izquierda (pags. 82-87).

El precio regula las cantidades ofrecidas y deman-
dadas. Cuanto mavor sea el precio, mavor sera la
cantidad ofrecida y menor la cantidad demandada.
A precios més elevados, hay un excedente: un exce-
so de la cantidad ofrecida en relacién con la canti-
dad demandada. A precios bajos, hay un faltante:
un exceso de la cantidad demandada con relacién a
la cantidad ofrecida. Hay un precio, y sélo un pre-
cio, al cual la cantidad demandada es igual a la can-
tidad ofrecida. Ese precio es el precio de equilibrio.
A ese precio, los compradores no tienen incentivo
para ofrecer un precio més alto y los oferentes no
tienen incentivo para vender a un precio inferior
(pags. 87-89).

Los cambios de la demanda y la oferta conducen a
cambios de precio y de las cantidades comprada y
vendida. Un aumento de la demanda lleva a un au-
mento de precio y de la cantidad intercambiada.
Una disminucién de la demanda lleva a una baja
del precio y a una disminucion de la cantidad inter-
cambiada. Un aumento de la oferta conduce a un
aumento de la cantidad intercambiada y a una baja
del precio. Una disminucién de la oferta conduce a
una disminucién de la cantidad intercambiada y a
un aumento de precio. Un aumento simultaneo de
la demanda v la oferta aumenta la cantidad com-
prada y vendida, pero puede elevar o bajar el pre-
cio. Si el aumento de la demanda es mayor que el
aumento de la oferta, el precio sube. Si el aumento
de la demanda es menor que el aumento de la ofer-
ta, el precio baja (pags. 90-98).

ELEMENTOS

Bienes inferiores, 80
Bienes normales, 80

CLAVE

Cambio de la cantidad demandada, 82
Cambio de la cantidad ofrecida, 835
Cambio de la demanda, 82

Cambio de la oferta, 85
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Cantidad de equilibrio, 88
Cantidad demandada, 77
Cantidad ofrecida, 82
Complemento, 79

Curva de demanda, 78
Curva de oferta, 83
Demanda, 79

Deseos, 77

Oferta, 83

Precio de equilibrio, 88
Sustituto, 79

Tabla de demanda, 78
Tabla de oferta, 83

La curva de demanda v la tabla de de-
manda, 78

Un cambio de la demanda en oposicion a
un cambio de la cantidad demandada, 81
La curva de oferta v la tabla de oferta, 84
Un cambio de la oferta en oposicién a un
cambio de la cantidad ofrecida, 87

Figura 4.7 Equilibrio, 88

Tabla 4.1 La demanda de cintas, 80

Tabla 4.2 La oferta de cintas, 85

Figura 4.1
Figura 4.3

Figura 4.4
Figura 4.6

PREGUNTAS

. Defina la cantidad demandada de un bien o
Servicio.
Defina la cantidad ofrecida de un bien o
servicio.

Enumere los factores mas importantes que in-
fluyen en la cantidad que los consumidores estian
dispuestos a comprar y diga en el caso de cada uno
de esos factores, si un aumento hace que disminu-
yan o aumenten las compras que los consumidores
estan dispuestos a hacer.

Enumere los factores mas importantes que in-
fluyen en la cantidad que las empresas estan dis-
puestas a vender y diga en el caso de cada uno de
ellos, si un aumento hace que disminuyan o au-
menten las ventas que las empresas estan dispuestas
a hacer.

Enuncie la ley de la demanda vy la ley de la
oferta.

Si estd disponible una cantidad fija de un
bien, ;qué indica la curva de demanda acerca del
precio que los consumidores estdn dispuestos a pa-
gar por esa cantidad fija?
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DE REPASO

Si los consumidores estan dispuestos a com-
prar solamente una cierta cantidad fija, ;qué indica
la curva de oferta acerca del precio al cual las em-
presas ofrecerdn esa cantidad?

Diga cual es la diferencia entre:

Un cambio de la demanda y un cambio de
la cantidad demandada.

Un cambio de la oferta y un cambio de la
cantidad ofrecida.

. ¢Por qué el precio al cual la cantidad deman-
dada es igual a la cantidad ofrecida es el precio de
equilibrio?
Describa qué pasa con el precio de una cinta

y con la cantidad vendida de ese producto, si:
Aumenta el precio de los discos compactos.
Aumenta el precio de un walkman.
Aumenta la oferta de conciertos en directo.
Aumenta el ingreso de los consumidores y las
empresas productoras de cintas cambian a
una tecnologia nueva que ahorra costos.
Aumentan los precios de los factores de pro-
duccién utilizados para fabricar cintas.
Llega al mercado un nuevo bien que vuelve
obsoletas las cintas.
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PROBLEMAS

PROBLEMAS

Suponga que ocurre uno de los siguientes

acontecimientos:

Aumenta el precio de la gasolina.

Baja el precio de la gasolina.

Se eliminan todos los limites de velocidad en
las carreteras.

Se inventa un nuevo motor con alto rendi-
miento de combustible que trabaja con alco-
hol barato.

Se duplica la poblacién.

Las plantas de produccion con robots dismi-
nuyen el costo de produccion de los automoé-
viles.

Se aprueba una ley que prohibe la importa-
cién de automoéviles de Japon.

Se duplican las primas de seguros de au-
tomovil.

La edad minima para conducir automoéviles
se aumenta a 19 anos.

Se descubre en México un inmenso yacimien-
to de petréleo de alta calidad.

Los grupos ecologistas logran que se clausu-
ren todas las plantas nucleares generadoras
de energia.

Aumenta el precio de los automéviles.

Baja el precio de los automoviles.

La temperatura del verano es 5° centigrados
menor que la normal y la temperatura del in-
vierno es 5° centigrados mayor que la normal.

Diga cudles de los acontecimientos anteriores pro-
ducira:

Un movimiento a lo largo de la curva de de-
manda de gasolina

Un desplazamiento de la curva de demanda de
gasolina hacia la derecha

Un desplazamiento de la curva de demanda de
gasolina hacia la izquierda

Un movimiento a lo largo de la curva de ofer-
ta de gasolina

Un desplazamiento de la curva de oferta de
gasolina hacia la derecha

Un desplazamiento de la curva de oferta de
gasolina hacia la izquierda
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Un movimiento a lo largo de la curva de de-
manda de automoviles

Un movimiento a lo largo de la curva de ofer-
ta de automoviles

Un desplazamiento de la curva de demanda de
automoviles hacia la derecha

Un desplazamiento de la curva de demanda de
automoviles hacia la izquierda

Un desplazamiento de la curva de oferta de
automoéviles hacia la derecha

Un desplazamiento de la curva de oferta hacia
la izquierda

Un aumento del precio de la gasolina

Una disminucién de la cantidad comprada y
vendida de petréleo

' Las tablas de demanda vy oferta de goma de

mascar son las siguientes:

Precio Cantidad Cantidad
(centaves demandada ofrecida
por paquete)  (millones de paquetes por semana)
10 200 0

20 180 30

30 160 60

40 140 90

50 120 120

60 100 140

70 80 160

80 60 180

90 40 200

;Cual es el precio de equilibrio de la goma
de mascar?

¢Cudnta goma de mascar se compra y se
vende cada semana?

Suponga que un gran incendio destruye la mitad de

las fabricas productoras de goma de mascar. La

oferta se reduce a la mitad de la que se muestra en
la tabla de oferta anterior.

¢Cual es el nuevo precio de equilibrio de la
goma de mascar?

;Cuanta goma de mascar se compra y se
vende ahora cada semana?
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DEMANDA Y

¢Ha habido un desplazamiento de la curva de
oferta de goma de mascar o un movimiento a
lo largo de la misma?
¢Ha habido un desplazamiento la curva de de-
manda de goma de mascar o un movimiento
a lo largo de la misma?
Conforme se reconstruyen las fabricas destrui-
das por el fuego v se reanudan
gradualmente la produccién de goma de mas-
car, qué sucede con:
El precio de la goma de mascar
La cantidad comprada de goma
de mascar
La curva de demanda de goma
de mascar
La curva de oferta de goma de mascar

Suponga que las tablas de demanda vy oferta
de goma de mascar son las que aparecen en el pro-
blema 2. Un aumento de la poblacién de adoles-
centes aumenta la demanda de goma de mascar en
40 millones de paquetes por semana.

Elabore la nueva tabla de demanda de goma

de mascar.

¢Cudl es la nueva cantidad de goma de mas-

car comprada y vendida cada semana?
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¢Cuadl es el nuevo precio de equilibrio de la
goma de mascar?

¢Ha habido un desplazamiento de la curva de
demanda de goma de mascar o un movimien-
to a lo largo de la misma?

¢Ha habido un desplazamiento de la curva de
oferta de goma de mascar o un movimiento

a lo largo de la misma?

Suponga que las tablas de demanda v oferta
de goma de mascar son las mismas que las del pro-
blema 2. Un aumento de la poblacién de adoles-
centes eleva la demanda de goma de mascar en 40
millones de paquetes a la semana, pero simultdnea-
mente ocurre el incendio descrito en el problema 2
v desaparece la mitad de las fabricas productoras
de goma de mascar.

Haga una gréfica tanto de las curvas origi-

nales de demanda vy oferta como de las

nuevas.

¢Cudl es la nueva cantidad de goma de mas-

car comprada y vendida cada semana?

¢Cudl es el nuevo precio de equilibrio de la
goma de mascar?
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FUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS

Conversacion
con

Herbert

Stein

erbert Stein naci6 en
Detroit en 1916. Ob-
tuvo el grado de ba-
chiller en artes en el
Williams College en
1935 y el doctorado en la Univer-
sity of Chicago en 1958. Herbert
Stein ha convertido el analisis y
asesoramiento en politica econé-
mica nacional en su profesion y
ha desarrollado toda su carrera en
la ciudad de Washington. Fue pre-
sidente del Council of Economic
Advisors (Consejo de Asesores
Econdémicos) del presidente Nixon
de 1972 a 1974 y actualmente es
miembro del American Enterprise
Institute en la ciudad de Washing-
ton. Colabora de manera regular
en el debate publico nacional so-
bre politica econémica con sus
NUMmMerosos escritos y, en especial,
con su columna re-
gular en el Wall
Street Journal. Su ul-
timo libro, escrito
con Murray Foss, se
titula Az [lustrated
Guide to the Ameri-
can Economy, (Una
guia ilustrada de la
economia esta-
dounidense), y fue
publicado en 1992
por The American
Enterprise Institute.
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Doctor Stein: ;qué fue lo que lo
atrajo a la economia?

Yo estaba en la universidad du-
rante la Gran depresion. Segura-
mente esa experiencia concentrd
mi atencién en la economia, pero
también entraron en juego otros
factores mas directos. Como estu-
diante las dos materias en que sa-
qué mejores calificaciones fueron
inglés y economia. Sin embargo,
no veia en qué forma podia yo
vivir del inglés. Mdas aun, en mi
universidad se otorgaba un pre-
mio de 500 ddlares para un en-
sayo sobre economia. El premio
solamente se habia otorgado 4
veces en los 50 afios anteriores,
pero aun asi era un incentivo. Y
de verdad, lo gané.

El camino que usted ha recorrido en
su carrera de economista ha sido
poco comiin. ; Por qué eligio ser
asesor en politica econémica con
sede en Washington en lugar de en-
sefiar o de realizar investigacion
economica?

En 1938, cuando todavia estaba
trabajando para obtener mi doc-
torado en la University of Chica-
go, fui a trabajar a Washington,
D.C. Entre 1940 y 1945, durante
la Segunda Guerra Mundial, mu-
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chos economistas se mudaron a
Washington. Durante este perio-
do, descubri que disfrutaba apli-
cando una pequena lista de
principios econdémicos a un con-
junto de datos para producir una
afirmacién sobre politica o un do-
cumento de alternativas que un
publico informado pudiera enten-
der, y que lo hacia bien. Siempre
han existido otros economistas
que podrian ser mejores maestros
o escritores de articulos de revis-
tas técnicas que yo, pero pocos me
superarian en lo que hice. Esta
ventaja comparativa me propor-
ciona oportunidades de empleo
superiores en muchos aspectos a
lo que habria obtenido en una
universidad. Por cierto, fue en
1958 cuando terminé mi tesis doc-
toral, pero para entonces ya no
tuvo un efecto significativo en mi
carrera.

Se le atribuye haber dicho que los
economistas no saben mucho, pero
que los politicos saben todavia me-
nos. ;Qué saben los economistas
que los politicos ignoran?

Si dije que los economistas saben
mas de economia que los politi-
cos. Pero quizas ésa no fue una
afirmacion precisa. Tal vez, la di-
ferencia radica menos en el cono-
cimiento que en los objetivos. Lo
que los mejores economistas tie-
nen siempre presente, a diferen-
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cia de la mayoria de los politi-
cos, es que las acciones economi-
cas producen importantes efectos
indirectos y a largo plazo. Gran
parte de las cuestiones mds es-
pecificas que los economistas
saben, por ejemplo, sobre los
mercados, en realidad son casos
especificos de esos efectos indi-
rectos y a largo plazo. Por su-
puesto, los politicos son capaces
de obtener cualquier conocimien-
to que necesiten, pero en general
no encuentran muy util este co-
nocimiento especializado de los
economistas.

Generalmente pensamos que la poli-
tica econdmica es “pro empresa” y
conservadora o “pro trabajadores” y
liberal. ;Es correcta esta division?

Ya no me parecen utiles estos tér-
minos, “conservador”, “liberal”,
“pro empresa” y “pro trabajado-
res”, si es que alguna vez lo fue-
ron. Hace quince anos, lo
conservador abarcaba apoyar una
defensa fuerte contra el comunis-
mo, oposicion a la inflacién y
prudencia fiscal. Pero la amenaza
comunista ha desaparecido; la in-
flacion, al menos por el momen-
to, no es ya un problema y los
practicantes del conservadurismo
han abandonado su pretensién de
ser los campeones de la prudencia
fiscal.
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Nadie puede ser ya pro traba-
jadores sin sobresaltarse, en el
sentido de estar a favor de los
sindicatos de trabajadores, por-
que el movimiento sindical se esta
debilitando. Al mismo tiempo,
todo el mundo tiene que ser al
menos en cierta medida pro tra-
bajadores, porque los trabajado-
res forman la préspera gran clase
media estadounidense.

De manera similar, nadie puede ser
totalmente pro o antiempresa. Al-
gunos han adoptado una posicién
que llaman pro empresa pero que
yo prefiero llamar “pro empresas”.
Quieren promover industrias par-
ticulares y empresas que el gobier-
no escogeria. Es decir, quieren
suplantar o suplir el funcionamien-
to de las fuerzas del mercado en la
determinacién de la direccién de la
inversion, la investigacién y la pro-
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duccién, adoptando politicas que
favorezcan a las empresas elegidas.
En principio, los conservadores
objetan este enfoque por inefi-
ciente y por ser una expansion in-
necesaria del poder del gobierno.
Es poco probable que la diferencia
entre conservadores y liberales, en
lo que se refiere a la devocion a los
procesos del mercado, se convierta
en un tema de discusion. Ningin
bando seria puro al adherirse al
mercado o contrario al cien por
ciento. Por lo tanto, al cambiar las
condiciones y al hacerse borrosas
las diferencias, esas mecanografia-
das son cada vez mas engafiosas y
menos informativas.

;Por qué hay tantos politicos, ya
sean conservadores o liberales, que
estan en contra del mercado?

Los politicos en general no estan
en contra del mercado. Simple-
mente no le profesan devocion.
Los beneficios de la interferencia
con el mercado son por lo general
inmediatos, claros y evidentes
para los beneficiarios. Los costos
son difusos y quizds se demoran.
El caso cldsico de la politica
econémica antimercado lo consti-
tuye la interferencia con el comer-
cio internacional a través de
aranceles, cuotas, acuerdos volun-
tarios y otros mecanismos simila-
res. A corto plazo, estas medidas
benefician a ciertas industrias pro-

tegidas. Por ejemplo, la industria
automovilistica de Estados Unidos
se benefici6 con el acuerdo firma-
do con los japoneses para limitar
sus exportaciones de automoviles
a Estados Unidos. De manera simi-
lar, los productores de textiles se
beneficiaron con el acuerdo inter-
nacional en materia textil que limi-
ta las exportaciones a Estados
Unidos. Los votantes aceptaron
esos arreglos porque los que
salieron perjudicados, ya sea por
los precios mas altos de los pro-
ductos que podrian haber
obtenido més baratos en el exte-
rior, 0 porque sus propias exporta-
ciones se vieron afectadas, no se
dieron cuenta plenamente de lo
que les estaba ocurriendo. Aun asi,
la interferencia gubernamental en
el comercio internacional ha dis-
minuido muchisimo en los ultimos
sesenta afios, lo cual constituye
una prueba de que la gente esta
tomando mayor conciencia acerca
del dafio que esas interferencias
ocasionan a sectores particulares y
al pais en general.

(Es posible estar a favor del mer-
cado?

No. Ahora bien, es posible que el
mercado dé como resultado una
distribucién del ingreso que la
sociedad legitimamente considere
inapropiada. Y los célculos de
los participantes privados en el
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mercado pueden excluir algunos
costos o beneficios sociales que
son importantes, como en el caso
de la contaminacion. El proble-
ma radica en tratar de hacer una
evaluacidn objetiva de las afir-
maciones en cuanto a que el
mercado no estd produciendo la
mejor solucién y que alguna ac-
cién gubernamental seria mejor.
El papel apropiado de los econo-
mistas es ver con escepticismo
esas afirmaciones, pero sin negar
dogmaticamente la posibilidad de
que en algunos casos estén justi-
ficadas.

iCudles son la clase de temas de
los que se ocupa el Consejo de
Asesores Econdmicos y cual es, en
su opinion, el papel apropiado de
los asesores economicos?

En los ltimos 46 afios aproxi-
madamente, desde que se creé el
Consejo de Asesores Econémicos
del Presidente se ha concentrado
en dos temas principales. El pri-
mero, el cual prevalecié en la pri-
mera época, fue el problema de la
estabilizacién econdmica: evitar la
inflacién y el desempleo a gran es-
cala. La asesorfa en este terreno se
cifi6 a las tendencias de pen-
samiento de la profesién. Al prin-
cipio estaba muy comprometida
con una politica fiscal activa, de
afinacién precisa, mas tarde el
Consejo dio mayor peso a la poli-
tica monetaria y todavia mas ade-
lante, se volvié mas reservado
acerca del activismo y se preocup6
mas por las consecuencias a largo
plazo de las medidas de estabi-
lizacién a corto plazo. El segundo
problema de importancia al que se
dedicé el Consejo fue la evalua-
ci6én del rendimiento de los merca-
dos y de los posibles efectos de las
intervenciones en los mercados
que se habian propuesto. Todo el
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arsenal de la teoria microeconé-
mica se ha aplicado a estos temas
y ha constituido una contribucién
valiosa.

En la mayoria de los temas, lo
que se pide de los asesores no es
una recomendacion, sino un do-
cumento de opciones que evalte
las consecuencias probables de
diferentes elecciones de politica
disponibles. Eso es dificil de pro-
ducir, desde un punto de vista
psicolégico, porque exige una
evaluacién objetiva de las prefe-
rencias propias. Desearia que
mas economistas se entrenaran
para escribir documentos de ese
tipo.

¢ Qué consejo daria a un estudiante
que emprende hoy el estudio de la
economia?

Supongo que un estudiante de
economia estard por completo al
corriente del andlisis econémico,
tanto a nivel micro como macro.
Yo sugeriria que los estudiantes
de economia trataran de afadir
otras tres materias a sus estudios.

Primero, que se familiarizaran
con algin conjunto de datos
econémicos, como los del ingreso
nacional o los de la economia in-
ternacional, para que aprendieran
acerca de los problemas que plan-
tea la creacién y utilizacién de
representaciones estadisticas del
mundo real. En segundo lugar,
que estudiaran algo de historia
econdémica para que comprendie-
ran la posibilidad de aplicar la
economia a los problemas de la
politica de una manera mas ajus-
tada a la realidad. Y tercero, que
aprendieran acerca de otras cien-
cias sociales, en especial de la cien-
cia politica y la sociologia, ya que
se estan borrando las lineas de de-
marcacién entre ellas y la econo-
mia.





