Unidad 9

» Desarrollo, organizacion, perfiles de las estaciones
del NRM

“La radio en el periodo comprendido de 1950 a 1980
aproximadamente, se convirtié asi en un jugoso negocio gracias, en
efecto a la aceptacion del auditorio y a la especializacion el medio,
pero también a las pocas alternativas que brindaba la industria del
entretenimiento”.
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Desarrollo,
organizacion v perfiles
de las estaciones

del NRMV

Al iniciar la década de los anos cincuenta, la radio capitalina comenz6 a tener sus
primeros éxitos en la especializaciéon de formatos o contenidos. La compra de
Radio Mil y su posterior transformaciéon en una estacion disquera, trajo consigo
una corriente que rapidamente se extendié a otras radiodifusoras. Luego, con la
creacion de la FRM y del NRM, fue comln el surgimiento de instalaciones para
albergar a dos o mas estaciones pertenecientes a una misma organizacion, a fin
de evitar gastos innecesarios generados por duplicidad de funciones, tanto de
personal técnico como administrativo. Con ello, los grandes e impresionantes es-
tudios que antes dieron albergue a las decenas de visitantes e invitados a los
programas en vivo, se convirtieron en pequenas cabinas manejadas por un opera-
dor y un locutor. Asimismo, a nivel interno, las radiodifusoras fueron operadas a
partir de entonces por un personal muy reducido y cada vez méas capacitado.

En cuanto a la programacion, el disco ocupd —tal como mencionamos— el
lugar principal, pero esto no obstaculizd la aparicion de emisiones realmente
populares, en las que fueron intercaladas diversos géneros radiofénicos y en las
que surgieron locutores de enorme prestigio. Muchas estaciones encontraron en
esta férmula un camino facil para acrecentar sus ingresos publicitarios, a grado
tal que pudieron extender sus negocios no soélo en el campo de la radiodifusion
(al crear grupos y cadenas), sino también en otras actividades.

La radio, en el periodo comprendido de 1950 a 1980 aproximadamente, se
convirtid asi en un jugoso negocio gracias, en efecto, a la aceptacién del auditorio
v a la especializacion del medio, pero también a las pocas alternativas que brinda-
ba la industria del entretenimiento.

Al transcurrir el tiempo, sin embargo, llegd un momento en que la férmula
se generalizo y la radio se estancé. Esto ocurriria en la década de los anos seten-
ta. La salida afortunada que permitié el crecimiento de la industria radiofénica,
dio lugar a una evidente falta de creatividad y de alternativas. El fenémeno de la
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“payola” —es decir, el pago que disqueras, cantantes o musicos ofrecen a los
gerentes y/o directores artisticos de las estaciones para que los programen el
mayor niimero de veces— hizo su aparicién y el medio afectd notablemente su
imagen. Diversas estaciones se modernizaron tecnoloégicamente, pero se convir-
tieron en “rocolas de 100 mil watts”, con programacién musical de artistas crea-
dos artificialmente.

Segiin referencias, esta tendencia se romperia en los afios ochenta, sobre
todo después del sismo que afectd gravemente a la ciudad de México en 1985. La
radio resurgié y retomd su papel como un verdadero medio de comunicacién al
participar en las labores de apoyo a los damnificados:

La labor informativa sobre la situaciéon, de coordinaciéon con las acciones
de auxilio, acopio de viveres y medicinas; la transmisidon de mensajes
sobre el estado de salud de miles de familias capitalinas, asi como los
llamados constantes a la calma y colaboracion, constituyeron hechos
invaluables que permitieron a los habitantes de la zona metropolitana,
interior del pais e incluso del extranjero, conocer la magnitud del sismo y
participar ordenadamente en las labores de salvamento y ayuda a dam-
nificados... Su comportamiento nos hizo redescubrir a una radio versétil,
que no soélo transmite informaciéon y entretenimiento, sino también rea-
liza una importante funcién social en casos de desastre.!

Pero no solo fue el sismo, sino también la apariciéon de nuevas alternativas
de la industria del entretenimiento, lo que contribuyé a que la radio despertara de
su largo suenio musical. En efecto, en 1985 ya existian en el pais 74 sistemas
de televisién por cable, con un crecimiento anual de 20 por ciento;? por esos
anos la industria del video comenzaba a ganar espacios (en México habia aproxi-
madamente 300 videoclubes, muchos de ellos en el Distrito Federal);® las

! “La radio afronta un nuevo reto en casos de desastres”, en Antena N 1'52, enero-febre
1992, p. 12

2 Fs a partir de 1969, con el surgimiento de Cablevisién, cuando practicamente comienza
desarrollo de la industria de la televisién por cable en México. “Mientras de 1954 a 1969 se insta-
laron Unicamente seis sistemas, de 1970 a 1975 aparecieron 34 més para hacer un total de 40 en
toda la Republica. Entre 1975y 1985 el nimero de sistemas aumentd a 74. Para 1988 sdmaban ya
83y a partir de ahi se ha registrado un crecimiento sostenido con tasas anuales de 20 por diento. En
mayo de 1996 existian 190 sistemas en operacion con los cuales se lograba una cobertura de 297
ciudades en el territorio nacional y el nimero de suscriptores era de mas de 1 250 000. Mejia
Barquera, Fernando, “La incesante expansién de la TV pagada por cable”, en El Nacional, Espec-
taculos, 30 de marzo de 1993, p. 17, y del mismo autor: “TV por cable: presente y futuro”, en El
Nacional, 24 de abril de 1995, p. 39. Hernandez, Jaime, "Inyecta CANITEC mil mdd a la red de
telecomunicacién”, en El Financiero, 27 de mayo de 1996, p. 18.

3 Detalles sobre el desarrollo del video en nuestro pais aparece en el trabajo de Fernando Mejia
Barquera, “El mercado del video en México”, en Intermedios N* 3, agosto de 1992, pp. 38-47.
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paraboélicas rapidamente se extendian; el disco compacto hacia su aparicion; en
1989 nace la television restringida v en 1991 la radio también restringida bajo
el sistema Multipoint Multichannel Distribution System (MMDS).?

La consigna era superarse o caer definitivamente. Fue entonces que en la ra-
dio creci6 el nimero de noticiarios v de programas de orientacion vy reflexion; la
musica dio paso a la radio hablada y hacia fines de la década de los ochenta y
principios de los noventa lograba, con un enorme esfuerzo, renacer. Fue un
periodo dificil, de enormes cambios en los formatos y programaciones, de criti-
cas y alabanzas, incluso de compra-venta de estaciones y de una disminucién en
la inversion publicitaria hacia el medio por la absorcién de recursos de nuevas
tecnologias al servicio del entretenimiento.

Al analizar la historia de cada una de las estaciones ya como integrantes del
NRM, se aprecia més claramente este desarrollo, sin duda caracteristico que tuvo
la radio en el Distrito Federal, a partir de los afos cincuenta. Veremos cémo la
especializacion en los perfiles de las estaciones fue exitosa, aunque luego dio
lugar a la uniformizaciéon y estancamiento. También nos daremos cuenta de la
desapariciéon de novedosos proyectos radioféonicos (como el de Espacio 59 y el de
Estereomil FM-89.7).

Esta es la historia de las siete estaciones que conformaron el NRM, a partir
de la adquisicidn de cuatro de ellas (XEQY, XEBS, XEPH y XEMX) y de obtenerse
la concesion de las restantes (XEQY-FM, XEUR y XHSON).

4 Los servicios restringidos de radio y television en México los ofrecen las empresas Multivision
y Multiradio (propiedad del empresario Joaquin Vargas Gémez), a través de la banda Multipoint
Multichannel Distribution System (MMDS) o de Super Ultra Alta Frecuencia. ¢Qué es, como funcio-
nay cuéles son los beneficios de la tecnologia empleada en la banda MMDS? Se trata de un sistema
que opera por radiacion multidireccional {(microondas) que cubre una area de servicio sin necesidad
de cableado. La recepcion de la sefal es posible mediante una antena direccional, un convertidor-
catalizador y un decodificador que se adapta al televisor y al aparato de sonido convencionales. Son
servicios restringidos porque sélo teniendo dichos implementos y cubriendo un costo, es posible
obtenerlos. Es importante mencionar que tanto en radio como en television las transmisiones son
de una alta calidad y se efectian en estéreo.

En el caso especifico de la radio restringida, la banda permite la transmisién de sonido similar
a la que produce un disco compacto. A traves de sistemas computarizados se digitalizan las sefiales,
desechando ruidos ajenos a los elementos de una produccion radiofénica (voz, musica, efectos
especiales, etc.). Por supuesto, para que la transmision se reciba con la calidad en que se emite, se
requiere de un aparato sintonizado en la misma frecuencia. En nuestro pais, la reproduccion de la
musica se hace con cintas de audio digital (DAT), grabadas previamente con discos compactos. A
mediados de 1996, Multivision contaba con mas de 450 mil suscriptores y Multiradio con cerca de
15 mil. Mayores detalles sobre esta tecnologia aparecen en los siguientes trabajos: Sevilla Tamai,
Ma. del Pilar, Sistema de televisién de seral restringida en México: Multivision, tesis UNAM,
1991; Mejia Barquera, Fernando, Y la radio digital llegd a Mexico”, en Revista Mexicana de
Comunicacién N* 18, julio-agosto de 1991, pp. 19-21; Sosa Plata Gabriel, “Sistemas restringidos
de radio y televisién en México”, en Antena N 166, marzo de 1993, pp. 3-5, y “Multivision busca
financiamiento de 100 mdd para descongelar proyectos”, en El Financiero, 26 de mayo de 1995,
p. 11, y El Financiero, 24 de mayo de 1996, p. 11.
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XKEBS

Después de haber pasado por dos propietarios (Maria Remedios Delgado y Jai-
me Franzi) la XEBS comenzé a vivir una nueva etapa. Una etapa de renovacién
total que la llevaria a vivir sus mejores tiempos y donde lograria posicionarse
definitivamente como una emisora popular, del gusto de un importante sector de
la poblacién, sobre todo gente del interior de la Repiblica que vino a radicar en
la ciudad de México.

De transmitir una programacion dirigida a los refugiados esparioles radicados
en el Distrito Federal, que habian huido de la dictadura de Francisco Franco, la BS
integrd sus emisiones con musica ranchera, género ya consolidado en los cincuen-
ta, sobre todo a raiz de que la capital mexicana se habia convertido en el principal
receptor de la migracion del pais: gente del campo, susceptible de identificarse
con la letra de las canciones de este género popular.

En sus mas de 40 anos de existencia “La Estacién del Barrilito” ha sido forjadora
de grandes artistas del género ranchero e igualmente ha sido reflejo fiel del auge y
la crisis que ha tenido a lo largo de su historia esta musica popular.

En este apartado, veremos como Radio Sinfonola siguié la idea de la especia-
lizacion programatica, al manejar un género musical determinado dirigida a un
sector socioecondmico definido: jévenes y adultos de estratos populares. Anali-
zaremos también como en ese camino hacia la consolidacién experimenté con
un formato que incluia “de todo un poco”, justamente en una época donde inclu-
so cambié de nombre: Radio Satélite. En los afios setenta, retomé la linea origi-
nal y con éxito integré su programaciéon con musica nortefa, chicana y de ban-
da. A finales de los ochenta, en un intento de salir de la crisis, difundié mdsica de
la corriente “grupera”, y a mediados de 1992, con un nuevo director artistico
(Gustavo Alvite Martinez), la estacion de “los compadres” volvio al formato ante-
rior, el que le hizo ganar tantas simpatias entre su auditorio.

La etapa del despegue

Corria el afio de 1953 (durante el segundo ano de gobierno del Presidente Adolfo
Ruiz Cortines) cuando luego de varias reuniones de E. Guillermo Salas vy Jaime
Franzi, concretaron la compra-venta de la XEBS. Inici6 sus transmisiones ¢l 20 de
octubre de ese afo.®

La XEBS, al pasar a manos de Salas Peyrd, dejo de ser una emisora dirigida
a los refugiados esparioles radicados en la capital mexicana. El nuevo proyecto era
totalmente diferente al de su antecesora: El Vocero Hispanoamericano. Ahora,

5 Entrevista con Héctor Aguilera, exgerente de la XEBS, 22 de julio 1991.
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seria una estacion de musica ranchera, mexicana; que llegaria a la creciente pobla-
cién que del interior de la reptblica ya se concentraba en el Distrito Federal, centro
econdémico y politico del pais.

Recordemos que en la década anterior al nacimiento de la BS (1940-50) se
habia diseminado la idea de que para “tener mejor futuro” habia que ir a “probar
suerte a la capital :

La escasez de bienes manufacturados que antes se importaban de Esta-
dos Unidos y Europa estimuld a las empresas nacionales, creando fuen-
tes de trabajo que “jalaban” a los campesinos hacia la ciudad. Al mismo
tiempo, el deterioro de las condiciones en el campo “impulsaba” a los
campesinos a salir de provincia. Después de la guerra (la Segunda Guerra
Mundial: 1939-45) la industrializacion para la “sustituciéon” de importa-
ciones era la politica oficial y ésta alentaba la constante migraciéon de
campesinos a las ciudades...b

La XEBS paso a ser la segunda estacién de lo que fue la Formula Radio Mil ,
posteriormente, el NRM. Los estudios y oficinas de la emisora se encontraban en
Ayuntamiento 101, donde después fue instalada Radio Mil. Su nuevo nombre:
Radio Sinfonola, la estacién del Barrilito.

Afirma E. Guillermo Salas:

La transformé completamente. En esa época estaba muy de moda “el
barrilito” y habia la facilidad de escuchar las sinfonolas en la cadena de
cafés Kiko's, que ahora los podemos comparar con los Vips. En cada uno
de estos Kiko's habia una sinfonola. A mi se me ocurrié ponerle Radio
Sinfonola; es decir, que el pliblico escogiera lo que queria escuchar y asi
lo tocaran.’

Y a proposito “del Barrilito”, cuenta Moisés Trenado, operador del NRM que
trabajo para la empresa por méas de 40 arios:

En ese entonces los locutores también transmitian los comerciales en
discos. Para evitar lagunas y barridos de las agujas de las tornamesas se
apoyaban con el popular tema musical “el barrilito”. Este se ponia entre

¢ “Entre 1940 y 1970, cuando la poblacién de la ciudad salto a 8.3 millones de habitantes, la
mitad del crecimiento procedio de la migracién, al tiempo que la mitad de los migrantes de todo el
pais se dirigieron a la ciudad de México”. Cit. pos. Riding, Alan. Vecinos Distantes: Un Retrato de
los Mexicanos, pp. 308 y 309.

7 Entrevista con el Lic. E. Guillermo Salas Peyré, 17 de Marzo de 1993.
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comercial y comercial para que le diera tiempo al locutor de pasar al
siguiente corte. Asi se le llamé Radio Sinfonola: “la estacion del Barrilito”.®

Cuando se inici6 la estaciéon del Barrilito, tres locutores de la anterior Vocero
Hispanoamericano se integraron a la nueva plantilla de trabajadores: Agustin
Alvarez Briones, Jests Tamayo y Enrique Lépez Ortega. Los dos primeros va

urieron; en tanto que el tercero, a sus casi 80 afos de edad y ya jubilado desde
1983, aln se encuentra en funciones y conduce la serie de programas Plaza
Garibaldi (lunes a viernes a las 19:00 horas).

Sobre sus excompaiieros locutores, don Enrique comenta que Agustin Alvarez
Briones se hizo en la XEBS narrador de eventos deportivos, en box fue famosisimo,
y Jestis Tamayo tuvo uno de los programas donde se regalaban discos al ptblico
con sélo responder a una pregunta. La emisién se llamaba “El Progzama de RCA
Victor”. Ellos estuvieron dos o tres afos y se fueron.’

Otro locutor que también estuvo en la estacion —agrega el octagenario hom-
bre del micréfono— fue Mario Ivan Martinez. A él le gustaba declamar versos, lo
hacia con frecuencia en los programas de don Enrique.

Si bien es cierto que Radio Sinfonola, en sus primeros afios conformd casi
integramente su programacion con musica de mariachi y promovié artistas de la
talla de Tito Guizar, José Alfredo Jiménez, Pedro Infante, Lucha Reyes, Cuco
Sanchez, Luis Aguilar, Lola Beltran, entre otros, también debemos mencionar que
la BS mantuvo un pequenio espacio radioféonico dedicado a Espana. Este progra-
ma se llamé “La Actualidad de Espana para los Oidos de México”, el cual fue
transmitido de las 20:00 a las 21:00 horas, sabados y domingos.*®

Consolidacion ranchera:
la estacion de los compadres

Al despuntar los cincuenta, luego de la consolidacion de los trios y el bolero en la
década anterior a esa, surgieron nuevos estilos, modas arrolladoras y hasta
novedosos géneros (la aparicion del mambo con Damaso Pérez Prado en 194&
el nacimiento del cha cha cha, en 1958). No obstante ello, desde su origen Rad
Sinfonola se interes6 por difundir la musica ranchera, género que a pesar de las
novedades, tenia un lugar ganado en el gusto popular. :
Durante la temporada 1950-51, el mejor cancionero resultd Pedro Inf;an-
te, al lado de otros premiados como Maria Victoria, Damaso Pérez Prado,
Las Hermanas Hernandez y el conjunto de los Hermanos Reyes.

8 Entrevista con el Sr. Moisés Trenado, 2 de julio de 1991.
% Entrevista con el Sr. Enrique Lopez Ortega, 15 de enero de 1991.
10 Boletin Radiofénico, 24 de abril de 1958, p. 5.
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La cancién ranchera parecia haber alcanzado un punto de estabilidad,
un equilibrio inamovible gracias a la creaciéon constante de los autores ya
clasicos del género: Valdés Leal, Victor Cordero, Chucho Monge v los dos
Rubenes (Méndez y Fuentes), mas los infaltables Esperéon y Cortazar.!!

Por su parte, José Alfredo Jiménez empezaba a escribir, con sus composicio-
nes, su propia leyenda en el género ranchero, ya que se trataba de un autor de-
dicado exclusivamente a este tipo de musica.!?

Bajo este contexto, no fue aventurado crear una emisora dedicada al género
ranchero. Por el contrario, manejar un género consagrado y que habria de vivir
sus mejores tiempos, era un excelente producto para el grueso de la poblacién
que emigraba del campo a la ciudad.

Asi pues, la misica de mariachi cobré una fuerza importante que se dejé
sentir con mayor presencia durante los primeros 30 anos de vida de Radio
Sinfonola. A través de sus micréfonos brillaron con luz propia artistas como
José Alfredo Jiménez, Pedro Infante, Javier Solis, Lucha Reyes, Lola Beltran,
Antonio Aguilar, Miguel Aceves Mejia, Maria de Lourdes, Queta Jiménez “La
Prieta Linda”, Los Hermanos Zaizar, l.as Hermanas Huerta , Lorenzo de
Monteclaro, Lucha Villa, Yolanda del Rio, Gerardo Reyes, Vicente Fernandez,
entre muchos mas.

Tal importancia cobré la misica ranchera en la década de los cincuenta y en
afos posteriores, que los cronistas de la época referian:

Tanto se ha comentado en la prensa especializada que la radio se habia
desviado de la musica tipicamente mexicana, que varias radioemisoras
han decidio renovar parte de sus programas y enviar al aire melodias
clésicas de nuestro pais.

Senalamos las mas sobresalientes de las que han hecho la modifica-
cién: Radio Sinfonola, XERH, la 660, XEL y XEFR.!3

Acorde con el desarrollo que estaba viviendo Radio Sinfonola en 1959, con-
cretamente el 6 de junio, E. Guillermo Salas reunio a la prensa especializada para

' Moreno, Rivas Yolanda, Historia de la Musica Popular Mexicana, CNCA-Alianza Edito-
rial, México, 1989. pp. 192-193.

2 *Las canciones que hoy conocemos como rancheras, asi como el conjunto comercial del
mariachi, son el resultado de una larga y accidentada evolucién. Los antiguos sones jaliscienses,
conocidos desde el siglo pasado, tuvieron un desarrollo paralelo en los estados de Michoacén,
Guanajuato, Querétaro y Aguascalientes. De un conjunto de danzas originales espafiolas como
boleras, tiranas y seguidillas; derivaron sones bailados con caracteristicas criollas o mestizas, a mas
de jarabes y sabroso conjunto de paterias, lloviznitas, chimizclanes, perejiles y churimpamplis”,
Moreno Rivas, Yolanda, op. cit. p. 181.

13 Boletin Radiofénico, 10 de junio de 1958, p. 5.
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mostrarles la nueva planta de "Radio Barrilito”, que tendria una potencia de 5 mil

vatts. El dia del acto inaugural hubo un coctel después de que comenzara a fun-
cionar la planta en calzada del Moral, en lztapalapa. El equipo fue instalado por el
ingeniero Salvador del Conde Pontones.** La gerencia de la emisora estaba a
cargo de Ernesto Caro Angulo.

En octubre de 1959, ano de la creaciéon de la FRM, Boletin Radiofénico
realizé una edicién especial donde se dieron a conocer aspectos generales de
Radio Sinfonola, que reproducimos casi en su totalidad por dar una visién muy
completa de lo que era en ese entonces la estacidon. Veamos:

Radio Sinfonola, la Estacion del Barrilito ha llegado a agrupar un
numerosisimo auditorio gracias a su programacién musical. ..

Ese gran auditorio se ha comprobado en las campanias promocionales
hechas. Una de ellas, por ejemplo, fue un “baile popular™ al cual asistie-
ron por la sola invitacién a través de los micréfonos de “la Estacién del
Barrilito”, més de 20 mil personas, boletaje certificado por la Tesoreria
del Distrito Federal. En el cual se pudo comprobar el poder de consumo
de este auditorio, ya que sclamente en tres horas se sirvieron 100 mil
botellas de cerveza. Y ademés, “El Torneo de Futbol de los Barrios” agru-
pé en la Liga de Futbol del Barrilito a 75 equipos, cuyos juegos fuercn
presenciados por més de 250 mil espectadores, mediante invitacién he-
cha exclusivamente a través de los micréfonos de Radio Sinfonola.

El auditorio de esta emisora estad compuesto, casi en su totalidad, por
personas de las clases populares, que aun cuando son de ingreso prome-
dio reducidos, son de un gran poder adquisitivo total en el consumo de
productos y articulos de primera necesidad, como accesorios, de diver-
sién, de aseo e higiene, de radio y televisores, etc.... Ofrece un anuncio
siempre 100% efectivo.’®

A lo largo de su historia Radio Sinfonola ha sido conocida comgyla “Estacién
del Barrilito”. Sin embargo, la manera en cémo se han dirigido los locutores al
auditorio le han conferido otro calificativo: la estacién de los compadres vy las
comadres, parentesco éste, que encierra un significado de amistad muy profundo,
en virtud de que en la cultura mexicana un individuo concede solamente ese
derecho a su mejor amigo y/o amiga.

Tanto arraigo e importancia cobré el térrmino “compadres” que en noviem-
bre de 1959 la emisora instituyd el baile anual de los compadres, el cual tuvo lugar

14 Boletin Radiofonico N? 294, 10 de septiembre de 1959, p. 3.
15 Boletin Radiofénico Edicion Especial de Aniversario, octubre de 1959, p. 31.
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en el Salon Enmenm en pumo de las 22:00 horas v el carnet musical estuvo a

. lar
Ese mismo afo la estacién tan b é1 nizd otros eventos para su pibli
radioescucha. De ellos podemos ci l L Vh gen de Guadalupe,'” en
la que participaron méas de 100 cilindreros, g ‘ g
en la tipica plaza de San Bartolome de las Cusas, en el barrio de Tepito.

Al dia siguiente, 13 de diciembre, se llevd a cabe el [l Maratén de los Barrios
Guadalupanos, carrera pedestre de 30 k:;ome’zros por las calles populares del
Distrito Federal. El afio anterior, 1958, habian par“”ipado 258 corredores de
gran fondo vy se fijaron tres metas intermedias —cada una de 5 kilémetros—. El
vencedor en aquella justa deportiva fue Luis Buendia, del Club Deportivo Interna-

118

cional

Un experimento llamado Radio Satélite

Corria el mismo afio de 1959, cuando més alla del norte del D.F., empezaba a
formarse la moderna Ciudad Satélite, sinénimo por aquellos anios de crecimiento
y desarrollo. De Ayuntamiento 101 a esta naciente ciudad, Radio Sinfonola cambié
el lugar sede de sus instalaciones. Con la mudanza la emisora también cambié de
nombre: Radio Satélite

Don Enrique Lépez Ortega recuerda este cambio con las siguientes palabras:

Nos instalaron en la entrada del centro comercial Satélite. Era una cabi-
na de cristal; toda la gente pasaba y nos veia. Era cuando se iniciaba esa
gran ciudad, Ciudad Satélite. Para llegar ahi tenia uno que cruzar una
brecha, que no era camino; habia milpas a los lados."

El locutor agrega: “Yo salia de mi turno a las 10 de la noche, cuande ya no
pasaban camiones. Tenia que esperarme unos minutos al camiéon particular de las
cajeras del centro comercial. En esa época, Javier Solis ya era famoso; tenia de
novia a una cajera y llegaba conmigo a la cabina y se metia. Claro, se lucia ahi
porque con la cabina de cristal la gente se arrimaba”.?

Con el cambio de nombre y de instalaciones también hubo un cambio en la
programacion. El propio Lépez Ortega refiere que se empezo a transmitir de todo
un poco: fox, bolero, paso doble; entre otros géneros.

i Boletin Radiofénico N 308, 17 de diciemnbre de 1959, p. 13.

7 Ibidem.

% Jbidem.

19 Entrevista con el Sr. Enrique Lopez Ortega, 15 de enero de 1991.
% Ibidem.
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El experimento Radio Satélite, sin embargo, no funciond. La difusién de la
musica ranchera a través de la Estacién del Barrilito ya para entonces era tradi-
cidn. Por otra parte, el programar musica diversa se alejaba de la exitosa especia-
lizacidon radiofénica impulsada por E. Guillermo Salas.

Asi las cosas, con sbélo dos afos de vida, Radio Satélite se traslado a las
instalaciones de Insurgentes, donde va se encontraban Radio Mil, Estereomil,
Radio 590, Radio Eco vy La Chica Musical: ello también evitd mas derroche de
recursos al colocar en un solo sitio todas las estaciones del grupo. Con el cambio
retomaria el nombre de Radio Sinfonola, con el que la identificaban sus radioescu-
chas. Igualmente seguiria la ténica de la Estacién del Barrilito: “la mera mera en
musica ranchera”.

Nuevamente Radio Sinfonola

Una vez retomado el formato original de Radio Sinfonola, comenzé a aplicarse una
nueva estrategia de comercializacién; se dieron a conocer nuevas promociones, se
apoyaron programas y surgieron otros nuevos. “La Hora de Pedro Infante”, con
méas de cinco afios al aire, se habia convertido en un programa institucional.
“Fiesta Mexicana”, bajo la conduccién de Enrique Lopez Ortega continuaba ga-
nando simpatizantes.

Surgi6 el programa “El Camién de las Alegrias” por donde desfilaron artistas
como dJosé Alfredo Jiménez, Irma Dorantes, Rubén Zepeda Novelo v muchos
otros.?!

Por otro lado, se instituyd en 1968 la presea “El Barrilometro”, galardén que
reconocia la simpatia del auditorio por intérpretes de la cancién ranchera. Uno de
los tantos acreedores a este premio fue Tito Guizar. Asi se consigna el hecho:

Radio Sinfonola hizo entrega de su méximo trofeo denominado “Barri-

[6metro” a este destacado artista, el pasado martes 23, durarite una co-

mida que se efectud en el restaurante “LLa Pasta”. La entrega del trofeo la

hizo Ramén Alfredo Moreno, gerente de la estacion, por la labor de difusion
internacional de nuestra musica y por ser pionero del cine mexicano.?*

Si bien es cierto que Radio Sinfonola difundia la musica de cantantés consa-
grados, también dio cabida a los nuevos valores. En 1967, Ramén Alfredo Mo-
reno, gerente de la emisora (lo era también de Radio Eco y Radio Ondaz) daba a
conocer lo siguiente: '

2 Radiolandia N 1045, 22 de septiembre de 1967. p. 4.
22 Boletin Radiofénico N°. 730, 27 de enero de 1968. p. 3.
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El inolvidable locutor Sergio Rod, fallecido en los sismos de septiembre de 1985, posa con una de
las muchas familias que Rac’ io Sinfornola ha hecho fe!
Arellanc, Archivo Fotograucg NRM.

es con presentes y regalos. Foto: Enrique

La XEBS impulsé mas que nunca a los nuevos valores como José Martin,
que ya se colocd como nuevo intérprete del bolero ranchero; a las Adelitas
(dueto nortenio), y la revelacion ha side Amalia Macias quien alcanzo el
méximo de popularidad este ario.

Se impusieron nimeros como “el Riqui Riqui” con las Hermanas Alegria,
“el Tarachi” con Lupe Mejia y Marco Antonio Vazquez con “Me das una
Pena”. También entre los nuevos valores estan Roberto Gurdrt, Ramén
Gaona, Jorge del Rosal y Gloria Aceves, quienes tuvieron un buen afio.??

Con 17 anos de experiencia como una emisora de muasica ranchera, asi era
calificada Radio Sinfonola en 1970:

Buena estacién... Muy bien programada, al grado que el radiometro da
un alto porcentaje en diciembre. Actualmente esta siendo lider dentro de

#* Boletin Radiofénico N* 726, 30 de diciembre de 1967, p. 3.
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Los programas que en ese entonces tenia eran los siguientes:

6:00 a 8:00 Vigjitas pero bonitas

8:00 a 9:00 LaHoradePedro Infante

9:00 a 10:00 La Hora de Javier Solis
10:00 a 11:00 Complacencias Libres
13:00 a 15:00 Tracalada Nortena
15:00 a 16:00 La Hora de Pedro Infante
16:00 a 17:00 La Hora de Javier Solis
17:00 a 18:00 La Hora de Antonio Aguilar
18:00 a 19:00 Complacencias Libres
20:00 a 02:00 Programacién Corrida

Empieza la década de oro

A principios de la década de los setenta, Radio Sinfonola —como se aprecia— era
una emisora bien posicionada en el gusto popular. Sin embargo, todavia lo mejor
estaba por venir. Contrariamente a lo que sucediera en la radio capitalina en esos
anos (esto es, una época arida donde a las emisoras se les llamaba “rockolas de
100 mil watis™ por la poca diversidad y ausencia creativa en los contenidos: can-
cion-comercial-cancién...) la estacion del barrilito vivié momentos de esplendor.

En 1972, llegd procedente de Celaya, Guanajuato, Héctor Aguilera. Presentd
su prueba de locutor y se incorporé de inmediato como suplente de Radio Onda
y Radio Sinfonola,® emisoras que posteriormente el entonces estudiante de So-
ciologia de la UNAM, llevaria a los primeros lugares del cuadrante capitalino.

Arturo Venegas, gerente de Radio Sinfonola en aquel tiempo, fue sensible al
gusto, sentimiento y “mercadotecnia popular”; pues no sélo fue ampliando el
repertorio de la emisora con musica de mariachi, sino que poco a poco incluyéd
otros géneros que se fueron poniendo de moda y que “llegaron para quedarse™: la
musica nortefia y de banda.

Héctor Aguilera, quien poco después tomod las riendas de la emiso?q. siguid
(tal como lo haria con Radio Onda) una férmula parecida a la de su antecesor y
decidi6, ademas, apoyar los programas institucionales de la estacion, que en rea-
lidad, eran la base sétda donde se fincaba el gusto de la estacién de los compa-
dres. Emisiones que lograron que “nadie le hiciera sombra a la emisora”.?

2t Anda y Ramos. op. cit.. p. 77.
25 Entrevista con Héctor Aguilera el 22 de julio de 1991.
2 [bidem.
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el género ranchero, asi como
as canciones transmitidas a lo largo del dia por la emisora, hicieron que la esta-
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ia base donde se finco el éxito fueron los programas institucionales. Series de
programas dedicados a idolos consagra 31 o0s en la misica ranchera, emisiones don-
de el plblico conoce la vida, v lo més importante, escucha las canciones de sus
favoritos.

Los programas institucionales que tenian un fuerte arraigo y que significaron
el éxito de la emisora durante 1970-80, fueron:

— La Hora de Pedro Infante, en sus dos emisiones (luege fueron tres)
todos los dias a las 8:00 y 13:00 horas. Serie que ain se transmite, bajo
la conduccion de Gustavo Alvite Martinez (actual gerente de Radio
Sinfonola), quien se ha encargado que a més de 38 afios de nacimiento
del programa (mismo tiempo que lleva de haber fallecido “el idolo de
México”), aln sea uno de los favoritos. Esto es porgue el conductor, que
ya tiene més de 20 afos con la serie, estd muy bien documentado sobre la
trayectoria, peliculas, canciones, arreglos musicales y demés cuestiones
en torno de la vida del “carpintero de Guamtchil”.

Cabe senalar que ano con ano el programa convoca a visitar la tumba del
artista en sus aniversarios luctuosos. En abril de 1993, una caravana de 10 camio-
1es v decenas de automoviles se reunieron en el Pantedn Jardin para conmemo-
rar, una vez mas, que Pedro Infante “alin vive en el corazén de los mexicanos”.

— La Hora de Vicente Fernandez, serie que naciera alrededor de 1973,
durante una época en la que el “Charro de Huentitan” alcanzaba la fama
después de que la CBS lo habia contratado en 1969, como artista exclu-
sivo. La conduccion de la serie también corrié a cargo de Gustavo Alvite,
quien asi se empezaba a convertir en la voz institucional de la estacién. La
emisién, a mas de 20 anos de su nacimiento, alin contindia transmitién-
dose.

— La Hora de Antonio Aguilar, bajo la conduccién de Manuel Hernandez,
también estd entre las importantes. Esta serie permanecié 23 anos al
aire.

— Plaza Garibaldi, emisién que supuestamente se transmite desde la
plaza ubicada a un costado del Eje Central Lazaro Cardenas, todos los
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dias de 19:00 a 20:00 horas. bajo la conduccién, desde hace méas de 20
afos, de Enriguie Lopez Ortega

— El Palenque Ranchero, confrontacion musical de mediodia (similar a
Cara a Cara de Radio Capital). Este programa lo hacia el locutor en turno.
Su voz se fondeaba con gritos, cantos de gallos y algarabia. La competen-
cia la entablaban cantantes de ranchero, musica norteda y chicana. La
serie, no obstante el éxito, tuvo que desaparecer en virtud de que "no
contabamos con un servicio telefonico dptimo vy el piblico blogueaba los
teléfonos, enojado porque habia perdido su grupo favorito™, refiere Héctor
Aguilera.®

— La Hora de Javier Solis fue otra serie exitosa de la década de oro, que
se sumé a la programacién, con musica y comentarios del artista
hidalguense, quien muriera en 1973 cuando se encontraba en la cumbre
de su carrera.

Como se aprecia, la columna vertebral programética que consolidé Héctor
Aguilera, siguié la idea de presentar idolos de la cancion mexicana. Todo ello se
complementd, ademés, con musica nortefia y de banda.

Hector Aguilera, al ser entrevistado todavia como gerente de la “mera mera
en musica ranchera’”, asi resena esta época:

Antes del auge de la FM, a Sinfonola le decian la “aplanadora”, porque
no habia una estacién que se le pusiera en frente en cuanto a fuerza.
Siempre con un rating altisimo. Primera estacién de todas en el D.F. De
repente se le acercaba la “W", Radio Centro...

Esto fue hace 13, 12 arios, méas o menos... Se mantuvo en ese nivel
de fuerza poco después de los setenta durante 10 afios. Esta se puede
ubicar como la mejor época que ha tenido Radio Sinfonola. No habia una
estacién de competencia, que le hiciera frente... Hasta la naciente Radio
Consentida hace 8 afios, no habia el auge de la balada promovida por
televisién, la FM, la corriente grupera. Todos estos fendmenos musica-
les afectaron fuertemente y restaron fuerza y auditorio a Radio Sinfonola.?®

Entre los locutores y operadores que vivieron la “década de oro” podemos
mencionar a Miguel Navarro, José Manuel Pirrueta vy Jorge Alberto Aguilera.?’

2 Ibidem.

28 Ibidem.

2 Datos propoercionados por Gustavo Alvite, gerente de la XEBS, en entrevista realizada el 16
de junio de 1993.
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La crisis de la msica ranchera

Al paso del tiempo, el gusto musical urbano ha tenido sus variantes y cambios. El
Distrito Federal no es la excepciéon. En los cincuenta, tal como lo hemos referido,

fra era una poblacién procedente en su mayoria de diversos estados del
interior de 1 publica. Gente més susceptible de identificarse con la musica
campirana, ranche:‘a. Sm embargo, en la Ultima década, la balada romantica, la
salsa, el rock, la corriente grupera v otros géneros, han irrumpido en el gusto del
publico capitalino; ademas, por supuesto, de las mualtiples alternativas de la indus-
tria de!l entretenimiento.

La musica ranchera perdid fuerza. Recordemos incluso que el Festival de

{Gsica Ranchera que llevaba afio con afio la empresa Televisa, con la idea de dar
a conocer a los nuevos valores de la cancién mexicana, dejé de celebrarse hace
cerca de 10 anos. Por otra parte, las companias disqueras dejaron de interesarse
paulatinamente por promover y dar la oportunidad a nuevos cantantes, ya no
hablemos de compositores.

Asi las cosas, Radio Sinfonola poco a poco fue perdiendo audiencia. Fue
como una especie de reflejo de la crisis que empezd a vivir la misica ranchera. Sin
embargo, a fines de los ochenta cuando la corriente grupera empezé a cobrar una
fuerza inusitada, Héctor Aguilera, en un intento por recuperar la popularidad de la
emisora, fue de los primeros en incluir en la programacién canciones de Bronco,
Temerarios, Los Tigres del Norte, entre otros grupos que pronto alcanzarian la
fama.

De esta forma, la programacién de Radio Sinfonola sufrié un cambi6. Trans-

1itid musica de mariachi, chicana, nortefia, de banda y de la corriente grupera.

Adids a Héctor Aguilera v a la corriente grupera

Al despuntar la década de los noventa, Radio Sinfonola dio més tiempo a la
“corriente grupera” y cred programas especiales como: La Hora de Bronco, de
Los Tigres del Norte, de Los Temerarios, de Los Gatos Negros, entre otros.®

¥ *Corriente Grupera” o “Musica Grupera” se ha denominado al género musical originado a
principios de los ochenta, a partir del boom de una gran cantidad de grupos a lo largo de la
Republica Mexicana que organizan bailes masivos y que se caracterizan por realizar covers de los
éxitos del momento, hacer arreglos bailables de baladas, canciones de ritmo tropical, ranchero y
chicano. Los arreglos musicales son demasiado pobres y las letras poco creativas. Sin embargo,
estan muy en el animo de algunos sectores de la poblacion. De esos conjuntos musicales podemaos
mencionar a Los Bukis, Los Yonic's, Bronco, Temerarios, Banda Blanca, Los Caminantes, Los
Mier’s, Los Flamer's, Campeche Show, Los Gatos Negros, Los Abelardos, El Super Show de los
Vézquez, entre muchos mas.
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Héctor Aguilera, justificd de esta manera la incursion de este género en la
programacion de la Estacion del Barrilito:

La propia “masa” ha dictado el rumbo de las corrientes musicales transmi-
tidas en Sinfonola... La mercadotecnia debe ver cémo es aceptado un pro-
ducto. Asi, el romanticismo de apoyar la misica de mariachi queda a un
lado... Antes no habia tantas alternativas como las hay hoy (1991), que de
ne ser un Vicente Fernandez, Pedro Infante, Yolanda del Rio, Gerardo
Reyes; son los que mas venden... Pero no se comparan con la cantidad de
discos que vende en estos momentos Bronco, Temerarios, Tigres del Nor-
te: o la misma banda con Antonio Aguilar... Por eso Radio Sinfonola ha
tenido que alimentar su programacion con las otras corrientes.{-.g"

Con la corriente grupera incluida, Radio Sinfonola no repunté; por el con-
trario, los niimeros del rating continuaron decreciendo. Ademés, el gremio de la
musica ranchera no vio con buenos ojos el ceder sus espacios a los “gruperos”.

En 1992, Héctor Aguilera dej6 la gerencia de la emisora. El puesto fue ocupa-
do inmediatamente por la voz institucional de la estacién, aquel hombre que llega-
ra al NRM el 6 de enero de 1970, procedente de la XEWP de Orizaba, Veracruz:
Gustavo Alvite Martinez.

El nuevo capitan del barco gird el timén hacia el formato original, bajo el
slogan: “En Ranchero, Norterio y Banda: Sinfonola es la que manda”. Conello, la
corriente grupera quedd précticamente fuera.

Radio Sinfonola retomaria entonces “el vinculo con nuestras raices”. La pre-
sentacion que se publicod en el érgano oficial del NRM es clara:

Una cancién ranchera es la mejor medicina para la nostalgia cuando
estamos de visita fuera del pais. Nada mas imaginate escuchar esta frase
en la voz profunda de Jorge Negrete: “Meéxico Lindo y Querido, si mue-
ro lejos de ti, que digan que estoy dormido y que me traigan aqui...”

Musicalmente lo que nos distingue en el extranjero es la musica
vernacula. Nuestras raices.

Pero por supuesto, no tenemos que salir de México para disfrutar de .
nuestra masica. En el cuadrante es facil localizar la mejor emisora de msi-
ca ranchera: Sinfonola, la conocida Estacion del Barrilito es una
radiodifusora de gran tradicién con la que se identifican todos los compa-
dres y comadritas a quienes un entusiasta grupo de locutores hacen sentir
como en familia...*

3t Ibidem.
%2 Kangurito N* 1, enero de 1991, s.p.
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“En ranchero, norteno y banda:
Sinfonola es la que manda”

Una vez que Gustavo Alvite Martinez tomé el mando de Radio Sinfonola y que dio
el viraje hacia el formato original, la estacion comenzd poco a poco a salir de la
crisis. El eﬂ*1,l<fasmu con que el nuevo gerente dirigié el rumbo de la otrora

“aplanadora del cuadrante”, se vio reflejado positivamente en varios aspectos:

— Locutores con renovada actitud hacia su piblico.

— Nuevos jingles y vestimenta en general de la estacion que le dieron a la

radiodifusora iwagen nueva y fresca.

— Entrevistas con artistas y cantantes de reconocido prestigio. Vale la pena sefa-
lar que como en épocas anteriores se anunciaba la presencia de un personaje
en los estudios de Sinfonola, v mucha gente acudia a conocer al invitado en
cuestién para saludarlo y rendirle admiracién, tomarse una foto y obtener de é]
el ansiado autégrafo

— Promociones y obsequios para el auditorio. Los intercambios con companias
disqueras y de otras empresas de la iniciativa privada no se hicieron esperar.

— Programas y transmisiones especiales en torno de eventos y celebraciones con
artistas renombrados. Baste citar, por ejemplo, la caravana hacia el panteén
Jardin en ocasién del aniversario luctuoso de Pedre Infante.

— Maés "ruido” en las fechas y celebraciones importantes del calendario mexica-
no: dia del compadre, dia de la madre, dia del maestro, de la secretaria y hasta
reconocimientos para los ninos més aplicados de las escuelas primarias.

El empeno traducido en trabajo y en acciones pronto fue recompensado por
el auditorio. Radio Sinfonola comenzé a repuntar, los reportes del rating marca-
ron un crecimiento. La emisora, a pesar de los dificiles momentos en el NRM,
estaba preparada para crecer.

En efecto, todo el afio de 1993 se pudo escuchar una estacién con mayor
presencia en el cuadrante capitalino. Sin embargo, poco durd el gusto. Como
veremos més adelante, el surgimiento de Morena FM 89.7 (en sustitucién de
Estereomil FM 89.7) dirigida en los planes a un estrato socioeconémico A-B
que gusta de musica mexicana “fina”, también cautivd en parte al auditorio C-D que
simpatiza con Radio Sinfonola.

Los propios locutores de la estaciéon han reportado que el auditorio, via tele-
fonica, ha manifestado su preferencia de escuchar Morena FM 89.7 porque tam-
bién transmite musica que les gusta y que ademaés se escucha mejor en compara-
cion con la emisora de AM.

Cabe senalar aqui, que Gustavo Alvite Martinez y Claudia Rosendo Adam
fueron comisionados para echar a andar la nueva estacién de muasica mexicana.
Ambos, igualmente, son los responsables de Radio Sinfonola. Y a partir de mayo
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de 1996 ademés de dirigir Radio Mil, también er
del NRM. Alvite Martinez fue nombrado director de programacién vy Rosendo
Adam, gerente de produccion.

En afios recientes la radiodifusora inte g ‘0 en su programacion dos emisiones
de las cuales no se han obtenido los resultados esperados. Se trata de “Batas,
pijamas y pantuflas”, tradiciona! programa creado por el inolvidable conductor
Sergio Rod v el prestigioso locutor Bolivar Dominguez, v de “Dos en el area”, la
cual aborda temas de futbol soccer, v que llegd a Sinfonola luego de que el NRM
vendiera la estacion en que se transmitia: la XEUR-AM Radio Onda.

También es importante mencionar que la musica ranchera, género fundamen-
tal en la programaciun de Sinfonola, tampoco ha vivido mejores tiempos. En
comparacién con otras corrientes y géneros musicales, en la actualidad pocos son
los artistas y el material nuevo que se produce de la musica ranchera. Ello es otro
factor que ha afectado el rating de la que fuera “la Estacion del Barrilito”

Los locutores que estaban en funciones hasta julio de 1996, son: Luis Pineda,
Arturo Cortés Balderas, José Luis Rodriguez Bahena “el Gallo”, Enrique Lopez
Ortega “el Matador”, Antonio Valadez Rea y el propio Gustavo Alvite Martinez.
Los operadores son: Adolfo Gémez, Gonzalo Santaolalla, Jorge Juarez v Jorge
Luis Hernandez.

Actualmente Radio Sinfonola transmite con 10 mil watts de potencia.

XEMX (XECO)

Radio Femenina: sus tiltimos meses de vida
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La empresa Publicidad Comercial de México, S.A. concesionaria de la XEMX
Radio Femenina, fue vendida, junto con la XEPH-Radio 590, por Luis Martinez
Vertiz a E. Guillermo Salas Peyr6, propietario de la XEOY-Radio Mil y la XEBS-
Radio Sinfonola, entre diciemnbre de 1958 y enero de 1959. Al poco tiempo de su
adquisicion, ambas radiodifusoras fueron trasladadas a la sede de Ayuntamiento
101, donde va se encontraban las otras estaciones que en enero de 1959 confor-
maron la FRM. Como gerente fue nombrado Carlos Flores Alvarez, quien también
tuvo la responsabilidad de dirigir la XEPH. '

Al pasar la estacién a otras manos, los dias de Radio Femenina estuvieron
contados, a pesar de formar parte de la creacion de la FRM, de solucionarse algunos
problemas técnicos que acarreaba desde su administracion anterior —que hacian
dificil su recepcién en diversas zonas de la capital— y de realizarse, segin se dijo
en su momento, algunos estudios para definir més claramente “el tipo de audito-
rio al que se pretendia servir”.*

¥ Boletin Radiofénico, edicién especial de octubre de 1959 p. 31.
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De acuerdo con los nuevos proyectos, en Radio Fernenina se determind in-
luir en los meses siguientes méas musica (discos, por suptesto) del género roméan-
ico y uno que otro programa principalmente sobre actividades domésticas. Esto

s, que la riqueza programética que llegd a tener anos ar con diversas emisio-

n
wes culturales, de orientacidon y hasta de politica, fue modificada con programas

s
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in tanto més superficiales, en los que la misica y los temas de la cocina, el vesti
sien v las ofertas en centros comerciales ocuparon el mayor tiempo.

De entre lo mas rescatable de la Gltima época de la estacion, estd “El Club de la
Cigliena”, cuyo propésito fue brindar atencién médica. medicinas v servicio de
maternidad a un costo bajo. Segiin datos manejados por sus nuevos directivos,
participaron en este Club 10 médicos especializados en maternidad. siete sanato-
rios y diversos laboratorios para cumplir con su cometido, sobre todo, en colonias
populares.

Otro aspecto interesante fue que para identificar a la estacién, se exploté la
posicidn que entonces ocupaba en el cuadrante: entre la XEQK-La Hora Exacta
(1350 khz} y XEBS-Radio Sinfonola (1410 khz.). De esta manera, la Radio Feme-
nina fue identificada en ese tiempo como “la emisora de musica roméntica, entre
la Hora Exacta y La Estacion del Barrilito™.

A fines de noviembre de 1959, E. Guillermo Salas v colaboradores llegaron a
la conclusiéon de que la estacién manejada por v para las mujeres, no habia logra-
do tener un elevado auditorio v la transformaron en Radio Eco. En este proceso
de cambio, los directivos comenzaron a despedir a locutoras y operadoras “sin
darles la indemnizacion correspondiente”, seglin versiones periodisticas de la
época;> pero para Salas Peyrd —cuya versién citamos en el capitulo 1— “no es
que las ‘despacharamos’, sino que como era una férmula que ellas no entendian,
no estaban de acuerdo, solas se fueron desapareciendo”.

Entre polémicas generadas por la situacion de las excolaboradoras de la esta-
cion, termind, después de nueve anos, el novedoso proyecto de Radio Femenina.
Un interesante capitulo en la historia de la radiodifusién que hasta el momento no
ha sido repetido.

Radio Eco

En diciembre de 1959 nacié Radio Eco, incluso con nuevas siglas: XECO para
lograr una mayor identificaciéon de la emisora. También, con el fin de localizar
rapidamente la frecuencia se exploté —como en su anterior etapa— su ubicacién
al lado de “la Hora Exacta”.

* Rios Castarieda, Luis, en Novedades; cit. pos. Boletin Radiofénico N= 307, 10 de diciem-
bre de 1959 p. 8.
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“El tenor continental” Pedro Vargas recibe un reconocimiento de manos de la directora de Radio
Eco, Consuelo Chavez. El gran intérprete es flanqueado por el reportero Arturo Zarate Vite y el
locutor Jorge Alberto Aguilera. Foto: Enrique Arista Arellano, Archivo Fotografico NRM.,
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De acuerdo con E. Guillermo Salas, la estacién nacid con el propdsito de
ampliar su auditorio entre los adultos, con una programacion “fundamentalmente
del gusto de la clase media mexicana”.®

El anuncio respectivo del surgimiento de Radio Eco dice lo siguiente:

UNA NUEVA FRECUENCIA EN EL CIELO DE MEXICO...
Radio Eco
XECO 1380
con
SONIDO ESPACIAL
X-138
y una musica que invita a disfrutar
de la vida en ARREGLOS EXCLUSIVOS para
el auditorio de la CIUDAD DE MEXICO.
Esciichenos y usted tambien dira
A MI ME GUSTA Radio Eco
XECO 1380.%

La direccidn artistica de la estacion fue encomendada a Consuelo Chéavez,
quien por varios anos tuvo esa responsabilidad en el NRM.?” En lo musical, Radio
Eco conservé por 30 afos una programacion fundamentalmente del género ro-
mantico, pero en varias etapas un tanto inconstantes.

Durante la primera, de 1959 a 1963, transmiti® misica ambiental propia
para oficinas. Segln versiones, toda la programacion fue contratada de un empre-
sa norteamericana y ya no fue necesario contar con un operador.® Incluso deja-
ron de utilizarse los discos y fue precisamente en esta estacion donde por primera
vez fueron empleados los cartuchos.®” Ademas de incluirse musica norteamerica-
na, hubo programas especiales dedicados a las colonias extranjeras radicadas en

3 Entrevista al Lic. E. Guillermo Salas Peyré, 17 de marzo de 1993.

% El anuncio fue publicado por Boletin Radiofénico N* 309, 24 de diciembre de 1959, p. 7.

37 Sobre esta colaboradora del NRM se tiene el siguiente testimonio: “Sencilla, trabajadora
como pocas, sabia en discoteca y programacion. En varias emisoras, en todas haciendo las cosas
bien. Uno de los més valiosos elementos con los que cuenta en el presente el Nucleo Radio Mil”,
Mejia Prieto, Jorge, op. cit., p. 110. Consuelo Chéavez dejé de laborar en 1987, poco antes de que
la XECO fuera convertida en Dimension 13-80.

3 Entrevista con el Sr. Moisés Trenado, 2 de julio de 1991.

39 Entrevista con el Sr. Juan Garcia Marquez, locutor, operador y técnico del NRM quien entrd
a laborar a la XEOY el 16 de julio de 1950. Segun refiere, fue en Radio Eco, en el afio de 1960,
cuando por primera vez se utilizaron los cartuchos en lugar de los discos. Afirma que las caracteris-
ticas de los cartuchos no han variado mucho; antes sus “patitas” eran hechas de lamina v se
rompian facilimente, ahora son de plastico v son mucho mas resistentes. La entrevista se llevd a
cabo el 5 de marzo de 1991.
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México, e imitando a la antigua Radio Sinfonola de Jaime Franzi, se tuvo “La hora
italiana”, “La hora alemana”, “La hora francesa”, etcétera.®

Una segunda etapa dio inicio entre 1963 y 1964, cuando comenzé a progra-
mar canciones romanticas, principalmente boleros, interpretadas por trios. Pasé
entonces del “sonido espacial” a Radio Eco “la musica que usted guarda en su
recuerdo” y se regreso a la operacion manual de la estacion. Este cambio obede-
cio, segun especialistas, a una estrategia comercial, cuyo fin era ganar auditorio y
anunciantes a la XEQR-Radio Centro, que transmitia con mucho éxito una pro-
gramacion similar.*!

Bajo este contexto, se contrataron a cantantes y trios para un programa espe-
cial de musica de boleros* y se llevaron a cabo concursos, cuyos ganadores reci-
birian la serenata de alguno de estos artistas. Algunos miembros del elenco fue-
ron, entre otros, el trio Los Tecolines, Los Hermanos Michel, el Trio Sensacion y
Marco Antonio Vazquez.*?

En 1967, ano en que Radio Eco amplié sus transmisiones las 24 horas del
dia, Ramén Moreno —quien habia asumido la direccion artistica de Radio
Sinfonola, Radio Onda y la misma XECO— dio a conocer una ligera modifica-
cion a la programacion: la transmision de éxitos musicales recientes, de los afios
de 1962 a 1967, lo cual permitio la inclusién de nuevos géneros como cancio-
nes rancheras y baladas modernas en esparol. Con ello dio comienzo una terce-
ra y ultima etapa, que se caracterizd por romper con el proyecto original del
NRM: la especializacion.

A partir de 1970 y hasta el ano en que se convirtié en Dimension 13-80,
Radio Eco fue una estacién mas, poco original y con un perfil no muy definido. Su
programacion llegd en ocasiones a parecerse tanto a Radio Mil (por las baladas
modernas), a Radio Sinfonola {por las canciones rancheras), a la XEBS-FM-La
Chica Musical (antecedente de XHSON-Rock 101, con musica romaéntica) y a
otras tantas estaciones de la competencia, que no resulta extrana,la observacion
de uno de los trabajadores del NRM que vivié su desarrollo:

Radio Eco, con musica del momento, llegd a tener una programacion tan
parecida a las demés estaciones, que nosotros en broma deciamos que se
encadenaban las estaciones, pues era la misma musica y hasta lo$ mis--
mos comerciales.

% Boletin Radiofénico, suplemento septiembre 1960, p. 40.

4t Gutierrez Nino, Joaquin, “"El Fondgrafo se inspird en la tonada de Radio Eco”, en E!
Universal, Espectaculos, 21 de octubre de 1991, p. 10.

¥ Boletin Radiofénico N 520, 16 de enero de 1964, pp. 4,6.

4 Radiolandia N* 1034, 7 de julio de 1967, p. 13.

* Entrevista con el Sr. Moisés Trenado, 2 de julic de 1991.
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DESARROLLO, ORGANI

Fueron muy famosas las "Serenatas de Radio Eco”, en la grafica el reconacido locutor Gustavo
Alvite Martinez en una transmision a control remoto. Foto: Archivo Fotogrifico de Jorge Gomez.

De manera similar, Anda y Ramos al analizar los contenidos de la radio co-
mercial en 1970 en su trabajo “La radiodifusion en el Valie de México”, precisé lo
siguiente al referirse a Radio Eco:

Esta emisora esta orientada a transmitir mésica romantica para competir
con Radio Centro. Sin embargo, por su ubicacién en el cuadrante, por su
sistema automatico y por su poca calidad de programacién no puede
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Escuchando vy ganando... Radio Eco entregaba regalos en colonias populares. Foto: Enrique Arista
Arellano, Archivo Fotografico NRM.

competir directamente con Radio Centro. Sus locutores son los mismos
que los de la XEBS y XEUR.

Toda su transmision es grabada, tiene buen sonido en general, buena
continuidad, lo que hace imaginar al piblico al locutor en vivo, sin embar-
go, también se nota la frialdad de la transmisiéon por la falta del mismo. Su
programacion es muy variada, ésta es su falla: les falta persdnalizarla.®®

En los afios ochenta, Radio Eco fue dejando las viejas melodias roménticas
por las baladas modernas v con ese perfil —por lo menos exitoso comercialmente—
duraria todavia algunos anos. Es importante mencionar que durante este pericdo

3
participaron como locutores los seniores Mario Nader, Ramiro Gerardo Aguilera,
Jorge Alberto Aguilera y José Luis Rodriguez Bahena. Como operadores: Ramén

g
Moréan, Alfonso Lopez Butler, Carmen Hernandez, Erasmo Sanchez Pérez y Car-
|
los Escobedo.

Hacia 1989, cuando ya la estacién comenzaba a padecer los graves efectos del

anquilosamiento mientras otras radiodifusoras se adentraban al “boom radiofénico”

% Anda v Rarnos. Francisco José. op. cit., p.75.
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iciado cualro afos antes, fue necesario un cambio. Radio Eco estuvo entonces en
1 disy”w iva de especializarse, tal como lo estaban las demés estaciones del grupo,
y de continuar con una formula que, en efecto, le permitivia sobrevivir por méas
lempo, pero que le impediria acrecentar su auditorio v anunciantes.

Para ese aﬁo en el NRM habiar o#urmo muchos cambios a nivel administra-
ivo v, en general, en todo su personal de produccién. Nuevas generaciones entra-
on vy ello se ref;e;o en las tra sfo naciones que tendrian las estaciones en los
yroximos anos. Precisamente a estos nuevos elementos les correspondid cam-
siar el perfil de Radic Eco en una emisora con un formato més definido; Dimen-
sion 13-80 estaba por nacer.

Dimension 13-80

-a idea de rescatar las canciones romanticas de los anos treinta, cuarenta y cin-
:uenta, combinandolas con la creacién de boleros de reciente creacién, fue una
4drmula quizés no muy novedosa en la radio capitalina, porque ya lo habian hecho
rtras estaciones como la XEB y la XEQ y, en menor medida hasta la misma Radio
ico. Sin embargo, el gran mérito de la creacién de Dimension 13-80 radicéd en
npulsar su proyecto en una época en la que, en lo general, diversas estaciones se
abian uniformado en la transmisién de baladas modernas, generalmente de artis-
as surgidos en Televisa.

En 1988, Lynn Fanchtein ocupé la direccién artistica de la XECO vy junto con
uis Gerardo Salas Garcia, sobrino de E. Guillermo Salas y directivo del NRM, asi
oma el locutor Bolivar Dominguez, transformaron la estacién; la Ha“naron “Dimen-
6n 13-80" y dejaron de utilizar su antigua denominaciéon quizés “por estar ya al
re el sistema informativo internacional de Televisa” (Eco-Noticias).*®

Dimensién 13-80 naci6 a principios de febrero de 1989 v murié cince afios
aspués. Su identificaciéon: “nueva nostalgia, a la derecha de la hora”:

Presentamos Dimensiéon 13-80, una idea innovadora basada en el rescate
de las ideas radiofénicas clasicas, con su respectiva adecuacién al tiempo
y momento contemporaneos provocando un sonido que busca la aprecia-
cién nostélgica de la mejor musica roméantica que representa toda una
época en nuestro pails.

Dimensién 13-80 viene a ocupar el lugar que en el cuadrante tuviera
anteriormente Radio Eco, con un formato de corte roméntico, tranquilo,
suave para acompanar los recuerdos v los momentos de intensidad senti-
mental. Dimensién 13-80 se caracteriza por no surtir su discoteca con
material que no necesariamente se considera éxito; que significa esto:

% Gutiérrez Nifio, Joaguin, op. cit.
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pues gue no compite contra las emisoras dedicadas a la musica en

4~

es
fiol, nos especializamos 100% en musica de acter roméantico. A

pa-
.
ila

(72

gente que escuche nuestra emisora va a encontrar un universo esencial-
mente distinto ya que escuchard musica que en otros lugares no se trans-
mite, como boleros, tangos, grandes bandas y rumbas sin escucha
bombardeo caracteristico

Dimensioﬂ 13-80 ofrece asi una verdadera alternativa que encaja como
antidoto al acelere urbano, convirtiéndose en un espacio de tranquilidad
auditiva e in cua'ﬂo a la intimidad.*

o
de la cancidén que es éxito en el momento.

Para lograr su proposite de tranquilidad e intimidad radiofénica. se conformé
una programaciéon que, a diferencia de Radio Eco, fue muy rica y credtiva, y contd

con una locucién singular. Varias fueron los programas rescatables:

—"Te digo en secreto”, bajo la conduccién del escritor Eraclio Zepeda.
Durante la emision, el escritor narrd, todos los jueves por la noche, anéc-
dotas o cuentos que inventd o le surgieron de sus recuerdos de aquellos
hechos que vivio en su natal tierra chiapaneca. En la improvisacion v la
creatividad —fundamental en la radio— radicé el éxito del programa.

—"Msica de vidrio, ritmo de cristal”, con la participacién de Alfredo
Ruiz del Rio, periodista que por muchos afios ha estado ligado a la
actividad de los espectaculos en México. El programa fue transmitido
los martes y jueves de 9 a 10 horas, y durante éste, el conductor con-
versd con intérpretes y autores de musica roméantica. Asimismo, narré
anécdotas, proporciond datos y resend sus experiencias en torno de este
género musical.

—"Aunque pasen los anos”, cuyo conductor fue el compositor, el
“trovador solitario”, Pepe Jara. El programa surgié en diciembre de 1991,
luego de la propuesta que le hiciera la gerente de la estdcién, Lynn
Fanchtein, en uno de los eventos organizados por el NRM: “Lynn se me
acercod y me dijo que era muy rollero, que por qué no hacia un programa
en donde entrevistara a mis amigos, y asi surgi6 esta emisién” % Entre los
invitados que tuvo el compositor destacaron Consuelo Velazquez, Chucho
Navarro, Los Panchos, Los Tecolines, etc. Sobre las caracteristicas del
programa, comentd su conductor: “Es una charla entre amigos, no es el
entrevistador v el entrevistado; es una serie de recuerdos, anoranzas,
preocupaciones comunes. Nos ponemos a comentar la situacion actual

7 NRM, op. cit., s.p.
“ Sosa Salinas, lvette, "Pepe Jara llegd justo a su Dimensién 13-80" (entrevista), en EJ
Nacional, Espectéculos, 1 de junio de 1992, p. 8.
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de la industria musical, teniendo siempre el limite del tiempo. Asi que en
una hora tratamos de desglosar lo que ha pasado en tantos afios en el
medio artistico, por ello procuro traer gente de mi camada {como si fuera
burro jverdad?), mi hornada (como si fuera pan), de mi época, para decir-
lo més propiamente”. ¥

—"Granito de sal”, en el que el ingeniero Roberto Mac-Swiney, de
enorme experiencia en la radio de Yucatén, hablé sobre los grandes re-
presentantes de la trova yucateca y programd sus cbras mas representa-
tivas. Su transmision fue los miércoles de 20:30 a 21:30 horas.

—"Entre labios”, donde Luis Mariano Aceves retomd los lunes de 22
a 23 horas el tema del romanticismo a través de la poesia v la literatura.
Se incluyeron canciones para reforzar el tema abordado.

—"Kubanacan”, con el doctor Pablo Duefias, quien a través de la
narracién de biografias, anécdotas v efemérides de musicos, intérpretes y
compositores, recordé la musica roméntica cubana de afios anteriores.
Se transmitio6 los sébados de 19 a 20 horas.

—"Cronica de sangre”. Lo condujo Marisol Fragoso los lunes de 15 a
16 horas. Abordd el tema de las corridas de toros que se presentan en
diferentes plazas de la Repuiblica Mexicana. La emisién se reforzd con la
entrega de reconocimientos “a lo mejor de la temporada novilleril” de la Pla-
za México, en ceremonias especiales llevadas a cabo en el Salén de Fies-
tas el Ruedo (1991) y Restaurante Arroyo (1992).%

Ademas de estos programas, Dimension 13-80 realizo eventos y transmisio-
nes especiales, con el fin de explotar mas ampliamente el romanticismo de antes
y de ahora. Entre estas emisiones destacaron los controles remotos desde el res-
taurante “La Cueva de Amparo Montes”, donde semana a semana la connotada
cantante ofrecid sus recitales. Asimismo, se llevd a cabo en abril de 1991 una
transmisién especial desde el Teatro Juan Ruiz de Ala¥cén, donde la misma Am-
paro Montes recibidé un homenaje por sus 50 afios de cantante, de parte de la
Delegacion Cuauhtémoc. A este Gltimo evento asistieron personajes como Zeferino
Nandayapa, Alfredo Ruiz del Rio, Consuelito Velazquez y Marila >

Otra produccién importante fue la radionovela “Tirando a matar”, escrita
por Mali Huacuja. Esta serie, que recuper® un género ya olvidado por la mayoria
de las estaciones radiodifusoras, fue de corte policiaco y en ella actuaron Joaquin
Garrido, Pablo Mandoki, Carlos Mendoza, Georgina Tabora, Nora Velazquez y

49 [bidem.

* Mayores detalles sobre la entrega de estos reconocimientos aparecen en la revista Kangurito,
nameros 3 (mayo-junio 1991) p. 6, v 11 {mayo 1992) p. 8.

5! Pineda, Miguel Angel, "Amparo Montes y sus 50 afios de amor”, en El Nacional, Espectacu-
los, 9 de abril de 1991, p. 9.
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Maria Estela Fernandez. La direccién y produccién estuvo a cargo de Lynn
Fainchtein.

Por otra parte, Dimensién 13-80 organizé el concurso “La epistola de San
Valentin”, en febrero de 1991. Su propésito fue premiar las tres mejores cartas
“de amor”. A las instalaciones del NRM llegaron cerca de medio millar de cartas,
de las cuales obtuvo el primer lugar la escrita por Ana Maria Gémez Garcia a un
hombre de quien lleva enamorada més de 30 afos y que sélo ha visto en tres
ocasiones; ella se hizo acreedora a un viaje con todo pagado a Cuba. El segundo
lugar, con el premio de un viaje a Ixtapa Zihuatanejo, correspondi6 al sefior Enri-
que Sapién Delgadillo por una carta elaborada en 1953, y el tercero, con un viaje
a Veracruz, a Maria de los Angeles Figueroa, quien escribid “un mensaje singular
vy de gran expresividad poética” > a

En el aspecto musical, la estacion roméntica del NRM hizo posible la apari-
cién de un disco con 14 canciones inéditas, entre las que se encuentran el tango
“Ladrillo” interpretado por Tito Guizar, la rumba “Un beso loco” con Gualo Rivas,
y otras melodias de Agustin Lara, Las Hermanas Aguila, Marili y una serie de
trics. Segin Lynn Fainchtein:

Es una muestra de lo que es la programacién, y son todas cosas inéditas.
A alguien se le podria ocurrir que salieron en alguna disquera va vieja,
g ! ]

pero no, nunca se habian publicado. Quisimos hacer un disco para todas

las personas que escuchan Dimension 13-80 con base a lo que ha sido, lo
P q

que se ha ido generando a través de la estacion y poderle dar la magia que

existia antes.*

También, vale la pena destacar el copatrocinio de festivales como “{Viva el
tango!”, en el que, entre otras actividades, hubo concursos, talleres de baile,
exhibicién de peliculas, exposiciones, conciertos v conferencias en torno de este
tipo de musica. El evento se llevé a cabo del 13 al 20 de mayo de 1991 en el
Salén Riviera, el Gimnasio Coyoacén, la Casa de la Cultura “Jestis Reyes Heroles”
y la Plaza Hidalgo.™

52 Kangurito N* 2, marzo-abril 1991, p. 6. ‘

53 Ramirez, Luis Enrique, “Después de los 50, la gente se atemorizd culturalmente” (@ntrevista
a Lynn Fainchtein), en El Financiero, 19 de noviembre de 1990, p. 77.

% Folleto sobre el festival “jViva el tango!”, patrocinado por el Consejo Nacional para la
Cultura y las Artes, la Delegacién Coyoacén, Socicultur del DDF, Instituto Mexicano del Seguro
Social, Dimensién 13-80 del Nucleo Radio Mil y el Patronato Viva la Danza, con la colaboracién de
las embajadas de la Republica Argentina v Oriental del Uruguay, asi como de la Pefia Tanguera
“Los muchachos de antes”. Entre los artistas que participaron en este evento estan los conjuntos
“Camerata Punta del Este”, “Domingo”, "Cuarteto Argentino del Tango”; los cantantes “el negro”
Scapola v Gogy Fontan, y de los musicos Peque Rossino, Tony Bravo, Jorge René Gonzalez y
Adriana Concepcién, quienes presentaron un espectaculo musical de tango electrénico “Versién
4" mayo 1991,
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Aparte de la seleccidn musical, los eventos y producciones especiales, Di-

I Y P

mension 13-80 fue singular por sus voces aterciopeladas, pausadas, amables. Los

locutores no sélo anunciaban la cancién, sino también proporcionaban datos so-

bre compositores, cantantes, hechos curiosos en torno a la época de la creacion
I 3

de las obras v comentarios breves, esponténeos, alusivos al tema.

Los locutores no son acartonados, no estan limitados, no estan censura-
dos, tienen libertad de hablar conforme a lo que les produce y les provoca
la musica. Aqui no se trata de mandarle saludos a nadie, sino hacerle
sentir a la gente algo intimo en su casa, en un hotel, en su coche...?®

Entre el cuerpo de locutores de Dimensién 13-80 participaron Yuriria
Contreras, una de las mejores de Radio UNAM, Esteban Garza, Roberto Sosa,
Ramirc Gerardo Aguilera, Noé Aburto Torres, Nicolas Loizaga. Sus operadores
fueron: Carlos Escobedo, Ramén Morén, Jests Aguilar, Jests Arias y Perla Cristino.

Igualar formatos

Al poco tiempo de su surgimiento, Dimensién 13-80 pudo comprobar a través de
los reportes de agencias especializadas dedicadas a investigar las audiencias o
ratings de las estaciones de radio, que su auditorio crecié, que habia un segmento
de la poblacion, sobre todo adultos, que deseaba escuchar la musica “de antes” y
que no habia sido atendida. El cambio, en este sentido, resulté ser tan exitoso, que
otras radiodifusoras modificaron sus formatos y se convirtieron también en esta-
ciones “romanticas”. El fenémeno de la copia o imitacién de formatos hacia de
nuevo su aparicion.

Luego de la XECO, rectificaron el rumbo la XEQ y la XEB, estaciones que si
bien habian estado ligadas a ese tipo de musica, estuvieron coqueteando durante
algin tiempo con la balada —tan en boga—y el género ranchero. Posteriormente,
Organizacion Radio Centro desaparecié el novedoso proyecto de la XERC: “Ex-
presién 7.90" para convertirlo en “El Fonégrafo del Recuerdo” con “musica ligada
a su recuerdo” (slogan por cierto utilizado por la XEQR-Radio Centro de la misma
organizacién) y similar programacién a la transmitida por Dimensién 13-80. Por
altimo, haria algo semejante la XERPM-FM, de Organizaciéon Radio Férmula, al
transformarse de Kosmo 103, con mUsica moderna en inglés, a FM-103 Férmula
Romaéntica, que ha tenido la participacién de experimentados locutores de la talla
de Luis Céceres, Eduardo Charpenell, Pedro Ferriz Santacruz v Leén Michel. Esta
ultima estacién, sin embargo, transmite canciones interpretadas, por ejemplo por

%5 Ramirez, Luis Enrique, op. cit., p. 77
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(9%

Marco Antonio Muniz, Luis Miguel, José José y de otros artistas actuales, lo cual
narcd una significativa diferencia con la programacion de la XECO.

En noviembre y diciembre de 1990, Dimensién 13-80 publicé en diferentes
periddicos varios anuncios pequenos con el siguiente texto: “Todos quieren estar
en nuestra Dimension pero sdlo existe una Dimension 13-80, Nueva Nostalgia, a
la derecha de la Hora" .5 Esta fue la respuesta que dio a la aparicién de formatos
similares, tan parecida a la frase “Una copia al carbdn nunca es tan buena como
el original” utilizada por Radio Mil en los afios sesenta. La radio del Distrito Fede-
ral de esta forma volvié a dar muestras de una positiva competencia, cuyas reper-
cusiones derivaron en novedosos productos radiofénicos.

El fin de Dimensién 13-80
v la venta de la estacion

Aunque Dimension 13-80 continué transmitiendo de una manera estable y gene-
rando audiencia e ingresos a la estacion bajo la asesoria de Ramiro Garza, las
dificultades financieras del grupo, productc —como abundaremos en el capi-
tulo 4— de las diferencias internas, de la crisis en la inversion publicitaria hacia la
radio y la competencia, fueron determinantes para que en agosto de 1994 se
vendiera la estacion, junto con la XEUR-Radio Onda, a Grupo Radiorama.

Con ello terminé una de las etapas méas significativas de la XECO, hoy con un
formato musical basado en balada moderna, musica grupera y noticiarios de corta
duracion. Su nuevo nombre: La poderosa 13-80, muy similar al de diversas esta-
ciones ubicadas en el interior de la Reptblica Mexicana.

Meses antes de venderse la emisora, una de las creadoras y entonces gerente
de Dimension 13-80, Lynn Fainchtein renuncié a su cargo por los problemas que
con el director general del NRM, Roberto Ordorica, tuvo el grupo iniciador de la
XHSON-Rock 101. La exgerente, segiin explicaria en sendos articulos y entrevis-
tas concedidas a diarios capitalinos, no podia continuar al frente de 13-80 “por
dignidad”, ya que como colaboradora de Rock 101, formaba parte de un equipo
que era “perseguido sin razon y sin cuartel”.>” Asi terminaria una de los episodios
maés interesantes de la radio capitalina.

% Anuncio publicado en El Heraldo, 7 de diciembre de 1990.

57 Cfr. Fainchtein, Lynn, "Mi salida de Radio Mil", en El Financiero, 23 de febrero de 1994,
p. 75, vy Peguero, Raquel, “Dimension 1380 y Rock 101 modifican su propuesta radial”, en La
Jornada, 24 de febrero de 1994, p. 29.

366



DESARROLLO. ORGANIZACION Y PERFILES DE (AS ESTACIONES DEL Nt 1 3 1

XEPH

La empresa Companiia Mexicana de Radiodifusién, S.A., concesionaria de la XEPH-
Radio 590 fue vendida, junto con la XEMX-Radio Femenina, por Luis Martinez
Veértiz a E. Guillermo Salas Peyré, entre diciembre de 1958 y enero de 1959. Sus
instalaciones, entonces ubicadas en Morelos 58, 122 piso fueron trasladadas a
Ayuntamiento 101, donde va se encontraban la XEQY y la XEBS. En 1961,
ocuparon su actual sede de Insurgentes Sur 1870. Como gerente de la estacién
fue nombrado Carlos Flores Alvarez, quien también se hizo cargo de la XEMX.

Al pasar a formar parte de la FRM y luego del NRM, la XEPH tuvo v ha tenido
un interesante desarrollo, en ocasiones muy accidentado, cue le ha hecho mere-
cer alabanzas por el impulso de proyectos como La Pantera de la Juventud, Espa-
cio 59 y Radio Alicia, y multiples criticas por su desaparicién. A diferencia de las
demés estaciones del NRM, la PH tiene el honor de poseer el récord de més
cambios de formatos de 1949 a 1996: siete en total, lo cual es una muestra de su
polémica historia en busca de la especializacién.

Radio 590: La herencia de
Luis Martinez Vertiz

A pesar de que supuestamente la XEPH fue vendida con problemas técnicos y de
promocién, tal como lo indicaron los directivos de la FRM a los pocos meses de su
adquisicién, no cabe duda que la idea de Luis Martinez Vértiz de crear una esta-
cién dedicada a la poblacién joven estudiantil, fue una accién positiva que trajo
enormes beneficios a E. Guillermo Salas, por el boom que llegd a tener el rock
and roll en México en los arios sesenta .

En efecto, si bien es cierto que ya desde 1955 comenzaron a llegar de Estados
Unidos los primeros éxitos de los iniciadores del rock and roll —Elvis Presley, Bill
Halley, Buddy Holly, Jerry Lee Lewis, Paul Anka, Ricky Nelson, Fabian y Frankie
Avalon—, no fue sino hasta finales de los arios cincuenta y principios de los sesen-
ta, cuando el ritmo penetré mas intensamente en nuestro pais; v ello fue bien
aprovechado por la XEPH. Afirma al respecto Yolanda Moreno Rivas:

Como fiebre temporal tan inofensiva como las modas del yo-yo y las
canicas, el rock'n roll empezd a tener pegue en México como producto
comercial. Los jovenes y gran cantidad de adultos se identificaron con el
nuevo ritmo.

Durante 1959 y 1960 los discos del rock’n roll mexicano se tocaron
de casa en casa sin tregua alguna. Apoyadas en imposibles traducciones
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o adaptaciones del texto norteamericano, las canciones de los grupos
nexicanos se fueron colocando en los primeros lugares de ventas de

}
58

discos.”®

Atentos a la expansion de este movimiento musical, el gerente de la XEPH
junto con sus discotecarios y locutores, lograron crear un clima adecuado para
llegar més facilmente a la poblacién estudiantil capitalina. Una de sus primeras
acciones fue implementar un sistema, nunca utilizado en México, de transmitir
diariamente s6lo 80 melodias. De éstas, 20 correspondian al Hit Parade norte-
americano, 20 eran canciones mexicanas y las 40 restantes “hits musicales en
boga v cuya transmision siempre resulta grata”. Asimismo, “a fin de no hacer
monétona la transmision” se sustituirian “las melodias-programas por versiones
distintas, brindandose asi una variedad en la interpretacion”.®

Para conformar esta programacion, los discotecarios se basaban, segiin testi-
monijos, en las solicitudes del auditorio estudiantil que telefoneaba a la estacién.
La XEPH se convirtié, de esta manera, en precursora, al igual que Radio 6.20, de
complacer al piblico con esta férmula. El siguiente texto del anuncio publicado en

1663 es descriptivo:

La gente nos escucha
porque nosotros escuchamos a la gente.
Diganos su gusto musical

llamando al 246-590.

La programacién musical de

radio 590
esta formada solamente por
la musica que le gusta a la gente.®®

Es obvio que la implantacion del sistema de 80 melodias diarias no les impidié
la creacion de programas permanentes y muy exitosos como Matiné Musical (de
9:00 a 13:00 horas), Resumen Musical (13:00 a 14:00 hrs.), Tardeada Estudiantil
(16:00 a 19:00 hs.) con algunos controles remotos desde el Saléon Riviera, The
Danzante (los domingos) v La hora de los idolos, la emisién de concuigso mas
importante de “la Unica estacién con ambiente juvenil 6!

Asimismo, fueron sobresalientes las transmisiones en vivo —dos por sema-
na— llevadas a cabo desde sus nuevas instalaciones de Insurgentes Sur 1870 (en

58 Moreno Rivas, op. cit., p. 258.

9 Cit. pos. Boletin Radiofénico, edicién especial, octubre de 1959, p. 30.

9 Anuncio publicado en Boletin Radiofénico, edicidon especial, octubre de 1963, p. 48.

¢ Boletin Radiofénico nimeros 267, 5 de marzo de 1959, p. 3,y 274, 23 de abril de 1959, p. 3.
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el espacio que ahora ocupan las oficinas de continuidad v contabilidad del NRM),
donde grupos y solistas que apenas ingresaban al ambiente artistico, se disputa-
ban los votos del piblico de la XEPH vy eran entrevistados para conocer sus tra-
yectorias. Tal fue el caso de Los Locos del Ritmo, Los Reyes del Rock llamados
después Los Rebeldes del Rock, Los FHermanos Carredn v Los Teen Tops, asi
como de los solistas ("imitadores de Presley, Paul Anka o Bobby Darin”), Alberto
Vazquez, Angélica Maria, Marfa Eugenia Rubio, Manolo Munoz, Mayté Gaos,
junto con los vocalistas César Costa (exintegrante de Los Camisas Negras) v Enri-
que Guzmén (miembro de Los Teen Tops).t?

De 1959 a 1963, Radio 590 transmitid, como se puede apreciar, los éxitos
de los grupos y solistas del rock and roll mexicano, pero también, sobre todo a
partir de 1964, los discos originales de las versiones en un principio dobladas, en
conjunto con las novedades discogréficas de grupos como The Beatles, The Rolling
Stones, The Who, The Byrds, The Lettermen v muchos méas. Era cuando el rock
estaba en auge y la XEPH crecia en auditorio y anunciantes.

Aparte de las emisiones musicales, la XEPH destacd por tener programas en
los que daban a conocer noticias sobre las preparatorias y los pormenores de los
clasicos de futbol americano Poli-UNAM, a los que asistian jovenes estudiantes
para expresar sus opiniones y comentarios en torno del tema tratado.

Todo iba bien. Incluso de entre la planta de locutores destacaron voces incon-
fundibles como la de Edgardo Hernéandez, el "Chino” Noguez, Fernando Eguia,
Javier Mora, Manuel Noble y Braulio Zavala, quienes se convirtieron en persona-
jes muy conocidos en su época.®® Sin embargo, en febrero de 1966 los directivos
del NRM pensaron que cambiando de formato a la estacidon, habria mejores
ingresos y se tomd la decisidon de desaparecer Radio 590. Esto, por supuesto
generd protestas que en su momento —tal como ya se ha vuelto costumbre entre
los concesionarios de la radio— no fueron tomadas en consideracién.

Radio Gemas
y la influencia de Clemente Serna

Como serialamos en el capitulo anterior, el NRM y Radio Programas de México
fundaron la empresa comercializadora RAPROMIL, sin que se lograran resultados
visibles, a excepcidn, claro esta, del cambio de formato de la XEPH. En efecto, al
poco tiempo de su conformaciéon se dio a conocer a la prensa el siguiente comu-
nicado:

52 Moreno Rivas, Yolanda, op. cit.
% Hernéndez Ibarra. Maria del Carmen, op. cit.
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Esto es Noticia:
RPM y Nucleo Radio Mil
iUnidas!
han creado para usted
una Emisora singular...
radio
gemas
59 de su radio
iEL MEJOR ESPECTACULO DEL RADIO!
radio
gemas
59 de su radio.**

La nueva estacidn, cuya programacion se baséd fundamentalmente en la trans-
misién de radionovelas, surgid més como una actitud nostélgica a los ya viejos
formatos de los programas hablados y en vivo, en una época en la que el disco, el
rock y la misica norteamericana se extendian con rapidez en el gusto de sectores
importantes de la poblacion capitalina; de ahi, posiblemente, su efimera existencia
y la visible influencia de un veterano radiodifusor, quien tenia otra concepcién
sobre la radio: Clemente Serna Martinez.

Radio Gemas, en su afio y medio de vida, transmitié radionovelas de las 8:30
a las 15:00 horas y durante el resto del dia canciones de corte romantico, princi-
palmente boleros.

De las radionovelas que programé destacaron: “Corona de lagrimas” del es-
critor Canseco Noriega, estelarizada por Prudencia Grifell; “Casta maldita” con
los actores Guillermo Portillo Acosta y Luis Manuel Pelayo; “Corazén salvaje”,
con Amparo Garrido y Guillermo Portillo Acosta; “Una flor en el pantano” con
Amparo Rivelles, y “Naufragos de la vida". Varios de los temas de estas novelas ya
habian sido transmitidos por la televisién. Otros actores que participaron en estos )
programas fueron Marga Lépez, Carlos Lopez Moctezuma, Roberto Catiedo, José
Antonio Cosio, Dalia {fiiguez y Enrique del Castillo.®®

En el aspecto musical, Radio Gemas transmiti¢ canciones de Los Tecolines,
Jorge Negrete, el Charro Avitia, Los Diamantes, Los Jaibos, y artistas’similares,
presentadas por varios locutores, entre los que sobresalié el periodista Juan José
Bravo Monroy, actual director de la Divisién Cultural v de Relaciones Publicas del
NRM, quien hacia sus “pininos” en radio.

& Anuncio del NRM publicado en Boletin Radiofénico N* 635, 31 de marzo de 1966, p. 5.
6 Boletin Radiofénico nimeros 634, 24 de marzo de 1966, p. 5: 645, 9 de junio de 1966,
p. 3;y 648, 30 de junio.de 1966, p. 3.
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El proyecto Radio Gemas, como era de esperarse, no tuvo resultados positi-
vos v desaparecid, al igual que la empresa RAPROMIL. Fue breve su existencia:
de febrero de 1966 al 15 de agosto de 1967. Una de las mejores épocas de la
XEPH estaba por venir.

La inconfundible Pantera de la Juventud

tres Gltimos anos, son para las

(%2

La década de los sesenta, pero especialmente su
personas nacidas en los cuarenta y cincuenta, un periodo muy importante por los
movimientos artisticos, culturales, politicos y sociales que se presentaron en él. La
psicodelia, el hippismo, la liberacién sexual, el 68, la utopia guerrillera, el rock,
Woodstock y Avandaro (1969), son temas que aparecen o reaparecen en la actua-
lidad como una afioranza, como uno de los grandes legados de la generacién que
nos antecedié o, caso contrario, como lo sucedido en un periodo del cual habria
que deslindarse totalmente. Sea cual fuere la perspectiva, lo cierto es que lo suce-
dido en los sesenta, genera polémica y conduce a la reflexion.®

Sirva este comentario para ubicar la importancia del contexto en el que apa-
recié una estacion que, junto con la XEVOZ-Radio Capital, se convirtié en esca-
parate musical afortunado para los nifios y jovenes, estudiantes de secundaria,
preparatoria vy hasta profesional, que vivieron intensamente los cambios suscita-
dos en aquella época.

Después del evidente fracaso de Radio Gemas, se volvié al anterior y exitoso
perfil de la estacién dedicada a los jovenes, pero con una nueva identificacion,
mucho més agresiva o llamativa: La Pantera de la Juventud, acompanada por un
rugido que al poco tiempo se hizo muy conocido. La coordinacién de este cam-
bio estuvo encabezada por Waldo Cervantes.

Tal como mencionamos, la XEPH con su renovado formato nacié en agosto
de 1967 y con esas caracteristicas persistié hasta junio de 1987. Durante los
intensos 20 anos que durd, la programacién de La Pantera se basé en los éxitos
de la misica moderna en inglés, dentro del género rock, tan influyente en esa
interesante época.

En un primer momento grupos como The Beatles, The Creedence, Elvis
Presley, The Doors y otros se dieron cita en la frecuencia de los 590 kilohertz y
lograron trascender entre grandes sectores de la juventud que escuchaban la esta-
cién. De estos afios es notable —hay quienes lo califican de histérico— el progra-
ma “Proyeccion 5907, que junto con “La ola inglesa” y “Estudiantes 12.60" de
Radio Capital, son considerados como clasicos:

% Cfr. Mejia Barquera, Fernando, “Radio Alicia: flash back a los sesenta”, en El Nacional.
Dominical, 22 de diciembre de 1991.

371



136 LasMiLv UNARADICS

Gil Peimbert en accidn, a principios de los afios 70. Posteriormente fungié como director de
“Grabamil”, filial del NRM desaparecida en 1995. Foto: Enrique Arista Arellano, Archivo Fotogra-
fico NRM.

Este programa tenia el enorme atractivo de presentar novedades musica-
les y grupos que los adolescentes o precoces nifios rocanroleros de la
época, sélo hablamos visto en revistas pero nunca escuchado. La discote-
ca Hip 70, de Armando Blanco, era la encargada de suministyar el mate-
rial para Proyeccion 590.

Aparte de las novedades discogréficas de gente ya conocida como
Jimmy Hendrix, The Doors o Janis Joplin, “Proyeccion” transmitia a
grupos que apenas emergian como Santana y algunos artistas desconoci-
dos, pero con mucha clase, como el guitarrista Leslie West. Agustin Romo
Ortega era el locutor del programa.®’

Una de las caracteristicas de La Pantera de la Juventud, como la tuvo en su
anterior etapa de Radio 590, fue que parte de su programacién era elaborada a
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programas transmitidos durante un dia cualquiera de 1970:

6:00 a 13:00  Versiones originales de misica moderna en inglés.

Interviene el pblico con sus sugerencias telefdnicas.

13:00 2 14:00 La hora de Creedence'y Beatles.

14:00 a 17:00  Programacién corrida.

17:00 a 18:00 La hora de los Beatles. Sugerencias.

18:00 2 19:00 Programacién hecha por el auditorio.

19:00 a 20:00 Rock sin barreras. Basado en melodias de la época de
rock and roll (1959-1965).

20:00 a 02:00 Programacién general moderna en inglés.

En los afios setenta, nuevos idolos del rock surgian v la XEPH les habria paso
en su frecuencia: los Osmond’s (que llegd a tener un club de més de 20 mil socios),
The Byrds, The Monkeeys y los representantes de la psicodelia del ritmo “a go-
go” con Demis Russos.®” Posteriormente vendrian The Bee Gees, Abba, Olivia
Newton John, John Travolta y otros.

En sus dos décadas de existencia, La Pantera (luego identificada como Radio
590 La Pantera) conté con diferentes productores como Carmen Moreno, Enri-
que Marquez, Francisco Ibarra Lopez (actual presidente de Grupo ACIR), Enrique
Ortiz, Pepe Hernéandez, Bolivar Dominguez y Alfonso La Riva. Entre los locuto-
res, cuya labor fue fundamental para crear un ambiente juvenil, agil y alegre que
caracterizd a la emisora, participaron personajes de la talla de Sergio Rod, Ramiro
Gerardo, Agustin Romo Ortega, Jorge Alberto Aguilera, Marco Antonio Ortega,
Javier Berdeja, Horacio Chévez y Braulio Zavala.”™

Es necesario comentar que la importancia de La Pantera radicd no sélo en
satisfacer de alguna manera los gustos musicales de una generacién inquieta, sino
también en convertirse en modelo a seguir por muchas estaciones del interior del
pais y de paises sudamericanos que imitaron ademéas de su formato, su original
nombre. De ahi la trascendencia de su existencia en el cuadrante capitalino.

Al iniciar la década de los ochenta, sin embargo, ya La Pantera se escuchaba
vieja. Nuevos ritmos, nuevas corrientes musicales irrumpian en el gusto de la
poblacién mexicana y era necesario un cambio. Asimismo, se llegaba a la conclu-
sién que no era tan malo explotar el boom de los programas hablados, surgidos sobre
todo a partir de 1985. De esta manera, sin descuidar su corte “rockero” y subiéndose
al tren de la radio hablada, surgié un nuevo proyecto llamado Espacio 59.

& Anda y Ramos, op. cit., p. 37.
9 Hernandez Ibarra, Maria del Carmen, op. cit., p. 4.
 Ibidem.
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Espacio 59: ;Miedo a la palabra?

Hay quienes atribuyen el nacimiento de Espacio 59 a la sensibilidad de los directi-
vos del NRM ante las demandas de apertura de los medios de comunicacion
durante el movimiento estudiantil de 1986 y 1987. Este movimiento, como se
recordara, surgid a raiz de las reformas que el entonces rector de la UNAM, Jorge
Carpizo, traté de llevar a cabo en nuestra maxima casa de estudios:

En el verano del 87, cuando sale este nuevo modelo, hay una gran de-
manda juvenil por abrir espacios de comunicaciéon. No hay que olvidar
que Espacio 59 nace digamos en la resaca del movimiento estudiantil. No
hay que olvidar que mucha gente en aquel entonces estébam$s denun-
ciando, criticando la cerrazén de los medios no sélo en cuestiéon politica
y social, también en artistica y musical. O sea, los tipos se suman,
abanderan una demanda, mediatizada si ti quieres, pero lo hacen y bus-
can el filén del negocio.”

Una segunda version explica que su aparicion fue para aprovechar el empuje
que algunos grupos mexicanos de rock comenzaron a dar en diferentes espacios
como universidades, plazas publicas, centros culturales, salones de clubes depor-
tivos, teatros, etc., hacia mediados de los afios ochenta.

Esta Gltima interpretacién la que de alguna manera coincide con los argumen-
tos utilizados por la misma empresa, al dar a conocer a sus anunciantes el naci-
miento de Espacio 59:

Espacio 59 nacid [...] como una propuesta a la urgente necesidad de
hacer radio de jovenes para jovenes, en un mercado potencial ubicado en
el area (sic) de los 13 a los 25 anos, que rompiera de una vez con el
estancamiento y la trivialidad radiofénica. Preocupados v a la ez motiva-
dos por un gran niimero de emisoras que tienden a imitarse una a otras
persiguiendo la popularidad sélo con éxitos musicales y diversas estrate-
gias para comprar auditorio con regalos y saludos, decidimos manejar
otro formato que principalmente nos identifique como una emisora de
propuesta diferente con criterio propio.” )

De acuerdo con sus creadores, la idea basica del nuevo formato era, ademéas
de ofrecer lo mejor de la musica alternativa, diversos programas en los que el

1 Laversion es de Ciro Gomez Leyva, quien fue entrevistado por Luis Enrique Ramirez, en E/
Financiero, 3 de enero de 1990.
72 NRM, “Espacio 59", mimeo, p. 1.
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anélisis y el intercambio de opiniones fueran el ¢je central: "Espacio 59 no es un

1

relleno ambiental sino una compania que provoca v atrae la atencidn del oyente
reafirmando asi la esencia y el ob;eto e la comunicacion radiofénica”.”

Espacio 59 nacié el 8 de junio de 1987 con un formato —como se puede
apreciar— realmente novedoso que reafirmé la tesis del boom de la radio en los
ochenta. Su programacién, segiin Guillermo Salas Vargas, fue elaborada por “un
comité creativo de jovenes” (colaboradores de la XHSON-Rock 101, entre éstos
Joaquin Jaubert, quien fue nombrado gerente dz la estacidon) que rompid con los
esquemas normales de la radio comercial.

En el aspecto musical, por ejemplo, dio cabida a grupos nacionales de rock
que esporadicamenite o nunca habian tenido presencia en la radio. Tal fue el caso
de “El Tri" de Alejandro Lora, Los Caifanes, Botellita de Jerez, Real de Catorce,
La Maldita Vecindad, Neén, Kenny and the Electrics, entre otros. Asimismo, pro-
gramé rock en espanol de grupos extranjercs y, en menor medida, misica en
inglés de los anos sesenta y setenta, nueva trova cubana y canto nuevo iberoame-
ricano.

En cuanto a los programas hablados, hubo productos interesantes, conduci-

dos por personalidades de prestigio. Algunos de ellos fueron:

—*“Cotorreando la noticia”, con Chucho Salinas y Héctor Lechuga, de
8:00 a 9:00 horas.

—“Palabras sin censura”, bajo la conduccién de la polémica periodista
Verénica Ortiz. Un programa, con teléfono abierto, al que fueron invita-
dos jovenes entre los 15y 25 afos de edad para discutir, con un especia-
lista, temas como la drogadiccién, sexualidad, tiempo libre, medio am-
biente y contaminacién, perspectivas laborales, etc. Se transmitié los lu-
nes y miércoles de 20:00 a 21:00 horas.

—"Rocanrolario”, donde Guillermo Brisefic comentaba los lunes de 22:00
a 23:00 horas anécdotas, experiencias y demas sobre la msica y artis-
tas del rock mexicano.

—"Espacio invitado”, en el que fueron entrevistados musicos de rock mexi-
cano. Fue diario, de las 19:00 a las 20:C0 horas.

También destacados fueron los programas “Radio pirata”, los sébados, con la
presentacion de conciertos en vivo; “Vamonos de frontera”, los miércoles, con
musica chicana, y “Lobotomia”, los jueves, con musica de heavy metal. Todos
ellos transmitidos en un horario de 22:00 a 23:00 horas.

Sobre la locucién en la estacion, se buscod siempre que fueran voces femeni-
nas en vivo, quienes tenian cierta libertad de expresar comentarios en torno del

3 Ibidem.
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tema de la cancion que presentarian. Entre el cuerpo de I s de Espacio 59
figuraron: Fernanda Tapia, Cristina Stivalet, Lucy Carb6, Mariso l agoso y Lynn
Fainchtein. Los operadores que participaron fueron: Javze b do Juan Valadez,
Jestis Moréan v Rubén Castanieda.

Efimera, como tantas cosas bellas, fue sin embargo la existencia de Espacio
59. El 12 de enero de 1990, cuando la poblacién capitalina celebraba el nacimien-
to de un nuevo ano, la XEPH volvia a ser, intempestivamente, Radio 590 (sin La
Pantera). Su desaparicion generd, como era de esperarse, un sin fin de reacciones
—sobre todo en la prensa— ante lo sucedido; la mayor parte de ellas en contr

Por ejemplo, Edmundo Navas, socio de la compaia disquera independiente
Grabaciones Nucleares (que ha editado long plays de grupos mexicanos como
Masos, Interface y Flught), dijo a un periédico capitalino que Espa'éio 59 era la
Gnica en su género porque trabajaba con un formato muy acertado en compara-
cion con la XHOF-Estéreo Joven (hoy Lasser FM). Y lamentaba su extincién:

Es un golpe muy bajo para nosotros como productores, porque ahi tenia-
mos un espacio al que dificilmente accediamos, si, pero que ahi estaba.
Quien lograba sacar un disco de rock sabia que lo podia presentar ahi. De
los nuestros, una cancién del disco Interface se escuché ahi. Es un golpe
para productores, musicos y todos los grupos que estan ahorita dandole
Es, en general, un revés muy fuerte para el rock mexicano.”

En tanto, para la investigadora Alma Rosa Alva de la Selva, significé un ejem-
plo més de la poca importancia que los concesionarios de la radiodifusién conce-

den al auditorio:

El caso de Espacio 59 no hace més que confirmar que las propuestas
radiofénicas de los concesionarios de ese medio sélo pueden llegar hasta
donde los limites comerciales lo permitan. Cualquier formato enriquece-
dor, perfil programético distinto o modalidad orientada al servicio de los
cuantiosos radioescuchas que no sean del gusto de los sefiores de la
publicidad, con todo y sus méritos y posibles aportaciones, seran arroja-
dos del cuadrante.”™

Y para el cantante Alejandro Lora el cambio de formato de la XEPH fue tan
sélo “una mala onda” sin grandes repercusiones:

El rock en espariol tiene para mucho tiempo. No por una estacién Que deje
de difundirlo va a dejar de producirse. Si es una mala onda que desapa-

74 Ramirez, Luis Enrique, op. cit.
75 Alva de la Selva, Alma Rosa, “Espacio 59: fuera del cuadrante”, en El Financiero, 23 de
febrero de 1990, p. 81.
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rezca una estacion o la forma en que han apoyado este tipo de musica.
Son los intereses de cada persona. Cambian. Igualmente, otras estacio-
nes varian de musica tropical a musica de rock. Pero yo creo que sevan a
abrir mas espacios. Hoy, el rock en espanol estd siendo apoyado por
otras emisoras como Radio Educacién, Radio Universidad, alguna de FM,
creo. La semilla ya esta sembrada, falta que germine la flor. Sino es alli

ser4 en otro lado, pero el rocanrol nunca muere.”

En la guerra de papel por supuesto que también tomaron parte los protago-
nistas del cambio para justificar la extincién de Espacio 59. Ademés del nimero
especial que dedicaron los realizadores del suplemento “Extra Urbano”, publicado
por El Nacional en colaboracion con Rock 101 (viernes 2 de febrero de 1990),
fueron diversas las entrevistas en las que dieron a conocer sus versiones. En dos
argumentos basaron su posicion: la produccién de rock mexicano es escasa y no
habia mucho material que programar, v el rating de la XEPH no fue el esperado,
por lo que se convirtié en una estacion “elitista”.

Guillermo Salas Vargas, vicepresidente ejecutivo del NRM, afirmé:

(Espacio 59) tuvo el mérito de hacer radio experimental en México v
programar por primera vez en el cuadrante de la radio mexicana la musi-
ca de rock en espafiol, que después se volvibé una muisica de gusto mas
general. Sin embargo, esta ola de auge del rock en espariol se acabd
porque dejb de haber produccion y decrecid el interés por escucharla.

La musica que llegaba de otros paises empezo a ser demasiado rispida
y en algunos casos poco creativa, como la de algunos grupos de Espana vy
Argentina, con letras que no aportaban nada. Nos empezd a costar traba-
jo decidir qué programar y sentiamos que no estdbamos siendo construc-
tivos.”’

El mismo Salas Vargas senalaria meses antes que, a pesar de esta situacién, se
pudo haber mantenido el formato por més tiempo, pero, en términos econémicos
va no era posible porque el grupo tendria entonces que subsidiar dos estaciones:

Estabamos subutilizando la frecuencia en términos comerciales y, aunque
no ocurria lo mismo en términos artisticos, esto es un todo y tenemos
que ver los diferentes aspectos, no subsidiar un perfil, a menos que uno
crea que es muy, muy importante subsidiarlo. Estereomil también esta

6 Cit. pos. Ramirez. Luis Enrique, op. cit.
7 Gonzalez, Ana Maria. "Celebra Nucleo Radio Mil 50 afios de la creacién de su primer
emisora” {entrevista con el Lic. Guillermo Dionisio Salas Vargas), en La Jornada, 20 de enero de

1992, p. 45.
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subutilizada comercialmente, pero asi lo hacermos con toda intencién: nos
gusta tener una emisora que difunda musica clasica, creemos que el ptblico
se lo merece. Pero Estéreo Mil es un caso especzal, Ya tener dos emisoras
pensadas nada mas para complacer nuestro gusto estético, ya es un poco
mas pesado, considerando que somos un grupo de siete.”®

w

De manera similar, Luis Gerardo Salas, como gerente de Radiodifusion del
NRM, dijo que existian muchos mitos v fantasias en torno del rock nacional Y que
éstos se esfumaron al crear Espacio 59:

La experiencia que tuvimos en Espacio 59 nos revelé que la produccion
de rock en México es escasa y no siempre de calidad. Nos mostré tam-
bién que en la industria disquera, en este momento, no hay suficiente
interés por el rock en espariol. Por tltimo, mostré que muchos musicos
prefieren seguir viviendo marginados antes que atreverse a penetrar real-
mente al mercado masivo.”

Es més, hasta la locutora del NRM, Fernanda Tapia, le entré al quite con un
ironico articulo, en el que concluyd: “;tanto escandalo por una estacién?”

Asi, entre la interminable discusion de quién finalmente manda en las estacio-
nes radiodifusoras, si la agencia de publicidad o el auditorio, la XEPH comenzd
otra etapa. Su transformaciéon una vez més hizo reflexionar a quienes hacen radio
v television de la dificil labor que tienen por delante para conciliar los legitimos
intereses comerciales y los encomiables objetivos de ofrecer mejores contenidos,
satisfaciendo los gustos de la mayor parte del auditorio. Tambiéen evidencié que la
especializacién de la radio es un campo enorme que requiere de creatividad, aper-
tura v sensibilidad para no caer en argumentos poco consistentes como lo es la
escasa produccion de rock mexicano.

Fue de esta forma, como preocupados por el rating —mas que por la poca
desarrollada industria del rock nacional— reapareceria, pero por muy poco tiem-
po, la Radio 590, con el afejo y exitoso formato que les dejé de herencia el
empresario Luis Martinez Vértiz.

Radio 590: de nuevo a escena

El primero de enero de 1990, la XEPH volvié a ser Radio 590, pero esta vez con
una programacion musical que 30 anos antes fueron novedosos éxitos vy, en los

3 Cit. pos. Ramirez, Luis Enrique, op. cit.
¥ Mejia Barquera, Fernando, "Audacias incompletas: ;y Rock 101 que se hizo?" (entrevista a
Luis Gerardo Salas). en El Nacional, Dominical N“ 7, 8 de julio de 1990, p. 19.
8 Tapia, Fernanda, "E! sueno guajiro de...”, en E! Financiero. 5 de enero de 1990
pia, g
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10oventa, evocacion de recuerdos para los cuarentones que vivieron intensamente
152 época.
En efecto, la PH, de conformar con Espacio 59 una programacion al gusto de
os jovenes de 13 a 25 atios (por supuesto con diferentes caracteristicas a las del
uditorio de Rock 101), se fij6 el propésito de abarcar, en 1990, al mercado de los
adicescuchas que dieron éxito a la estaciéon en los afios sesenta, esto es, adultos
jue cuentan en la actualidad con més de 30 afios de edad. Fue de esta manera
:omo cambid su perfil “estudiantil” para satisfacer los gustos de otra generacién.
Para los anunciantes, el NRM dio a conocer de la siguiente manera la modifi-
cacidon del formato. Es notoria, como se podré apreciar, la ausencia de un proyec-
to bien definido, a diferencia del plan presentado por Espacio 59:

Radio 590 nacié [...] como una propuesta para recuperar la misica
anglosajona de los 60's v 70's. La programacién abarca un amplio reper-
torio musical de cuidadosa seleccién, alternando no sélo los éxitos de las
listas de popularidad estadounidenses e inglesas, sino también los temas
que més han repercutido en el gusto mexicano.

Radio 590 propone a lo largo de toda la transmisién, una programa-
cion planteada y ordenada por bloques musicales, segiin el ritmo y el
ambiente recreados por las canciones. Esto permite una continuidad y
cadencia agradable, con el objeto de'ser escuchada por periodos largos.

Las locutoras identifican las canciones e informan sobre los grupos, a
manera de comentarios y anécdotas tomando en cuenta el genero musi-
cal, Radio 590 est4 enfocada a un mercado potencial ubicado en el area
de los 30 a 40 afios. Sin embargo, se busca captar la atencién de un
mercado de 25 anos en adelante gracias a una produccién interna de
promocionales y elementos inesperados, realizados en base a un lenguaje
dindmico y los atractivos de la tecnologia vanguardista de grabacion. 8!

Asi, con estas generalidades, programé musica en inglés de 1960 a 1975,
sin abarcar —como aclararon en su momento— el periodo discoteque. En cuanto
1 los pocos programas fijos sobresalieron:

—"“El show de Fernanda”, de 6 a 10 horas, bajo la conduccién de Fernanda
Tapia. Esta emision contéd con diferentes secciones como la hora racio-
nal, el lobo estepario, el brujo dido, pastelito mexicano, Susi Cure, etc.,
alternadas con éxitos de los afios sesenta y setenta. Tuvo también una
seccion de deportes a cargo de Ramiro Gerardo Aguilera, v algunos con-
troles remotos realizados desde diferentes sitios de la ciudad.

81 NRM, op. cit., s.p.
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—"El sol, saturno y otros pescados”, en el que Jaime Pontones presenta-

ba los miércoles de 19 a 20 horas, éxitos musicales de los afios sesenta,

alternados con anécdotas, datos y hechos que enmarcaron su surgimiento.

El conductor desarrollaria en este espacio sus primeras ideas que poco

después cristalizaron con la creacion de Radio Alicia.

Pero algo le faltaba a Radio 590 para llamar la atencién de los anunciantes v
del auditorio v, sin ir més lejos del concepto entonces manejado, revivieron La
Pantera.

La Pantera: segunda version

La Radio 590, en su segunda versién, desaparecié el 30 de junio de 1990 (seis
meses después de su nacimiento) para dar lugar a la segunda versiéon de La Pante-
ra, el 12 de julio del mismo afio. El cambio, como es de suponerse, no trajo grandes
modificaciones en la programacion musical ni en su perfil anterior.

Con la vieja identificacion del rugido de la pantera, la insercién de pequenas
capsulas de poesia y comentarios, v la complacencia de las solicitudes de los
radioescuchas “en sélo tres sequndos”, segin alardeaban, la XEPH comenzaba su
quinta etapa.

Sobre la renovada “pantera” no hay mucho que comentar, salvo que como
gerente fue nombrado Benjamin Berber, un joven que entonces contaba con 19
afios de edad vy habia laborado como locutor, productor y programador en esta-
ciones del grupo Radiépolis (de Televisa).

También, que durante su breve sobrevivencia, la Gerencia General del NRM
coordiné una campana pacifista llamada “Demos una oportunidad a la paz”, como
respuesta a los lamentables acontecimientos que se presentaron en el Golfo Pérsico.
Esta campafia estuvo apoyada por la transmision de spots alusivos al tema y
despeglados en periddicos con la imagen de John Lennon, vestido de militar:

Demos una oportunidad a la paz. A diez afnos de su muerte, celebremos
quince dias de radio en favor de la paz. Del primero al quince de enero,
nuestra lucha es prevenir la guerra en el Golfo Pérsico. jUnete! Sintdniza
Radio 590 La Pantera. Una radio por el didlogo.®?

Segun los organizadores, se recibieron infinidad de llamadas telefénicas y
cartas, que fueron enviadas a la Organizacién de las Naciones Unidas como una
muestra del espiritu pacifista de los jovenes mexicanos.

82 Texto del anuncio publicado por el NRM en Novedades, 4 de enero de 1991.
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Aunque la duracién de la campana fue programada originalmente del 12 al 15
de enero de 1991, ésta se prolongd semanas daam o5, al agudizarse el conflicto
en el medio oriente. Fue entonces que publicaron desplegados con mensajes ya
utilizados en los afos sesenta: “"Haz el amor no la guerra. Radio 590. Camparia
en favor de la paz™.*’

Las mejores frases del auditorio alusivas al tema, fueron premiadas en un
concurso realizado en marzo de 1991. Regalaron, segin informaren, “80 walkman
de conocida marca caracterizada por su elevada calidad auditiva”.®

Pero ni las campanias pacifistas ni los “walkman” fueron suficientes para le-
vantar la estacion. Si bien se asegurd que el rating de la estacién habia crecido a
1.3 puntos “—uno de los més altos en la Amplitud Modulada—",% La Pantera tuvo
un problema de “generacién”; esto es, se dirigian con calificativos como “chavos”
o “jévenes”, al auditorio conformado sobre todo por un piblico adulto de mas de
30 afios. No es que no fueran muchos treintones y cuarentones, en espiritu v
cuerpo, mas jovenes que los nacidos 10 o 20 afios después, pero la manera de
establecer la comunicacion fue en principio inadecuada y ello se reflejaria después
en el mismo rating.

Fue asi como ya desde marzo de 1991 (siete meses después de su renaci-
miento) la XEPH habia comenzado a abandonar el rugido de La Pantera y, entre
la confusién y el desorden, de nuevo regresé a la identificacién de Radio 590,
mientras se trabajaba en el siguiente proyecto. Luego de tres meses fue presenta-

da Radio Alicia.

Radio Alicia j;Radio Underground?

El 1¢ de junio de 1991 nacié Radio Alicia; un proyecto que en realidad no fue tan
novedoso (por lo menos en el aspecto musical), si tomamos en consideracién la
experiencia del retorno de Radio 590 en 1990, con sus canciones en inglés de
los afos sesenta y setenta.

Quizéas el mérito de Radio Alicia —el cual marca su diferencia con Radio 590—
consistié en tener un nombre mucho maés llamativo y en crear una atmésfera
mucho mas adecuada para su tipo de auditorio, ubicado entre los 30 vy 45 arios
de edad.

Radio Alicia fue creada por Luis Gerardo Salas Garcia v Jaime Pontones
Schneider. El nombre trat6 de abarcar dos importantes sucesos de la llamada
“década prodigiosa”. Uno de ellos, la aparicién de las radios piratas en los prime-

¥ Texto del anuncio publicado en El Financiero, 28 de enero de 1991, p. 28-A.

8 NRM, EI Kangurito N* 2, marzo-abril 1991, s.p.

% Arteaga, Armando y Gabriela Hernandez, “La Pantera. Y la historia continta..”, en Radio
Tips N* 1, noviembre 1990, p. 53.
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ros afios de los sesenta, frente a las costas de Inglaterra, Escocia, Suecia, Dina-
marca v Holanda. Estas estaciones, que se identificaban con nombres de mujer,
transmitian desde barcos vy se convirtieron en medios alternativos, ante la negati-
va de los gobiernos de legalizar su funcionamiento. Entre las mas famosas estaban
Radio Veronique, ubicada en aguas holandesas, y Radio Caroline, en las costas de
Inglaterra. Segin Lluis Basets, esta Gltima estacién nacid en 1964 para cubrir las
expectativas de muchos jovenes inconformes del monopolio estatal de la BBC;
transmitid basicamente rock intercalado con anuncios comerciales. Sin embargo,
en 1980, el gobierno inglés tomd la decision de hundir el buque desde el cual
transmitia.

El otro suceso que supuestamente inspird a los creadores de Radio Alicia, fue
la revaloracién, justo en esa época, del libro de Lewis Carroll, Alicia en el pais de
las maravillas, pues para los aficionados de la psicodelia, en &l “se hallaba la
mejor explicacion y las méas bellas imégenes para describir lo que percibia una
mente que experimentaba con la psicodelia”.#’

Existe, sin embargo, un tercer testimonio que refuta la supuesta originalidad
del nombre de Radio Alicia. Este testimonio provino del pericdista Jaime Avilés,
quien ampliamente aseguré:

La verdadera Radio Alicia fue la primera de las llamadas radios libres que
hubo en Europa, y surgi6 en Boloria, al calor del movimiento de los estu-
diantes italianos en 1977. Con un pequeno transmisor clandestino v sin
permiso legal, los operadores de Radio Alicia crearon un efectivo medio
de comunicacién alternativo y un espacio de libertad irrestricta, que se
alimentaba de mensajes del auditorio, los cuales podian servir tanto para
informar que Gino estaba detenido en la comisaria y habia que ir de
volada a hacer un mitin de lo més pedero, como para divulgar que en ese
instante Massimo v Francesca, o Tonino y Giuseppe, o Goia y Elizabetta
se estaban haciendo el amor y mandaban saludos.

Muchos otros jovenes siguieron el ejemplo de Radio Alicia y crearon
radios libres en el resto de ltalia, en Francia, en Alemania, vinculandolas
con las luchas contestarias de la época. Los fundadores de Radio Alicia
fueron a dar a la carcel, pero abrieron perspectivas ciertas para la partici-
pacion de la sociedad civil en los medios de masas y contribuyeron a
transformar la legislacion italiana en la materia. El plagio que ha hecho €l
Nucleo Radio Mil es indignante, no soélo por el cretinismo que caracteriza
el contenido y el formato de esta “radio libre” con meseros, sino scbre

8 Datos citados por Mejia Barquera, Fernando, “Radio Alicia: flash back a los sesenta”, en El
Nacional, suplemento Dominical, 22 de diciembre de 1991.
87 Ibidem.
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todo porque utiliza el prestigio underground de uno de los experimentos
libertarios méas audaces del siglo y lo aprovecha para vender pomadas v
fraccionamientos.®?

Casualidad o plagio, lo cierto es que Radio Alicia nacié con una programacion
que evidentemente estaba lejos del caracter underground que caracterizd a sus
inspiradoras muchos afios antes. Aln asi fue encomiable su esfuerzo por satisfa-
cer a un sector de capitalinos mayores de 30 afos de edad (los "demasiado jove-
nes para morir y demasiado viejos para rocanrolear” que padecen una “gran
desatencién de los medios”) v que quizés por los periddicos se enteraron del
desarrollo de algunes acontecimientos como los descritos.

En el aspecto musical, Radio Alicia tuvo una amplia programacién con melo-
dias que fueron grandes éxitos a fines de los afios cincuenta, en los sesenta y
principios de los setenta, en combinacién con otras que rara vez o nunca habian
sido programadas en la radio. De esta manera fue posible escuchar a Elvys Presley,
Chuck Berry, Buddy Holly v The Beach Boys; representantes de la ola inglesa
como The Beatles, Dave Clark Dive, Billy U. Kremer, The Animals, The Kinks,
The Monkeys, The Rolling Stones, The Who, Traffic, Pink Floyd, e intérpretes
como Simon and Garfunkel, Peter Paul and Mary y Bob Dylan.

Estas canciones nunca se presentaban “para llevar a la sorpresa” y fue asi
como fueron programados en grupo, ritmos como folk rock, a go go, psicodelia,
ola inglesa y musica negra (sould, blues, etcétera).

tra de las caracteristicas de Radio Alicia fue la transmisién de capsulas
breves sobre la trayectoria de los artistas, hechos histéricos, formas de pensar,
anécdotas de aquella época. Estas miniproducciones fueron apoyadas con dife-
rentes frases de identificacion de la emisora que reiteraban su mégico contexto:
“Consecuencia de tu fantasia, Radio Alicia” o “Radio Alicia, retransmitiendo el
génesis”.

En relacién con los programas permanentes, la estacion sélo pudo impulsar
dos: “El espejo de venus” (con Julia Palacios), en el que todas las mananas se
intercalaba musica con comentarios sobre horéscopos v temas astrolégicos, v
“Treinta y tantos” con mesas redondas y entrevistas sobre los topicos que supues-
tamente interesan a las personas que tienen més o menos esa edad: sexualidad,
divorcio, cédmo educar a un hijo, etcétera.

Entre los locutores y productores que tuvo Radio Alicia, estan: Julia Palacios,
Fernanda Tapia, Héctor Alcaraz, Ifiaqui Manero, Marisol Fragoso, José Luis Mo-
reno, Joel Bello y David Prado. Sobre la participacién de éstos es pertinente
recoger la observacion de un especialista del tema:

8 Avilés, Jaime, “Radio Alicia, ;bah!”, en El Financiero, 2 de enero de 1991, p. 27.
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[...] el punto negro —o por lo menos gris— de la emisora se encuentra en
la locucian [...] el estilo con que se ha tratado de suplir la vieja escuela esta
basado en el abuso del tono coloquial que a veces sirve como pretexto para
ocultar carencia de cultura y ausencia de técnica para manejar la voz.

En Radio Alicia los claroscuros en la locucion aparecen durante todo
el dia. Hay locutores que manejan informacién amplia e interesante sobre
musica, musicos y sucesos de los sesenta, pero les falta en ocasiones
recursos de lenguaje o rapidez para manejarlos —especialmente cuando
se trata de emplear sinénimos y adjetivos— y alguno de ellos, llamado el
Doctor Cajal, llega en ocasiones a tratar al auditorio como si estuviera
integradn por ignorantes. Otros locutores, que evidentermnente carecen de
informacién musical v general, se concretan a decir el nombre de las
melodias tocadas, el nombre de la estacion, la hora v los saludos que
algunos radioescuchas desean enviar a sus amigos.®

Y pese a esta situacion, Radio Alicia logré en un periodo relativamente corto
aumentar su auditorio. Segln su gerente Jaime Pontones —quien se baso en esta-
disticas de la empresa INRA—, comenzaron con un .4 de rating vy, después de seis
meses, alcanzaron un 1.6. Sin embargo este porcentaje no fue suficiente para que
los directivos del grupo modificaran una vez mas el formato de la XEPH en busca
de mejores ingresos para la estacion.

Radio Expressy el TLC

De manera inesperada —incluso se dijo que uno de los Gltimos en enterarse fue el
mismo gerente de la estacion— el proyecto de Radio Alicia fue susb‘endido, luego
de siete meses y 14 dias de haberse iniciado.

Su desaparicion generé todavia mucho més protestas en comparacion con lo
sucedido con Espacio 59 y delicadas diferencias entre el personal y directivos del
Nucleo Radio Mil (NRM).

En los medios impresos fue inusitada la reaccién de diversos periodistas que
practicamente condenaron la extinciéon de Radio Alicia. Los articulos fueron publi-
cados entre enero y febrero de 1992 y en ellos se manifiesta la inconformidad por
el sacrificio del perfil de Radio Alicia en pos de una estacién con programacién en
inglés. Diversos fueron los argumentos:

¥ Mejia Barquera, op. cit.
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Alma Rosa Alva de la Selva: "[...] emiscras y canales pueden cambiar de
‘perfil’ y caracteristicas programaticas como Ls venga en gana, de acuerdo con
las necesidades mercadotécnicas de quienes ostentan la concesién. ;Dénde que-
da el interés plblico? Sila ley no exige a la industria continuidad en sus proyectos,
por lo menos los concesionarios debieran tomar en consideracion el compromiso
establecido con el publico que, pese a todo, es tolerante y fiel; bueno, eso si es
que tal compromiso realmente existe”.*

Andrés Barreda: “;De qué se trata? Radio Alicia es una propuesta necesaria
frente a las condiciones culturales que el Tratado de Libre Comercio impondré,
por cuanto ofrece la posibilidad de conocer una de las mejores autocriticas cultu-
rales forjadas en el seno de la democracia estadounidense. Por el contrario, la
actual estacion Radio ABC (sic) nos ofrece una cultura literalmente incomprensi-
ble, no sélo por ser difundida en un idioma extranjero, sino sobre todo por su
vacuidad y carécter indigesto™.”!

Jairo Calixto Albarran: “[...] resulta casi catastréfico que el catorce de enero se
anunciara la desaparicién de Radio Alicia [...] Una de las pocas estaciones que
habia demostrado contrariar los vicios de las otras, en donde la imaginacién, la
critica, la inteligencia y el sentido del humor abundaban, como Radio Alicia, esta-
ba destinada a exhalar su Gltima transmision por lo que podria llamarse un paso
estratégico en la solidificacién del sindrome tlaxcalteca posmoderno frente a la
inminencias escatolégicas del Tratado de Libre Comercio”.*?

A estos y otros escritos méas habria que agregar el envio de diversas cartas de
fervientes radioescuchas de Radio Alicia a algunos periédicos para manifestar su
descontento y las multiples entrevistas que Jaime Pontones y colaboradores ofre-
cieron para criticar abiertamente la decision de los directivos, amenazando incluso
con salirse del grupo si no se daba continuidad al proyecto.®?

El proyecto sigue vivo, no ha muerto por el cierre de Radio Alicia, porque
la iniciativa perdura en el &nimo de Jaime Pontones, quien aseguré estar
de vacaciones “por cortesia de la empresa”, pero que a su regreso recibi-
ra nuevas propuestas para llevar a cabo su proyecto. “No quiero llevarlo
a cabo a medias, deseo realizarlo de principio a fin, y si esto no puede ser,
llevaré mi propuesta a otros lugares. Tengo posibilidades y opciones,

% Alva de la Selva, Alma Rosa, “A propésito de Radio Alicia”, en El Financiero, 31 de enero
1992, p. 58.

%! Barreda, Andrés, “Desaparece Radio Alicia, a pesar de sus miles de escuchas”, en El Dia,
27 de enero de 1992, p. 18.

%2 Calixto Albarran, Jairo, “La increible y triste historia de Radio Alicia y el TLC desalmado”,
en Excélsior, seccion Cultural, 26 de enero de 1992, p. 2.

% Cfr. “El Correo llustrado”, en La Jornada, 27 de enero de 1992, p. 2.
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espero el ofrecimiento en el Nucleo Radio Mil, pero no es esta empresa la
Unica via".**

Pero pese a las presiones de periodistas y de sus mismos empleados, los
directivos del NRM continuaron con el proyecto de una estacién con programa-
cién en inglés, X-Press Radio, y le entraron también a la guerra de papel para
justificar su decision.

Por ejemplo, Guillermo Salas Vargas dijo que ante la globalizacién de la eco-
nomia, el mismo Tratado de Libre Comercio, la mayor importancia de la radio
hablada y el espacio que dejo libre la estacion Radio VIP (estacion que modificé en
septiembre de 1991 su programacién en inglés para transmitir programas sobre
finanzas y economia), habia que aprovechar el momento para sacar adelante a la

XEPH:

En la Amplitud Modulada uno debe ponerse muy “aguila” para captar los
nichos de mercado por donde podemos ir bien. Ya no hay para todos, ya
no es como antes que nada més teniamos que poner disquitos, sin poner
mayor inteligencia. Ahora cada vez la competencia es méas fuerte, y en
AM hay que segmentar el mercado de la manera méas analitica posible
para llegar a un resultado concreto.

En el momento en que Radio VIP dej6 de cubrir ese mercado que
consideramos rentable, dejaron el campo abierto para que alguien lo apro-
vechara. Nuestra disyuntiva fue encontrar que todas nuestras estaciones
ya tienen su trayectoria. Sin embargo, la estacién més vulnerable por ser
la que menos facturaba, aunque iba en trayectoria de mejorar, era Radio

licia.®

Por su parte, Kathryn Loretta, entonces directora de Operaciones del NRM
(quien por 18 anos labord en Radio Programas de México al frente de Radio VIP:
y es considerada como una de las principales impulsoras del cambio de la PH),

% Hernéndez, Juan, “Los adultos que vivieron el rock de los 60 quedan sin opcién al desapa-
recer Radio Alicia” (entrevista a Jaime Pontones), en Uno mds uno, 18 de enero de 1992, p. 23.
A las declaraciones del exgerente de Radio Alicia, hay que agregar las del locutor de esa estacion
v de Rock 101, Inaqui Manero, quien dio su versién sobre el cambio de formato: “Todo esto fue el
capricho de altos personajes de aqui, con ideas muy irreflexivas, es en realidad una guerra privada
entre esas personas y otras estaciones, una guerra de corporaciones radiofénicas, que como se
dice vulgarmente ‘se estan llevando entre las patas’ a todo el personal del Nucleo Radio Mil, caiga
quien caiga”; Quiatlazolin, Salvador, “Habla el locutor Inaqui Manero” (entrevista), en La Aficién,
4 de febrero de 1992, p. 26.

% Cit. pos. Gonzélez, Ana Maria, “Celebra Nucleo Radio Mil 50 afos de la creacién de su
primera emisora” {entrevista al Lic. Guillermo D. Salas Vargas), en La Jornada, 20 de enero de
1992, p. 45.
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diio que Radio Alicia fue un proyecto de radio especializada que si funciona en
J i i 1
otros paises, pero no en México:

[

“Se programaban canciones que hablaban de los hippies, de la querra d
Vietnam, del descontento social de los jovenes, pero algunas de esas
cosas no las vivieron aqui. La época de los sesenta creo que nunca se
ivid en México al cien por ciento.” Por ello, coincidiendo con Salas Vargas,
habia que aprovechar el hueco dejado por Radio VIP.*

El 15 de enero de 1992 finalmente nacid, contra la corriente, X-Press Radio
(léase ecspress reidio). Ademas del contexto “adecuado” para su surgimiento, se
elabord un “mini estudio” para conocer la opinién de las personas que escucha-
ban Radio VIP: “Nos dimos cuenta de que hacia falta una estacién con cien por
ciento de transmisiones en inglés. Porque hay mucha gente que trabaja en Méxi-
co, o que lleva afos y aunque hable espanol, prefiere noticias o programas en
inglés, porque le resulta més facil su comprensién.” Asimismo, tomamaos en con-
sideracién a los maestros y alumnos del idioma inglés, senald Kathryn Loretta.””

Su programaciéon se conforméd con un 60 por ciento de musica v 40 por
ciento programas hablados.

De los programas hablados destacé el noticiario "News Watch”, conducido
por Kathryn Loretta de lunes a viernes, en dos emisiones: 6:30 a2 9:00 y 18:00
a 19:30 horas. Este programa se dividid en diversos bloques: “Inside México”
(dentro de México), “Money Magazine Business Report™ (reporte de informaciéon
de negocios y dinero), “Consumer report” (reporte para el consumidor), “ABC
Radio Sports” (noticias deportivas), avance de noticias en espanol y muchos
maés. El siguiente es un listado con los bloques de cada una de las emisiones
transmitidas:

EMISION MATUTINA

6:29  Entrada

6:30  ABC News

6:35  Dow Jones

6:39  Inside Mexico

6:45  Dow Jones

6:49  Money Magazine Business Report
6:51  AM Business Report A

% Cit. pos. Ramos, Francisco Javier, “De las andanzas de La Pantera, surge X-Press Radio”
{entrevista con Kathryn Loretia), en Radio Tips N* 18, abril 1992, pp. 22-23.
% Ibidem.
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6:53
6:58
7:00
7:07
7:09
7:12
7:15
7:17
7:27
7:30
7:55
8:0C
8:05
8:06
8:11
8:15
8:17
8:27
8:30
8:45
8:.47
8:49
8:52
8:56
8:58
9:00
9.05
9:06

News You Can Use

Encabezados nacionales e internacionales
ABC News

Consumer Report

Avance de noticias nacionales

Mature Focus

Dow Jones

Focus on Mexico

Headlines

America in the Morning

NBC Radio Sports

ABC News

Avance de noticias nacionales

Morning News and Commentary Paul Harvey
You & Your Money

Dow Jones

Inside Mexico

Headlines

Just for the record (anéalisis de noticias nacionales)
Dow Jones

Earthwire .

Doctor Joyce Brothers Report

Bruce Williams Travel Corner

AM Business Report B

The Entertainment Report

ABC News

The World Today

Resumen de noticias en espanol

EMISION VESPERTINA

18:00
18:07
18:10
18:15
18:17
18:27
18:30
18:45
18:47

ABC News

ABC Radio Sports

Rest of the Story Paul Harvey
Dow Jones

Inside Mexico

Headlines

Mexico's Business

Dow Jones

News calls
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18:50  Gordon Williams Business Report
18:53  Peter Jennings Journal
18:56  The 24 Hour Report
19:.00  ABC News

19:.07  The Offbeat

19:08  The Entertainment Report
19:09  News you can use

16:12  The media inside

19:15 Dow Jones

19:17  Dateline Mexico

19:27  Headlines.”

X-Prees Radio contd también con los servicios noticiosos de ABC News cada
hora (con su conductor estrella Peter Jennings), los reportes del Dow Jones (el
importante servicio financiero de Estados Unidos), y con un programa del conoci-
do periodista estadounidense Larry King.

Los sabados v domingos la programacién se basé, casi en su totalidad, en el
servicio de ABC News. De sus transmisiones sobresale el programa “Perspective”,
en el que periodistas internacionales discutian, todos los sébados, las noticias mas
importantes de la semana, y "This Week with David Brinkley”, los domingos, con
la participaciéon de quien es considerado el decano del periodismo electrénico en
Estados Unidos.

En cuanto a la programacion musical —clasificada por Kathryn Loretta como
“adulta contemporanea”— X Press transmiti6 sin orden alguno piezas musicales
de Frank Sinatra, Los Beatles, Richard Clayderman, rock suave, musica ins-
trumental, etc. que, evidentemente, contrastaron con lo que fue Radio Alicia.

Una de las esperanzas de los directivos del NRM fue que ante la inminente
firma del Tratado de Libre Comercio, las compaiiias que invirtieran en México se
anunciaran en la estacién, vinculando comercialmente a diversas empresas. Asi-
mismo para hacer mas atractiva a X-Press, tenian en sus proyectos transmitir
noticias generadas de otros paises (de Canada, por ejemplo) y eventos especiales
como conciertos y partidos o series de futbol americano y beisbol. Los proyectos,
sin embargo, pronto se derrumbarian ante la falta de inversion publicitaria en la
estacion y el contexto politico-econémico imperante en México desde 1994.

Finalmente vale la pena agregar que durante el verano de 1993, la estacién
Rock 101 cedié parte de su tiempo (de lunes a viernes de 14 a 15 horas y sdbados
y domingos de 6 a 12) para transmitir algo de lo que fue la programacién musical
(con todo y sus caracteristicas capsulas) de Radio Alicia. Esto ocurrié a partir del
1? de junio de 1993 como parte de los festejos del noveno aniversario de la XHSON.

% Programacién publicada por el NRM en El Financiero, 27 de enero de 1992, p. 64.
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La conduccion corrid a cargo de quien anos antes amenazé con s
Jaime Pontones. En febrero de 1994, la amenaza del locutor se cumpliria ante la
renuncia del equipo original de Rock 101.

>3

La amenaza de revocar la concesién, Chiapas y el
surgimiento de Sabrosita 590

Como parte de un problema politico que involucré a los directivos del NRM, al
periodista Miguel Angel Granados Chapa y al entonces director de la Direccién
General de Radio, Television y Cinematografia (RTC) de la Secretaria de Goberna-
cion, Manuel Villa Aguilera, X'Press recibié entre marzo y abril de 1993 una serie
de requerimientos —segiin informé la autoridad— por transmitir en idioma inglés
sin el permiso correspondiente y por no pasar al aire mensajes colocados en
tiempos oficiales.

Esta situacién —sobre la cual hablaremos con mayor detalle en el capitulo 4—
se aund a un hecho todavia méas delicado, que tomé por sorpresa a toda la socie-
dad mexicana y que practicamente mind las esperanzas para continuar con el
proyecto de la emisora: el surgimiento del movimiento armado en Chiapas.

Como es sabido, el 12 de enero de 1994 estallé en San Cristébal y otras
ciudadades chiapanecas una guerra encabezada por el Ejército Zapatista de Libe-
raciéon Nacional (EZLN) como una “medida tltima, pero justa” para “no morir de
hambre ante la ambicién insaciable de una dictadura de mas de 70 afios”; razén
por la cual se declaraban en contra del Ejército Mexicano y del entonces presiden-
te Carlos Salinas de Gortari.*”

En lo que poco tiempo después fue considerado por el mismo Salinas de
Gortari como un habil manejo politico de la informacién por ser el dia en que
comenzb a tener vigencia el TLC y por abanderar a Emiliano Zapata, figura siem-
pre admirada por el expresidente (incluso su hijo tiene ese nombve), es evidente
que el movimiento del EZLN rompié en instantes con la imagen de progreso, de
desarrollo y del “primermundismo” al que entraba México y que fue enarbolada
por todos los funcionarios de la administracién anterior y exaltada por casi todos
los medios de comunicacién.

De esta manera, una de las expresiones mas claras de la transiciént de pais
subdesarrollado a desarrollado, la misma X'Press Radio, quedaba en un papel
incomodo, fuera de lugar. Era como mantener un simbolo del monetarismo frente
a una lamentable y contradictoria consecuencia de la politica econémica seguida
fielmente en los sexenios de Miguel de la Madrid y Carlos Salinas de Gortari.

% Camacho Guzméan, Oscar, “Declaracion de guerra del Ejército Zapatista en Chiapas”, en La
Jornada, 2 de enero de 1994, p. 8.
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No obstante ello, continuaria al aire, pero con muchas dificultades, su progra-
macién hasta abril de 1995, fecha en la cual fue cambiado el formato, luego de
diversas decisiones administrativas en el grupo v dentro de un contexto delicado
nor los rumores de la posible venta de la estacion vy la salida del director general,
Roberto Ordorica, asi como de una de las principales impulsoras del proyecto,
Kathryn Loretta.

Finalmente, a las seis de la manana del 8§ de abril de 1995 nacié Sabrosita
590: “Fiesta Tropical” con un formato y auditorio meta totalmente diferente al
contemplado en su anterior etapa, pero con algunas caracteristicas semejantes al de
su exhermana XEUR-Radio Onda, vendida en agosto de 1994. Senala al respecto
uno de los documentos promocionales del NRM:

¢ Qué es sabrosita 5907 Es un concepto radiofénico musical tnico en el
D.F. que concentra a todos los géneros de la misica tropical: merengue,
salsa, ballenato, son cubano, danzén vy cumbia.

Por las caracteristicas propias de la musica tropical, la vigencia de
SABROSITA 590 esta asegurada entre el gusto del plblico capitalino
puesto que el género es capaz de renovarse de manera constante sin
necesidad de recurrir a otras instancias que le ayuden a scbresalir.

Ser la raiz de otras corrientes musicales permite brindar una amplia
flexibilidad en el disefio del formato.

Da cabida tanto a intérpretes clasicos como a los noveles, incorpora
programas especiales y especializados, brinda cobertura de eventos na-
cionales e internacionales y siempre lo hace con la frescura, naturalidad y
algarabia que imprime cada uno de los locutores, conductores e invitados
que hacen posible SABROSITA 590.

En la direcciéon artistica de la emisora fue nombrado Manuel Durén Reyes;
Productor Victor Miranda quienes con el apoyo de Fernanda Tapia, Francisco
Suérez, Alejandro Swartz y Javier Romero (locutores), v de Rubén Castafieda,
German Rojas y Luis Gerardo Toban (operadores) conformaron la plantilla del

personal de la estacién.
En 1996, Sabrosita 590 transmitia con 10 mil watts de potencia.

XEOY

La empresa Fomento de Radio, S.A., concesionaria de la XEOY-Radio Mil, fue
adquirida por E. Guillermo Salas Peyré, Josué Saenz y Adrian Lajous, en 1950. A
partir de ese momento comenzd —tal como sefialamos al inicio de este capitulo—
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una nueva etapa en la radio capitalina, por la influencia que llegé a tener en otras
estaciones, la formula de la especializacion explotada por Radio Mil.

Radio Mil, al poco tiempo de su adquisicién, se convirtié en una —sino es que
en la principal— estacion disquera de la Ciudad de México que le hizo merecer
reconocimientos, pero también criticas por la paulatina desaparicion de progra-
mas en vivo. Por esta peculiaridad, la XEOY adquirié notoriedad y al cabo de
varios afios de tratar convencer de las bondades del disco, logré colocarse entre
las de mayor aceptacion del cuadrante capitalino.

Con una enorme discoteca que frecuentemente era alimentada con las mas
recientes grabaciones nacionales y de otros paises, con la realizacion de los maés diver-
sos concursos y el impulso de promociones que le llevaron incluso, a saturar el
transporte publico con leyendas como “Favor de no azotar la puerta, escucho
Radio Mil”, la XEOQY poco a poco convencia y su nombre era conocido en muchas
partes. '

Al cabo de un tiempo, la estrategia de Radio Mil dio resultados; éstos se
reflejaron en su audiencia y en los ingresos publicitarios. Fue de esta manera
como la XEOY daria el importante impulso inicial para conformar lo que actual-
mente es un grupo radiofénico con mejor presencia en la capital de la Replblica
Mexicana.

La historia de Radio Mil, a diferencia de las demas estaciones que en los anos
siguientes se le unieron, ha sido en lo general estable y de innovaciones, sobre
todo en los aspectos técnicos y tecnolégicos. Esta situacion por supuesto se ha
aprovechado para reforzar la imagen de una empresa seria y a la vanguardia.

El desarrollo de la XEQY de 1950 a la fecha es enorme y variado si tomamos
en consideracion el contexto musical imperante en cada una de las épocas que ha
vivido desde su compra. Por ello, dividimos su historia en diferentes periodos, a
fin de visualizar méas claramente sus programas, locutores y hechos anecdéticos
de mayor importancia.

1950-1960

En su primera década en manos de E. Guillermo Salas, Radio Mil manejo una
adécuada estrategia de produccién y comercializacion que le permitié acumular
excedentes para la adquisicién de otras radiodifusoras. Esta estrategia abarco pro-
ducciones novedosas, infinidad de concursos, innovadores planes de ventas para
los anunciantes y aprovechamiento total de instalaciones. Esta década, asi como la
siguiente, son consideradas como la época de oro de Radio Mil por el prestigio
que llegé a adquirir la emisora, no soélo en la capital mexicana, sino en el interior
del pais y el extranjero.
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Al poco tiempo de que el grupo de inversionistas encabezados por E. Guillermo
Salas compraran Radio Mil, decidieron trasladar sus instalaciones ubicadas en
Donato Guerra N? 26 a Plaza Santos Degollado N” 10, segundo piso. Se trataba
de un pequeno espacio en el que cabian con dificultad la cabina y las pocas
oficinas ocupadas entonces por Salas Peyrd, en su calidad de gerente general;
Amparito Ramos, subgerente y encargada de la discoteca, y Carlos Flores Alvarez,
responsable del departamento de Ventas y Continuidad (quien posteriormente se
haria cargo de la subgerencia al salir la sefiorita Ramos y Enrique Ortiz Reyes-
Spindola de la direccién artistica, en 1954).

En Santos Degollado estdbamos en un edificio, en un segundo piso. Lo
més grande de las instalaciones era el estudio, de cinco por cinco aproxi-
madamente. Todo era muy pequeiito, de tan sdlo tres habitaciones. Si ti
abrias la cabina, casi le pégabas en la espalda al locutor, de tan reducido
que era el tamano. La cabina del operador, que estaba a un lado, también
era muy pequenita. En la sala de espera estaba el sefior Flores, él era
continuista, y cerca de él, la seforita Amparo Ramos”, recuerda el sefior
Juan Garcia Méarquez, quien agrega: "Cuando yo entré (16 de julio de
1950) habia un solo operador, que era el que abria y cerraba transmisio-
nes: Javier Gémez. Después entré Alberto Gdémez, que era primo de
Javier Gémez y Moisés Trenado.'®

En sus nuevas instalaciones, Radio Mil adopté a una mascota: el abejorro,
quien a través de los medios impresos invitaba al piblico a oir las transmisiones de
la XEQY. De la figura del insecto emanaban ondas electrénicas y en su mano
llevaba un micréfono. La mascota fue pronto relacionada con la estacion.

En cuanto a su identificacion, Radio Mil utilizaba las campanas famosas, tipo
XEW, que emitian el sonido: “Es... Radio... Mil". Luego, ya en Ayuntamiento 101,
vino el empleo del xilofono y anos después el actual y caracteristico silbido, sobre
el cual hablaremos mas adelante. %!

190 Entrevista al sefor Juan Garcia Marquez, operador, quien hasta el afo de 1993 todavia
continuaba laborando en el NRM, 5 de marzo de 1991.

191 Sobre la identificacion de Radio Mil utilizada ya en sus instalaciones de Ayuntamiento
101 (atribuible al xiléfono) tenemos este curioso testimonio: “Una revista especializada comen-
taba, en su ultimo nimero, la interesante innovacion de una emisora capitalina que ha silenciado
la antigua marimba que sirve de senal a muchas radiodifusoras, para dar paso a una ‘nueva y
vigorosa senal de corte’... El nuevo instrumento emite tres voces graves... En cada corte de
programa canta por decirlo asi: (Es... Ra... dio... Mil... Esta dosis de desarrollo radiofénico,
indudablemente colabora para aumentar las posibilidades de un mas numeroso auditorio para
Radio Mil... senal sumamente original”, en "Tribuna del Director”, Boletin Radiofénico N* 60,
17 de febrero de 1955, p. 2.
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Una gran foto del recuerdo, de izquierda a derecha los locutores: Sergio Rod, José Luis Rodriguez
Bahena “el Gallo”, Bolivar Dominguez "el Bolo”, promotor discografico, Jaime Kurt, Jorge Alberto
Aguilera, Tere Paniagua, sentado otro promotor discografico. Foto: Archivo Fotogréfico Jorge

Gomez.

Uno de los slogans utilizados para su promocién era: “Concretando, Radio
Mil es mejor” v, el més famoso “Una copia al carbén nunca es tan buena como el
original: la original Radio Mil de la ciudad de México”.1%?

De este periodo es también famosa la caricatura elaborada por Alberto Huici,
en la que aparece, junto a un radio, Emilio Azcérraga Vidaurreta, quien comenta:
“Escucho Radio Mil, por eso la recomiendo” 1%

El horario de Radio Mil en este periodo fue, en un principio, de 6 de la
manana a 12 de la noche, y hacia 1954 (cuando la “competencia” de la television

102 Sohre las frases de promocion, se decia que Radio Mil utilizaba el sistema de publici-
dad subliminal usado en Estados Unidos. Esto, decian, se hacia intercalando entre las melodias
frases de promocion alusivas a la estacion. Boletin Radiofénico N* 225, 15 de mayo de
1958, p. 5.

103 [ 5 caricatura de Alberto Huici fue publicada por un diario capitalino en 1958. Por ese
motivo, los directivos del NRM le ofrecieron al caricaturista una comida-homenaje que se llevo a
cabo en el restaurante “1,2,3". Ahi se le entregd como trofec un canguro, simbolo va de la FRM.
Boletin Radiofénico N* 262, 29 de enero de 1959, p. 5.
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era més fuerte) de 5 de la manana a las 3 de la manana del siguiente dia, es decir,
22 horas de transmision. Posteriormente, en 1958, de 5:55 a 1:00 horas.

En 1953 Radio Mil se trasladé a las instalaciones de la recién adquirida XEBS,
y ahi permanecié hasta 1961, afio en el que ya como FRM ocuparon su actual
edificio de Insurgentes Sur 1870.

PROGRAMACION CON BASE EN DISCOS
Y LAS PRIMERAS PROTESTAS

La programacion musical en esa década fue, no obstante la especializaciéon de la
emisora, muy variada. Esto se debia a que Radio Mil era considerada una estacion
“mas general” por su tipo de auditorio “cosmopolita”, conformado por adultos en
edad productiva de los sectores socioeconémicos Ay B, con diferentes gustos. Y
fue con-base en este criterio como en este periodo desfilaron representantes del
rock and roll, jazz y balada, a través de la exitosa reproduccién de discos, muchos
de éstos de procedencia norteamericana. Parte de su programacién fue elaborada
por las solicitudes via telefénica o correo de sus radioescuchas; hecho que contri-
buyé a aumentar su éxito. 104

Pero no todo fue bien apreciado, principalmente por los grupos vy artistas
mexicanos no muy famosos, quienes veian con disgusto el rapido crecimiento de
las estaciones disqueras. El fenébmeno alcanzé en esta década graves diferencias
entre las organizaciones representativas de los musicos y compositores de México
(defensores de la cancién mexicana y de las actuaciones en vivo) y los duefios de
las estaciones radiodifusoras (con Radio Mil a la cabeza), que estaban decididos a
seguir adelante con su proyecto, pues para ellos era la Gnica salida para sacar
adelante la empresa.

Al respecto son representativas las editoriales publicadas por Radiolandia
—una de las pocas revistas especializadas de la época— en 1951, 1957 y 1959 en
las cuales se defiende la postura de los afectados por la “onda disquera”. En la
primera, haciendo alusion a la creacion de la Sociedad de Compositores de Méxi-
co, se cree que pronto habria algiin cambio:

Con el gran nimero de ritmos raros que el extranjero nos ha mandado a
estas tierras de México, el estilo particular y sentimental de nuestra can-
cién se ha ido olvidando. La gente le ha dado preferencia a esos ritmos
como el Mambo, el Booguie Booguie, etc. que son cosas musicalmente

1% Un dato por demas interesante sobre el destino de la enorme discoteca de la Radio Mil de
estos anos, es que después de un tiempo fue vendida a la estacién Radio 6.20, identificada como
“la musica que llegé para quedarse”.
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horribles. Ya las sinfonolas se habian constituido en una verdadera tortu-
ra para nuestros oidos.

Afortunadamente, como reza el dicho TRAS LA TEMPESTAD VIE-
NE LA CALMA. Esperamos que asi suceda ahora y la cancién
auténticamente mexicana, la que mejor se identifica con nuestro espiritu
melancoélico de latinos, vuelva otra vez a dominar nuestro medio, como
en la lejana época romantica que hemos recordado.!%

Seis anios después ante el importante crecimiento del nimero de estaciones
disqueras, la critica seria directa a Radio Mil, la cual era considerada como una de
las més influyentes de su tipo:

Coémplices para acabar con la musica que es nuestra son, precisamente,
las estaciones difusoras de radio que pasan musica grabada porque no
tienen suficientes recursos para pagar a los artistas especializados en
trabajo de radiodifusion. Es decir, las llamadas estaciones chicas.

La més grande de ellas es la conocida con la sigla XEOY Radio Mil,
que hace exactamente igual que las otras.

También esta estacién tiene la mayor parte de su tiempo dedicado a
difundir musica grabada de origen extranjerol...]

Debiera intervenir en estas cosas y con rigurosa energia la Secretaria
de Educacién Publica para defender las cosas que pertenecen a la Na-
cionalidad y evitar asi el horrible cancer que esta corroyendo al nacional
cuerpo. Debiera intervenir la Secretaria citada, pero no interviene porque
es en la realidad una oficina de asuntos puramente burocréaticos que nada
tienen que ver con la defensa de lo nuestro.!%

Y finalmente, en 1959, la publicacion insta de plano a los artistas a presionar
a los concesionarios de estaciones de radio, para que abran espacios a la musica
mexicana y en vivo. Esta sugerencia surgio a raiz de la aclaracion de la Secretaria
de Comunicaciones, en el sentido de que el Reglamento de Vias Generales de
Comunicacién no obligaba a las radiodifusoras a transmitir determinado niimero
de programas con actuaciones en vivo:

Como la contratacion de elementos artisticos esta sujeto a la celebracién
de convenios de tipo privado, las empresas que operan las estaciones
radiodifusoras, pueden difundir programas vivos en la proporcién que

195 Radiolandia N* 366, Editorial, 9 de septiembre de 1951, p. 5.
0o Radiolandia N* 593, Editorial, 26 de abril de 1957, p. 3.
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convenga a sus intereses, sin que ello sea motivo de violacion a la ley o al
reglamento respectivo.

Asi que la ANDA, el Sindicato Unico de Trabajadores de la Musica
y la SCEM, agrupaciones de artistas, misicos y compositores, son quie-
nes tienen la obligacion de presionar a las emisoras “Disqueras” a que
presenten por lo menos 1 o 2 horas diarias de programas vivos y asi
abrir nuevas fuentes de trabajo para sus agremiados, antes de que las
pocas fuentes (dos) (se referia a la XEW y la XEB: GSP/AEV) que exis-
ten se conviertan ante la competencia ruinosa, en “Disqueras”, y artis-
tas y musicos de la Radio se vean desplazados por discos o programas
grabados.!%’

En los afios siguientes continué la presion con el fin de abrir espacios para
actuaciones en vivo; sin embargo, no fue suficiente para obstaculizar el creci-
miento de las estaciones disqueras. La férmula de Radio Mil se impondria final-
mente.

Caracteristicas de la produccion

Antes de describir cuéles fueron los programas mas importantes de 1950 a 1960,
es imprescindible mencionar que la mayor parte de ellos duraban entre 15 minu-
tos y media hora cada uno. Para su elaboracion se utilizaban scripts o guiones
redactados, sobre todo en los primeros arios de la década, por la discotecaria
Amparo Ramos y por Jorge Lazo de la Vega. Fue también comun la realizacién de
controles remotos desde diversos puntos de la ciudad y su presentacion era, como
se estilaba en aquella época, de mucho “bombo”.
La produccién era complicada, pues aln no existian las cartucheras:

“Habia discos verticales que empezaban de dentro hacia afuera. Los spots
se transmitian en acetatos, pero al cabo de dos o tres pasadas ya sonaba
un ‘scrash’ tremendo; cada rato habia que limpiarlos con trapo mojado.
Habia discos de 78 y 33 revoluciones por minuto. El operador parecia
pulpo: manejaba cuatro tornamesas. La produccién consistia en que los
locutores presentaban los temas, terminados éstos, a ellos se les fondea-
ba la voz con méas musica. Todo esto previamente planeado. Todos los
programas se manejaban asi’, dice el operador Moisés Trenado.!%

7 Radiolandia N* 674, Editorial, 17 de abril de 1959, p. 3.
1 Entrevista realizada al sefior Moisés Trenado, operador del NRM, quien ingreso a laborar
en la empresa en 1952. La conversacion se llevo a cabo el 2 de julio de 1991
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Entre 1956y 1957, el licenciado E. Guillermo Salas modifico, pero por muy
poco tiempo, el sistema de operacion de las cabinas, basandose en el funciona-
miento de las radiodilusoras norteamericanas. Durante una temporada, el propio
locutor se convirtié en disc jockey v operador:

Yo pensé que hasta aqui habia llegado mi carrera como operador, pero el
licenciado Salas nos retuvo a Juan Garcia Marquez y a mi. Nos dijo que
nos necesitaba para grabaciones. Por fortuna, poco tiempo duré el siste-
ma de locutores-operadores.'??

Hasta 1953, una vez que ya estaban en Ayuntamiento 101, se ¢omenzo a
utilizar la cinta. La primera que se compré fue de marca Ampex y a partir de ese
momento Radio Mil incursioné en una nueva etapa:

Entonces se hacian los cortes comerciales para que los manejara el locu-
tor. Nosotros en una cinta formabamos los cortes de spots. Por decirte,
en un corte a tales horas, teniamos que meter, por ejemplo, tres spots
ligaditos, nada mas que el locutor apretara el botén y entraran los tres
comerciales. De ahi se inici6 la grabacion en Radio Mil 110

Y fue aprovechando este sistemna de grabacion como Radio Mil cred en esta
época el sistema spot-carrier, consistente éste en la transmisién de anuncios a lo
largo de la programacién diaria y no en un horario o programa especifico.

Los siguientes son algunos de los programas transmitidos por la XEQY en
este periodo. En este apartado no estdn contemplados los noticiarios, pues a
ellos dedicamos un capitulo especial.

Programas musicales

Para ser una buena estacion disquera, habia que tener, obviamente, una buena
discoteca. Radio Mil, a base de convenios, intercambios y numerosas compras,
logré hacerse de cientos de discos de México, Francia, ltalia, de paises su‘éi,ameri-
canos v, sobre todo, de Estados Unidos, y dar a conocer, antes que ninguna otra
estacion, las més recientes grabaciones de artistas de la época.

Al respecto, la XEOY de esos afios se ufanaba de los comentarios del
trompetista Billy May, quien dijo haber comprobado la rapidez con que a Radio

19 Jhidem.
10 Entrevista al Sr. Juan Garcia Marquez, 5 de marzo de 1991.
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Mil llegan las novedades discogréficas de Estados Unidos.'! O bien de las declara-
ciones vertidas por Larry Berril, uno de los méas famosos disc jockeys de la ciudad
de Los Angeles, quien de visita en los estudios de Radio Mil “se quedé maravillado
con la fabulosa discoteca de los mil (pues) ni en los Estados Unidos existian disco-
tecas tan vastas y completas”.!'?

Asimismo, la XEQY hacia alardes de que fue la primera en dar a conocer las
grabaciones de Elvis Presley, los primeros merengues, los més recientes éxitos de
Alemania, de poseer el disco de las trompetas que “hablan” en una interpretacién
de Ciribiribin, y en transmitir las interpretaciones en espanol de la vocalista italia-
na Caterina Valente.!!3

Es importante mencionar, ademas, que Radio Mil logré que el iniciador del
jazz, Louis Armstrong, grabara capsulas de felicitacion a la estacién por la oportu-
na transmisiéon de sus interpretaciones. !t

Entre los numerosos programas que tuvo la XEQY en este periodo, consigna-

mos los siguientes:

—"“Café Concierto”, uno de los programas de mas fama de Radio Mil.
Diariamente se transmitia a las 14:00 horas.!'®

—“El Club de Amigos de la Discoteca Radio Mil”, dirigido a los jovenes.
Un programa musical de solicitudes, conducido diariamente por Rodolfo
Bandala.!®

—"“Circulo Ritmico”, diario, con selecciones musicales modernas. Se trans-
mitia de 22:30 a 23:00 horas.!V’

—"“Exitos de la semana Radio Mil”, en el que diariamente se podian escu-
char las canciones del Hit Parade de Nueva York, en cuatro emisiones:
9:30, 11:45, 15:45 y 16:45 118

—“Amanecer Musical”, con musica y comentarios de humor. Era diario a
las 8:00 horas.!'?

—“Serenata en un Rascacielos”, con musica norteamericana. De lunes a
viernes a las 20:00 horas.?

1! Boletin Radiofénico N* 52, 20 de enero de 1955, p. 7.

12 Radiolandia N° 545, febrero de 1956, p. 31.

113 Boletin Radiofénico N* 88, 29 de septiembre de 1955; y N* 65, 21 de abril de 1955, p. 8.

114 Cfr. Boletin Radiofénico N* 51, 13 de enero de 1955, p. 4, y N* 52, 20 de enero de
1955, p. 5.

1% Radiolandia N* 369, 28 de septiembre de 1951.

116 Radiolandia N* 363, 19 de agosto de1951, p. 10.

17 Radiolandia N* 364, 25 de agosto de 1951.

U8 Ibidem.

"9 Radiolandia N® 369, 28 de septiembre de 1951.

120 Ihidem.
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—*“Desfile de Personalidades”, con la transmision diaria, a las 12:45 ho-
ras, de los hits del momento.'?!

—“Aperitivo Ritmico”, que se transmitia de lunes a sébado desde el Hotel
Prince, a las 14:30 horas; su conductor, Carlos Robleda.!??
—“Cantando lo Complacimos”, diario, de 19:45 a 20:15 horas. Este
programa era muy interesante: el radioescucha llamaba a la estacion,
cantaba su cancion preferida, el operador la identificaba y ponia el disco
solicitado. “Muchas de las veces hemos escuchado canciones algo
entonadillas del auditorio, pero otras las hay que mejor preferimos cam-
biar de estacion; diremos que nunca podra ser mejor la voz a travées de un
microfono a la que pase por los micréfonos”, comentaba al respecto la
revista Radiolandia.'?3 :
—“Noticiario Musical”, en el que el radioescucha podia enterarse de
cuéles eran las melodias del Hit Parade norteamericano. Asi, por
ejemplo, en marzo de 1954 figuraban “Oh mi papa”, en el primer
lugar; “Un extrafio en el paraiso”, en segundo, y "Eso es amor”, en
tercer lugar.'**

—“Silencio, Ensayando” (lunes a sabado de 10:55 a 11:10), una de las
series mas populares de Radio Mil en la que se estrenaban diversas graba-
ciones, antes de venderse al publico. Asi fue posible escuchar por prime-
ra vez en Radio Mil el acetato “Dia de Primavera” de la Orquesta de Pablo
Beltran Ruiz; el tema de la pelicula “O’Cangaceiro”, interpretada por la
Orquesta de Percy Faith; las novedosas interpretaciones de Juan Garcia
Esquivel con su sistema “Siboney” vy “Serenata para trompetas”. El pro-
grama merecio la felicitacion de la RCA Victor Internacional, a través de
uno de sus mas importantes ejecutivos, Johny Camacho, quien asi lo
comunico a los directivos de la Férmula Radio Mil (FRM).1%°
—“Serenata Claro de Luna”, de lunes a viernes de 20:10 a 2025 horas,
con la transmisién de musica roméantica. 2

—“Matiné Sinfénica”, al cinco para las oncé los domingos, en el que se
transmitia musica clasica de los grandes compositores. Hubo ciclos, por
ejemplo, de Chopin, Bach, Beethoven, etcétera.'?’

12! Ibidem.

122 Ibidem.

123 Radiolandia N* 428, 18 de abril de 1953.

124 Radiolandia N* 459, 13 de marzo de 1954, p. 6.

125 Radiolandia, 2 de octubre de 1954, p. 11, asi como Boletin Radxofomco N¢ 65, 21 de
abril de 1955, p. 8, y N* 113, 22 de marzo de 1956, p. 7.

126 Radiolandia, 16 de octubre de 1954, p. 5.

27 Ibidem.
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—“Estrellas y Melodias”, dedicado a reproducir las canciones mas popula-
res del decenio 1940-1950. Se transmitid los lunes, miércoles y viernes
de 18 a 18:25 horas.'®®

—“Batalla de Vocalistas”, en el que median la popularidad de los artistas.
Se transmitia los lunes, miércoles y viernes de las 17:55 a las 18:25
horas. Uno de los més interesantes programas de la serie fue cuando
compitieron Pedro Infante y Miguel Aceves Mejia; gand, como era de
esperarse, el idolo de México: Pedro Infante.!'®

—“Reviviendo el Hit Parade”, de lunes a viernes de 19:00 a 19:30 ho-
ras, en el cual se reproducian las melodias que anos antes alcanzaron
gran popularidad.'*

—“Mosaico cubano”, producido por Juan Antonio Ordoki. Esta serie se
transmitié de lunes a sédbado a las 23 horas y en ella los locutores cuba-
nos Rolando Vidal y Dante Roche presentaban diversas grabaciones he-
chas en La Habana. Las cintas del programa eran enviadas desde la isla a
Radio Mil. En correspondencia, Radio Aeropuerto Internacional de Cuba
transmitia el programa “Mosaico Mexicano”, con la participacion de ar-
tistas y locutores de nuestro pais.'3!

Programas de concurso

Los programas de concurso impulsados por Radio Mil en este periodo fueron de
lo mas variados e inverosimiles, con el fin de atraer por todos los medios posibles
a un mayor auditorio. Hay muchos ejemplos.

En mayo de 1955 organizé con la Columbia Pictures uno en el que el premio
principal consistia en que Miguel Aceves Mejia y Rosita Quintana llevarian perso-
nalmente un “gallo” o serenata a la persona agraciada; desafortundamente nunca

» se supo quién fue el ganador.!*

Otro: “El Nimero Afortunado”, en el cual se hacia acreedor a una cantidad en
efectivo (de 50 mil pesos) la persona cuyo nimero de credencial, cartilla, fecha de
cumplearios, nimero de placas de su auto o domicilio, coincidiera con el nimero
dado a conocer por Radio Mil. Este concurso sirvié, dijeron los directivos de Radio

128 Radiolandia N* 484, 23 de octubre de 1954.

129 Radiolandia N* 529, 26 de agosto de 1955, p. 11.

130 Boletin Radiofonico N* 88, 29 de septiembre de 1955.
3! Radiolandia N* 662, 23 de enero de 1959, p. 5.

132 Boletin Radiofénico N* 64, 14 de abril de 1955, p. 6.
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Mil, para medir su audiencia que, tedricamente alcanzaba la cuarta parte de la
poblacién total cuatro millones de habitantes en el Distrito Federal en 1958:

Después de 60 dias de CAMPANA DEL NUMERO AFORTUNADO nos
sentimos satisfechos de haber obtenido LA COMPROBACION DEL AU-
DITORIO QUE REALMENTE NOS ESCUCHA a traves del ALTO POR-
CENTAJE (29.2%) de personas que acudieron a recoger el regalo en
efectivo correspondiente al nimero relacionado con su vida.!*3

Uno mas: “La Palabra Escondida”, consistente en saber, por supuesto, cuél
era la palabra méagica para ganarse alguno de los variados premios:.refrigerado-
res, radios, estufas, licuadoras, etc. Segin trascendié, en 25 dias (septiembre de
1955) se recibieron 21 892 tarjetas postales y cartas.!®

Pero hubo muchos otros:

—“El Tipo Cortés”, patrocinado en 1952 por una empresa vitivinicola.
Consistia en identificar al “Tipo Cortés” que caminaba por las calles de la
ciudad; quien lo lograra por supuesto se ganaba el premio.!3®

—“El Circulo de las Diez” que se transmitia precisamente a las diez de la
manana. En este programa de 45 minutos, su conductor Don Cuco rega-
laba obsequios a las amas de casa: “Si, porque don Cuco es un terrén de
azlcar, atento a servir a las socias del Circulo de las Diez. Su mano es
siempre larga y generosa, como su pensamiento es agil para el chiste
oportuno v el comentario gracioso”, comentaba una revista de la época.
La produccién del programa corria a cargo de Rodolfo Mendiolea.!*
—“Concurso de Bandas”, uno de los pocos programas “vivos” que llegd
a tener Radio Mil. Fue un concurso de gran aceptacién entre el auditorio.
La final se llevo a cabo en el Club France el domingo 3 de gctubre de
1954 y en ella obtuvo el primer lugar la Orquesta de Ingenieria; ésta fue
“La Banda maés Popular de 1954”137

Entre las promociones —que podemos ubicar en este apartado— destaca
“Navidad en Septiembre”. Consistié en enviar a Radio Mil una carta ¢ tarjeta
postal, en la cual se anotaba el nombre de la persona “amada” a la que se deseaba

133 Anuncio publicado por el NRM en Boletin Radiofénico, marzo de 1958, p. 10.
134 Radiolandia N* 527, 12 de agosto de 1955, p. 11.

135 Entrevista al Sr. Juan Garcia Marquez, 5 de marzo de 1991.

13¢ Radiolandia N* 363, 19 de agosto de 1951, p. 10.

137 Radiolandia N*. 469, 10 de julio de 1954.
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enviar un regalo. La estacion se encargaba de mandar un disco durante el mes de
diciembre.}**

Otra promocién consistié en identificar las marcas de los automéviles que
en una fotografia se encontraban en el aparador de Radio Mil, en Ayuntamiento
101. El ganador se hacia acreedor a un viaje con todos los gastos pagados a Las

Estacas.!®

Programas hablados

Los programas hablados fueron muy pocos; sobresalieron los que abordaron los
temas deportivos. Estos son algunos:

—"Al futbol con Radio Mil", donde se obsequiaban boletos para presen-
ciar los juegos de la liga profesional a quien adivinara el mayor nimero de
equipos que pasaria a la siguiente jornada.!®

—“Tacleadas en Ritmo”, muy popular programa en el cual se daban a
conocer noticias sobre los equipos de futbol americano representativos
del Instituto Politécnico Nacional y la UNAM. “Entrevistas, comentarios y
la presencia de guapas porristas, engalanaron una época en la cual la
juventud estudiaba y se divertia jugando futbol americano con auténtica
pasion y fuerza sin limite o animando desde el graderio a su equipo favo-
rito en el flamante Estadio de Ciudad Universitaria”, evoca la historia
oficial del NRM 14!

—“Multicosas, una columna con opinién”, con la columnista Elvira Vargas.
Diariamente se difundia de 19:45 a 20:00 horas.!*?

—“Trixi", programa sobre bodas conducido por Trixi. Era diario a las 11
horas.1*?

—“Pilar Candel en sus cartas a Lupita”, dedicado a la mujer. Era los lunes
a las 17 horas.'**

—También famoso fue el programa de la Direccién General de Estadisti-
ca, que todos los sabados se transmitia de las 22:25 a las 22:40 horas. Su
productor era Eduardo Sosa Olvera.

138 Boletin Radiofénico N* 295, 17 de septiembre de 1959, p. 3.
13% Radiolandia N2 484, 23 de octubre de 1954.

¥ NRM, op. cit., s.p.

141 Ihidem.

12 Radiolandia N? 364, 25 de agosto de 1951,

13 Radiolandia N* 369, 28 de septiembre de 1951.

144 Jbidem.
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—"Radio pandillas”, un programa de corte juvenil al que se inscribieron,
segun se dijo, 648 pandillas para concertar juegos, competencias o reu-
niones.!*

—"“Hablan los abogados”, de las 17:55 a las 18:25 horas, con la partici-

pacién de expertos, quienes ofrecian orientacion sobre temas juridicos. '

Otros programas o eventos

En esta década Radio Mil patrociné eventos tales como el Primer Concierto de
Jazz en el que tomaron parte musicos mexicanos de la talla de Mario Patron,
Hector Hallal, Fortino Contreras, Jeep Almanza y otros. Este concierto se llevo a
cabo en octubre de 1954 .17 También realizd controles remotos de musica clési-
ca, como el que tuvo lugar el 5 de agosto de 1955, en el patio central del Instituto
Politécnico Nacional, con la participaciéon de la Orquesta Sinfénica Nacional, bajo
la batuta del maestro Carlos Chavez.'*3

Por otra parte, fueron conocidas las capsulas cémicas (chistes) intercaladas
entre la programacién diaria. Estas producciones fueron apoyadas con anuncios
en prensa como el siguiente: “Ria con Radio Mil. La gente de buen gusto dice:
oigo Radio Mil".'*

Locutores y personal técnico

Durante esta década, Radio Mil conté con la participacion de los locutores Ma-
nuel Vargas de la Torre, Arcadio Rios, Eugenio Castro Nivon, Raul Leonel de
Cervantes, Agustin Alvarez Briones, Mario lvan Martinez, Germénﬁ, Carvajal, Jor-
ge Gutiérrez Zamora, Agustin Romo Ortega, Braulio Zavala, Edgardo Hernéndez,
Roberto Anaya, Manuel Barros de la Torre, entre otros. En la produccién destacéd
la intervencién de Jorge Lazo de la Vega.

En cuanto al personal técnico, sobresalen el ingeniero Canales y su ayudante
Fernando Aladro, Moisés Trenado Zanabria, Juan Garcia Marquez y el fr;geniero
Serafin Carrasco Suarez. Estos tres tltimos personajes todavia laboraban en el
NRM en 1993, convirtiéndose asi en testigos de la historia de Radio Mil desde su

145 Radiolandia, 2 de octubre de 1954, p. 11.

16 Boletin Radiofénico N* 121, 17 de mayo de 1956, p. 6.
17 Radiolandia, 16 de octubre de 1954, p. 5.

148 Radiolandia N* 527, 12 de agosto de 1955, p. 11.

149 Boletin Radiofénico N* 117, 19 de abril de 1956, p. 6.
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ngreso en los afos cincuenta. A ellos les debemos varios datos y anécdotas de lo
acontecido en su area en la década 1950-1960.

Por ejemplo, después del transmisor clase “B” lineal instalado por el ingeniero
gnacio Diaz Raygosa (concesionario de Radio Mil en 1942), se adquirib un equipo
RCA, de patente norteamericana, y después uno de marca Gates. Estos equipos
uncionaban con bulbos y ello hacia pasar serias peripecias a los responsables de
iu funcionamiento:

En los terrenos que hoy ocupa la Comercial Mexicana de La Viga (donde
se ubicaba la planta transmisora de Radio Mil), teniamos un estanque
para enfriar el transmisor que trabajaba con bulbos. Una vez hablo el
operador en turno diciendo que se habia caido una vaca dentro del estan-
que y hubo que llevar una gria para sacarla.

Otra de las peripecias por las que pasamos era el evitar a toda costa
que nos saliéramos del aire; era a veces dificil porque como no teniamos
més que un solo transmisor, habia que hacer algunas adaptaciones, como
el colocar un ventilador enorme frente a la pieza que se calentaba, para
que asi aguantara hasta las doce de la noche, que era la hora en la que
podiamos trabajar sobre el problema.'>

Después de estos transmisores vendria un Collins, que estuvo en operacién
cerca de 20 anos; el Continental y, por tltimo, el Nautel, de 20 mil watts de
potencia, que es el que actualmente esta en operacién en la colonia Iztacalco de la
ciudad de México. La planta transmisora lleva el nombre de “Serafin Carrasco”,
como un homenaje a este decano colaborador por sus mas de 42 anos de labor
ininterrumpida en el NRM, 1!

1960-1970

Durante la década de 1960 a 1970, Radio Mil se consolidé como una de las mas
importantes estaciones disqueras. Ello le hizo merecer en este periodo varios
premios y trofeos como el “Macuilx6chitl”, entregado por la Asociacién Mexicana

130 Entrevista con el Ing. Serafin Carrasco Suarez, 10 de diciembre de 1991.

151 a develacién de la placa y el homenaje respectivo al Ing. Serafin Carrasco, se llevé a cabo
el 22 de noviembre de 1991. Al evento asistieron directivos y empleados del NRM, asi como fami-
liares del homenajeado. “Lo primero que uno piensa es que generalmente estos homenajes los
hacen cuando uno ya estd muerto, por lo que en esta ocasién ha sido una verdadera sorpresa
recibir en vida este testimonio que rebasa totalmente todo lo que yo me puedo esperar, después de
casi 42 anos de servir a esta empresa”, dijo en su momento el ingeniero Carrasco. Cfr. Boletin
AMITRA N? 27, noviembre-diciembre 1991, pp. 1, 7.
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de Periodistas Especializados en Radio y Televisién; el "Teponaztli” de la
International Advertising Association, y un reconocimiento especial de la Association
of Independent Metropolitan Stations, por ser “la mejor estacion local” !>

En esta época, la XEOQY estrend, junto con las demaés estaciones de la FRM,
sus actuales instalaciones de Insurgentes Sur 1870 (1961) y para promoverse en
prensa utilizaba la figura de una joven, semejante a una hada, que decia: “Oigame,
soy Radio Mil, su mejor amiga, siempre alegre y optimista con usted. Con origina-
lidad, nuevas ideas y noticias del momento.”!* También de este periodo data el
singular silbido de identificacion de la emisora, atribuible a la casualidad:

Recuerdo —dice el sefior Moisés Trenado— que en una ocasién me en-
contraba cerca de la oficina del licenciado Salas y le silbé a un conpanero,
con el tono “Es Radio Mil”. Como esta persona no me escuchaba, le silbé
maés fuerte. En eso salid el licenciado Salas de su despacho, me vio y me
preguntd: “squién chifld, quien chifl6?” Yo me espanté vy le dije que no
sabia. “Asi quiero un silbido”, me contestd. Entonces asi surgiod, por la
idea del licenciado Salas, el famoso silbidito que perdura hasta nuestros
dias. 1>

En el aspecto musical, ademéas de programar las mas recientes produccio-
nes norteamericanas, la XEOY dio cada vez mayores espacios a las novedades
discograficas de artistas mexicanos, impulsores del rock and roll a través de los
covers y de la balada moderna. De esta manera desfilaron alternadamente artis-
tas como los Hermanos Carrién, The Monkees, Apson Boys, The Hitters,
Raphael, Victor Iturbe “El Piruli”, Angélica Maria, César Costa y Carlos Lico,
entre muchos mas. Su discoteca aumentd de tamartio y, aprovechando su éxito,
una estaciéon radiodifusora de Guadalajara, Jalisco, contraté parte de su progra-
macion. !

Pero no todo fue color de rosa. Radio Mil enfrenté también en gstos afios una
serie de dificultades por realizar numerosos concursos sin la autorizacién corres- *
pondiente; v esto ocurriria precisamente cuando E. Guillermo Salas ocupaba la
presidencia de la Camara Nacional de la Industria de la Radiodifusion (CIR).

La década 1960-1970 forma parte de la que ha sido considerada la época de
oro de Radio Mil, por afianzarse en el liderazgo de las estaciones disqueraé (Que se
aprecio en el rating) y por su fuerte impulso a los noticiarios, sobre los cuales

152 Cfr. Boletin Radiofénico N* 361, 22 de diciembre de 1960, p. 3; y N* 410, 7 de diciembre

de 1961, p. 7.
153 Anuncio publicado por el NRM en Boletin Radiofénico, 8 de agosto de 1963, p. 7.
154 Entrevista al Sr. Moisés Trenado, 2 de julio de 1991.
155 Cfr. Radiolandia N* 1033, 23 de junio de 1967, p. 12.
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hablaremos mas adelante.'*® Cabe resaltar que al frente de la direccion artistica de
la estacion estuvo el senor Enrique Ortiz, quien de 1954 a 1989 llevo esa respon-
sabilidad.

Programas musicales

Radio Mil abrié fuerte el afio de 1961 con un maratén de 20 horas continuas de
musica. Su programacion abarcé las melodias mas exitosas de 1960 y las entre-
vistas especiales que se hicieron a los artistas de fama internacional que visita-
ron la estacion.’ Esta férmula resultd ser tan exitosa comercialmente que se
repetiria en los afios siguientes hasta que en 1964 se institucionalizo. En efecto,
desde enero de ese ano, los directivos del NRM tomaron la decisién de transmi-
tir masica continua de las 8 de la mafana hasta las 12 de la noche, dejando
espacio solo para los comerciales y para las méas indispensables participaciones
de los locutores. El proyecto, no obstante sus positivas repercusiones econémi-
cas, durd solo algunos meses, probablemente porque le falto frescura a la esta-
cién, 158

De entre los programas destacados de la época, consignamos los siguientes:

—“El show de Miguel Zamora”, diario, a las 22:00 horas, en el cual se
campeaban comentarios diversos y musica moderna y del recuerdo.!®®
—"“Voces Jovenes”, dedicado a los artistas no muy famosos para apoyar-

los en su carrera. Se transmitia diariamente de las 19:00 a las 21:00

horas.!'¢°

—“La Hora Fresa”, bajo la conduccién del cantante Victor Iturbe “El Piruli”.
Diario, de 18:00 a 19:00 horas.!*!

—“Preguntas y Sorpresas”, con Marco Aurelio Moncada (posteriormente
con Agustin Romo) diariamente de 13:00 a 14:00 horas. Esta serie, de las
mas antiguas y de tradicion de Radio Mil, tuvo una vida de 29 anos: de

1% En estudio elaborado por la agencia International Research Associated en 1968, de las 27
estaciones radiodifusoras de AM asentadas en el D.F., Radio Mil se ubicaba en el tercer lugar de
audiencia (sectores socioecondmicos A/B) con un 1.0 de rating. En primer lugar estaba la XEW con
un 1.6, seguida de la XEPH-La Pantera (del mismo grupo) con 1.1. Cfr. Boletin Radiofénico, 13
de julio de 1968.

157 Boletin Radiofénico N* 364, 12 de enero de 1961, p. 3.

18 Cfr. Boletin Radiofénico N* 521, 23 de enero de 1964, p. 3, y N* 526, 27 de febrero de
1964, p. 3.

159 Boletin Radiofénico N* 486, 23 de mayo de 1963, p. 3, y N* 510, 7 de noviembre de 1963,
p. 7.

10 Boletin Radiofénico N* 506, 10 de octubre de 1963, p. 3.
16! Boletin Radiofénico N* 810, 9 de agosto de 1969, p. 6.
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1960 a 1989. Consistia en hacerle preguntas al ptiblico sobre temas de cultu-
ra general !%? El programa volvié al aire sélo algunos meses en 1995,
nuevamente bajo la conduccion de Agustin Romo.

—*“Siempre en Domingo”, programa musical elaborado por Radio Televi-
sion ltaliana.’®

—*“Juicio Final”, con Jaime Ortiz Pino; programa de comentarios, entre-
vistas y musica, en el cual se dieron a conocer los éxitos tanto de Luisito
Rey como de los Hermanos Carrién, pasando por las baladas de Carlos
Lico. El ptblico tomaba parte “enjuiciando” la melodia transmitida.'*
—"“Discoteca a Go-Go", de 9:00 a 11:00 de la manana, con Jorge Gutiérrez

4

Zamora. o

Programas de concurso

En los afos de 1960 a 1970, hubo una verdadera guerra entre las estaciones
disqueras de!l Distrito Federal para ganar audiencia. Los métodos utilizados les
llevaron incluso a repartir dinero en las calles para obtener la simpatia de los
capitalinos. En lo que fue considerado afios después como una préactica negati-
va pues creaba una audiencia ficticia atraida méas por los obsequios que por un
verdadero interés, Radio Mil jugé un papel importante. Ademés de los concur-
sos y promociones resefiadas anteriormente, la XEQY impulsé en este periodo
muchos otros.

Los concursos fueron de lo mas diverso. Uno de ellos consistid en adivinar
quién seria el ganador de la pelea entre el campedn mexicano José Becerra contra
Alfonso Halimi. El ptblico hablaba, daba su veredicto, vy le grababan su voz; des-
pués de realizarse la pelea volvia a llamar y si acertaba en reconpocer su voz, se
ganaba unos guantes de boxeo autografiados por el campedn.'®°

Otro fue “El Globo de la Suerte”. Los locutores vy comisionados repartian
globos en las calles de la ciudad y entrevistaban a las personas que los recibian. En
los globos habia un niimero que, si coincidia con el que se daba a conocer en la
estacion, el poseedor ganaba un premio.!®

162 Boletin Radiofénico N* 727, 6 de enero de 1968, p. 6.

163 Ihidem.

14 Radiolandia N* 1153, 14 de noviembre de 1969, p. 12; y N* 1159, 26 de diciembre de
1969, s.p.

165 Boletin Radiofonico N* 314, 28 de enero de 1960. p. 3.

16 Boletin Radiofonico N* 333, 9 de junio de 1960, p. 3.
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Arista Arellano, Archivo Fotcgrafico NRM.

“El cinco de la fama” consistié en identificar el intérprete y el nombre de
equenas fragmentos de cinco canciones ligadas. Si el radioescucha acer-

Peq

taba, se hacla acreedor a un disco L.P.167

Por su parte “Hasta 50 mil con el Nucleo Radio Mil”, fue una especie de los
64 mil pesos de Pedro Ferriz, pero sin preparacion previa del auditorio, lo que
restaba muchisimo las posibilidades para ganarlos. Unidades méviles recorrian la
ciudad e invitaban al publico a participar segin el tema de su interés. A los que
aceptaban, se les hacia una serie de preguntas y conforme respondian con acier-
to, aumentaba la cantidad. Nunca se supo quiénes ganaron, pero todo hace supo-
ner que nadie llegd a obtener la ansiada cifra de los 50 mil, por la complejidad de
las preguntas.!®®

Finalmente, vale la pena resaltar el premio que se daria a las mejores cartas
referentes a la hazana del Apolo X! en su viaje a la Luna. Se recibieron mas de

7 Boletin Radiofénico N* 395, 24 de agosto de 1961, p. 6.
*** Boletin Radiofénico N° 719, 11 de noviembre de 1967, pp. 1.3
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800 cartas, entre las cuales fue elegida una. El premio: dinero en Bonos del
Ahorro Nacional v una reproduccion del Apolo X169

En cuanto a las promociones, destacaremos dos. Una en la cual los radioescu-
chas reportaban por teléfono sus fiestas y Radio Mil les enviaba pifatas, refrescos
y hasta bebidas embriagantes.’ La otra se llamé “Dia de los I\o 0s” vy consistié
en hablar a la estacién para decir el nombre del novio o de la novia a quien se le
haria entrega de un “regalo-sorpresa”.!’!

Concursos y promociones como éstas se convirtieron en una actividad coti-
diana en diversas radiodifusoras. Sin embargo, llegé un momento en el que ante
el anérquico crecimiento de programas similares fue necesaria la intervencién de
la Secretaria de Gobernacion. El 12 de enero de 1963, la institucion ordend la
suspensién de concursos, rifas, sorteos o promociones, debido a que la mayoria
de las emisoras no habian pedido la autorizacién correspondiente.

La CIR, presidida en ese afio por el director general del NRM, exhorté enton-
ces a sus afiliados a cumplir con los requisitos de la Secretaria de Gobernacién e
incluso sugeria: “Debe terminar de una vez algo que, en realidad, no decia mucho
en favor de las estaciones: el ir de puerta en puerta haciendo u ofreciendo regalos,
a fin de incrementar el niimero de auditores.”!7?

Radio Mil y las demés afectadas llenaron con més musica y con intervenciones
de sus locutores los espacios dedicados a los concursos, mientras las autoridades
recibian las solicitudes correspondientes y tomaban una resolucién.

La suspensién, sin embargo, durd poco tiempo. Mes y medio después, aproxi-
madamente (febrero de 1963), la Secretaria de Gobernaciéon comenzé a autorizar
los primeros concursos y, al cabo de un tiempo, quedé regularizada la situacion.

Las estaciones una vez mas saturaron sus transmisiones con concursos y, en
lo que parecié una clara contradiccién entre lo que propuso Salas Peyré como
presidente de la CIR, Radio Mil volveria con mucho més impetu a organizar pro-
gramas de este tipo y practicamente a repartir dinero en las calles para que la la
escucharan. Concursos como “La melodia escondida”, “ldentifique’su voz” vy “Club
del llavero”, estaban en su apogeo; pero, eso si, ya con la autorizacién respectiva.

Otros programas

Por altimo, destacamos la realizacién de diversos controles remotos y tranémisiones
especiales, como las que tuvieron lugar desde el Club del Hotel Reforma (en el que
se presentaron espectaculos de musica italiana v samba de Brasil) v, en varias

169 Boletin Radiofénico N* 814, 6 de septiembre de 1969, p. 2.

7% Boletin Radiofonico N* 412, 21 de diciembre de 1961, p. 3.

71 Boletin Radiofénico N* 317, 18 de febrero de 1960, p. 3.

172 Cit. pos. Boletin Radiofénico, 10 de enero de 1963, pp. 1-2.
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ocasiones, en la tradicional Feria del Hogar, donde incluso llegaron a instalar una
cabina de radio. ™

El Instituto Nacional de Bellas Artes (INBA) también tuvo su programa: “No-
‘iciero Bellas Artes” que diariamente fue transmitido a las 17:45 horas.!”

1270-1980

Je 1970 a 1980 no sélo Radio Mil sino casi todas las radiodifusoras comerciales
el Distrito Federal se consolidaron como estaciones disqueras. Si hay un periodo
sobre el cual no hay mucho que hablar es precisamente de éste. Las rocolas de 10,
50 v 100 mil watts de potencia inundaron el cuadrante, mientras la Frecuencia
Modulada, también con transmisiones musicales, ganaba adeptos. La férmula del
disco hizo posible el crecimiento econémico de los grupos radiofénicos y la “payola”
(de la cual la XEOQY no estuvo exenta) aparecid como un fendémeno que ain
persiste en la actualidad.

En esta década Radio Mil todavia vivié las glorias de su época de oro, al estar
en los primeros niveles de audiencia, pero al acercarse los ochenta, la competen-
cia fue cada vez més fuerte. En estos afios es cuando nacen, precisamente, los
noticiarios de larga duracién de Radio Red, los cuales desbancarian a las estacio-
nes disqueras.

En el 4rea musical, la XEOY consolidé una programacién con base en la
balada moderna, musica del recuerdo o “inmortales de Radio Mil” (generalmente
también baladas) y éxitos del rock and roll. A la fecha (octubre de 1996) la esta-
cién, luego de la fallida incursién en la radio hablada, trabajaba atin con esa linea.

La siguiente es una lista de la programacién de 1970:

6:00 2 7:00 = Programacién normal.
7:00 a 7:05 Los dias que vivimos.
7:30 a 8:30 Noticiero Primera Plana.
9:00 a 10:00  Las complacencias.
10:00 a 11:00  Discos de Oro.
11:00 2 12:30  Inmortales de Radio Mil.
12:30 2 13:00  Album de Oro Radio Mil.
13:00 a 14:00  Preguntas y Sorpresas. Dentro de este programa se
dedica una hora a Raphael y entre cancién y cancién
se hacen preguntas (al) pablico.

‘7* Radiolandia N* 1017, 10 de marzo de 1967, p. 13; y N? 1038, 4 de agosto de 1967, p. 4.
7¢ Radiolandia, 16 de enero de 1962, p. 3.
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14:00 a 15:00  Programaciéon normal.
15:00 a 16:00  La hora de los Beatles.
16:00 a 18:00 Programacion normal.
18:00 a 19:00 Inmortales de Radio Mil, 2 ed.
19:00 a 20:00  Juicio Final.
20:00 a2 21:00  Programacién normal.
21:00 a 22:00 Los alegres roménticos.
22:00 a 23:00  Luces de la Ciudad.
23:00 a 24:00  Proyeccion 60-70.
24.00 a 02:00 Programacion normal.17®

Las “complacencias”, como en afios anteriores, jugaron —segtm"'t.os directivos
del NRM— un papel fundamental, y esto se aprecia en las cifras totales de lo que
fue su labor en 1970: 372 585 complacencias radiofonicas, 440 260 “minutos de
entretenimiento”, 27 608 melodias, 1 825 miniprogramas culturales y 1 500 mi-
nutos en cursos de alfabetizacion 7

De esta década son también los conocidos programas “La Hora de César
Costa”, bajo la conducciéon de Roberto Anaya; “La pregunta esta en el aire” (que
mas de 10 anos estuvo al aire) y la serie de lujo del NRM: “Diélogos al Desnudo”,
sobre el cual hablaremos ampliamente en el capitulo 5 por tratarse de una produc-
cién a cargo de la Division Cultural de ese grupo.t”?

Locutores de estos anos fueron Bolivar Dominguez, excolaborador de Radio
UNAM, y el sonorense Sergio Rod (también titular de “Dialogos al Desnudo”),
quienes llevaron a la fama el programa matutino “Batas, Pijamas vy Pantuflas”.

1980-1996

Los Gltimos anos de la XEQY se han caracterizado por su caida de audiencia,
sobre todo a partir de 1985, “afo del boom de la radio”, y sus esfuerzos por
recuperar el lugar de su “época de oro” a través de la adopcion del sistema estereo-

V178

fonico en 1980 (cuando no habia ni un solo receptor para escucharlo),'”® la am-

175 Anda y Ramos, José Francisco, op. cit., pp. 60-61.

176 Boletin Radiofénico, 31 de diciembre de 1970, p. 7.

177 E1 9 de septiembre de 1971 nacié la "La hora de César Costa”, un programa popular que
durante varios afos contintaria al aire. Boletin Radiofénico N* 1077, 21 de septiembre de 1974,
p. 2.

178 Las normas técnicas para la aplicacion de la estereofonia en radio de amplitud modulada,
fueron publicadas por la SCT en el Diario Oficial de la Federacién el 24 de septiembre de 1990
(el mismo dia que también se fijaron las disposiciones para la operacion de subportadoras en
estaciones de frecuencia moduiada). Mediante esta autorizacién, la XEQY-Radio Mil regularizé sus
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loria Trevi, la madrina del gustado programa “"El Club del Taxista”, aqui con sus fans. afuera del
NRM. Foto: Archivo Fotografico Jorge Gémez.

pliacién de su horario de transmisiones (las 24 horas del dia, desde el 31 de enero
de 1990} y la creacién de més programas hablados, principalmente en la década de
los noventa.

transmisiones estereofonicas iniciadas 10 afios antes. El 5 de octubre, el NRM publicd un desple-
gado en el que agradece al gobierno mexicano su apoyo a la industria de la radiodifusién: “Radio
Mil celebra 10 afios de transmitir en sistema estereofénico. Durante 10 afios hemos transmitido
ininterrumpidamente, con autorizacién de la Secretaria de Comunicaciones v Transportes. en
estereofonia en amplitud modulada. Nos complace hacerle Hlegar al C. Secretario de Comunicacio-
nes y Transportes, nuestro apoyo y felicitaciéon por haber anunciado oficialmente la normatividad
cperativa de dicho sistema de transmisién para nuestro pais, y nos sumamos entusiastas a este
nuevo esfuerzo de modernizacién de la Industria Radiofonica. Una vez méas. hemos sido pioneros
en la adopcién de avances en la radiodifusion y contribuido a la vanguardia de nuestro medio, para
beneficic de México™. en El Financiero, Anélisis, p. 23-A.
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Hasta 1988, Radio Mil practicamente conservé una programacién similar a la
manejada muchos
programé 41 minutos de musica (60 por ciento de la transmision total), 12 de
comerciales, 4 de servicio social y 3 de tiempo oficial de RTC, segiin un estudio
realizado en mayo de 1981. La siguiente es una lista de los programas correspon-
dientes a dicho afto. Los més importantes ya fueron resefiados anteriormente.

a
fios antes. En tna hora de transmision promedio, la estacién
anos antes. Ln una nora ce transmision promedalo, la estacion

05:30 a 06:00
06:00 a 06:30
06:30 a 07:30
07:30 a 07:45
07:45 a 08:30

08:30 a 08:45
08:45 a 10:00

10:00 a 10:03
10:03 a 11:00
11:00 a 11:03
11:03 2 12:00
12:00 a 12:03
12:03 a 12:30
12:30 a 13:00

13:00 a 13:03
13:03 a 14:00
14:00 a 14:.03
14:03 a 15:00

15:00 a 15:15
15:15 a2 16:00
16:00 a 17:00

17:00 a2 17:03
17:03 2 18:00

18:00 a 18:03
18:03 2 19:00
19:00 a 19:03
19:03 a 20:00
20:00 a 20:03

Mdsica moderna en espariol.

Programa “Espacio libre” de RTC.

“Temprano en la manana.”

Noticiario.

“Corriendo y llegando a tiempo”, en el cual se abordaban
temas sobre trénsito y vialidad, alternados con musica.
Ncleo Noticias de la Manana.

“Hordéscopo musical de Radio Mil”. Horéscopos y mtisica
moderna en espanol.

Noticiario

“Discos de oro Radio Mil", de complacencias.
Noticiario

“Las Inmortales de Radio Mil.”

Noticiario.

“Las Inmortales de Radio Mil.”

“Album de Oro de Radio Mil”, éxitos de musica moderna
en espanol.

Noticiario.

“Preguntas y Sorpresas.”

Noticiario.

“Aperitivo musical”, con melodias ligeras, como para
sobremesa.

Nicleo Noticias de la Tarde.

“Idolos de Radio Mil.”

“Discoteca de Triunfadoras”, con musica moderna en
espanol.

Noticiario.

“Las Inmortales y las Actuales”, Baladas del recuerdo y
del presente.

Noticiario.

“Las Inmortales de Radio Mil
Noticiario.

“La pregunta esté en el aire.”

Noticiario.

2}
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20:03 a 21:00  “Juicio Final”

21:00 2 21:30  Nucleo Noticias de la Noche.

21:30 2 22:00  Musica moderna en espadiol.

22:00 a 24:00  “Generaciones 60, 70, 80", muisica que estuvo de moda
en esas tres décadas.

24:00 a 02:00  Mdusica moderna en espanol.!™

Al correr de los arios, la programacién fue manejada con un mismo criterio,
no obstante el boom de los noticiarios y la radio hablada; esto se reflejd negativa-
mente en su audiencia. Segin sondeos, Radio Mil volvié a colocarse, en 1985, en
el primer lugar de rating total en el Distrito Federal, con un 1.5 (que equivalen
aproximadamente a 63 mil radioescuchas). seguido de la XEW con 1.1 y XEQR
Radio Centro con 1.0.7*° Sin embargo, este resurgimiento lo podemos atribuir en
parte importante a la indiscutible labor de la XEOY durante los sismos del 19 de
septiembre, por lo que fue un factor coyuntural el que contribuyé a colocarla en
los primeros indices de audiencia.

Al revisar la programacién de 1989 nos damos cuenta que ésta no varié
mucho, en comparacion con la de afos anteriores; continuaron las baladas mo-
dernas, las “inmortales” y los concursos. Pero hubo algunas novedades como:

“La Hora Juve Mil", de 6:00 a 7:00 horas, sobre musica y temas diversos.
“Una de Café y una de Azucar”, de 7:00 a 7:30 horas, programa musical
y de orientacién vial.

“Circo, Maroma y Teatro”, de lunes a domingo de 16:00 a 17:00 horas,
en el cual se intercalaban chistes, musica, notas artisticas y deportivas, y
entrevistas en vivo a intérpretes nacionales y extranjeros.

“A Gusto”, de comentarios diversos, un tanto ligeros. Se transmitié de
22:00 a 24:00 horas.

Asimismo, es necesario advertir que a fines de la década de los ochenta y
principios de los noventa, Radio Mil cambié de perfil. Si antes su auditorio era

179 Yerena Capistran, Maria del Consuelo, Propuesta de radio-revista cientifica (para las
emisoras XEQY, XECO, XEBS, XEUR y XEPH del Nicleo Radio Mil), tesis UNAM (FCPyS),
1987, pp. 41-43.

180 “Segun estimaciones de la ANAM (Asociacién de Anunciantes de Mexico) sobre el auditorio
de las estaciones de AM, XEOY Radio Mil fue la emisora con mayor audiencia durante el mes de
septiembre de 1985 en la clase alta (alcanzd un rating de 1.6). Fue seguida por la XEW, con 1.2 y
la XEX con .5[...] Por lo que toca a la clase media, de nuevo XEQY (1.4) y XEW (1.1) fueron las mas
sintonizadas. En tercer lugar se ubicé XERED (.7), seguida por la XEX (.6) [...] Con respecto al
nicleo de audiencia clasificada bajo el rubro de ‘clase popular’, las emisoras més sintonizadas
fueron XEOY y XEQR, ambas con 1.4 de rating, y XEBS, XEJP y XEW con .9 cada una”, en
“Medicién de auditorio de radio en el Distrito Federal, ANAM, México, septiembre de 1985. Cit.
pos. Alva de Selva, Alma Rosa, Radio e ideologia, 2a. ed., México, El Caballito, 1986, pp. 76-78.
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gente joven y adulta del sector socioecondmico A (los de mayores ingresos), hacia
1989 y arios posteriores ya era otro:

El auditorio de Radio Mil varia desde nifios de 5 afios hasta los jévenes
adultos, sin prescindir de gente mayor de los 45 afios, aunque el grueso
de nuestra audiencia se localiza entre los 13 y 24 anos con un promedio
socioecondmico de clase C alta, sin embargo increiblemente han apareci-
do “ratings” en donde al mismo tiempo, Radio Mil se encuentra en pri-
mer lugar de la clase Ay en el primer lugar de la clase D.18!

A mediados del mismo 1989, Enrique Ortiz dejé la gerencia de Radio Mily a
partir de ese momento han ocupado su puesto seis personas. Estos cambios
reflejan la inestabilidad que ha existido en la emisora en los Gltimos afics, produc-
to de la serie de reacomodos administrativos ocurridos en los niveles mas altos del
NRM vy de la fuerte competencia de otras estaciones. De 1989 a 1995 han sido
gerentes de la XEQY: Heriberto Vazquez Murioz (excolaborador de Grupo Acir y
Radio Centro, por més de nueve afos), Jaime Pontones Schneider, Jorge del
Pozo, Pedro Ignacio Calderén Bretén, Pablo Latapi, Cristina Stivalet y hasta octu-
bre de 1996, Gustavo Alvite Martinez en su calidad de Director de Programacién
del NRM, tomaba las decisiones sobre la emisora.

Los noventa: recuperar el tiempo perdido

El 10 de marzo de 1992, Radio Mil cumplié 50 afios de vida.'®? Su aniversario,
lejos de coronar una ascendente y brillante trayectoria, hizo reflexionar a los prin-
cipales directivos del NRM —que llevaron a la cima a la estacién y crearon una
tendencia en la radio capitalina— de que era necesario recuperar e} rumbo.

La XEQY, 50 afios después, ya no era la misma; habia sido desplazada, y en
mucho, por varias estaciones como XERED Radio Red, XEDF-970 Noticias y
XEL-Radio Acir, entre otras, que desde mediados de los ochenta dejaron el disco
por los programas hablados. La radio, los gustos de la poblacién, habian cambia-

181 NRM, Radio Mil, enero de 1989, mimeo, s.p.

182 F] 50 aniversario de Radio Mil fue celebrado con una serie de actos, entre éstos una “cena
de gala” en el Hotel Nikko (a la que asistieron politicos, empresarios y publicistas), una carrera de
caballos en el Hipddromo de las Américas, y transmisiones especiales en las estaciones del NRM,
que incluyeron la elaboracion de cépsulas sobre su historia. Cfr. NRM, Kangurito N? 11, mayo
1992. Por su parte, el presidente Carlos Salinas de Gortari ofrecié al Lic. E. Guillermo Salas,
accionistas del NRM e invitados, una comida “intima” por ese motivo, que tuvo lugar en el Salén
Manuel Avila Camacho, de la residencia oficial de Los Pinos. Cfr. Barrios Gémez, Agustin, “Co-
mentarios de Barrios Gémez”, en El Universal, 6 de junio de 1992, p. 2.
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do en los Gltimos afios, y Radio Mil no lo habia advertido claramente. Su “cum-
pleanos” fue, en es«te entido, una llamada de atencién o una alarma que le hizo
despertar, pero todavia con muchas dificultades, de su suefio m 1s'cal

Desde 1990, Radio Mil ha tratado, con mucho sigilo, con mucha precaucién,
de transformarse. Poco a poco introdujo programas méas grand esy completos de
noticias (sobre los cuales hablaremos mas adelante}, de comentarios v anélisis, sin

dejar su programacién musical.!®?

La nueva formula: la radio hablada —que podemos ubicar como una de las
tendencias actuales— jamés cristalizd. Asi, en julio de 1996 la emisora abandono
el proyecto y regreso al tradicional formato musical. Los opositores al contenido
hablado han manejado dos argumentos al respecto: el alto costo en la produccién
de estos programas (en un periodo de recesidén econémica y baja en la inversién
publicitaria en la radio) y el minimo incremento de los ratings esperados.

De esta manera, entre septiembre y noviembre de 1993, Radio Mil tuvo impor-
tantes espacios musicales de new age y desde el 2 de julio de 1995 de balada moder-
na, con antiguos programas de participacion como el de "Preguntas y sorpresas”.

Aun asi los intentos para conformar una programacién hablada al gusto de su
amplio auditorio meta (ahora mayores de 18 anios de los niveles socicecémicos B,
Cy D), permanecian entre algunos miembros del NRM .1

De los programas que Radio Mil cred en los tltimos cinco afios sobresalen
los siguientes:

—"El Espejo de Venus”, programa sobre temas astroldgicos, conducido
por dJulia Palacios de 10:00 a 11:00 horas (fuera del aire). -

—“¢Quién puso el Bump?”, una de las series de mayor éxito de la esta-
cién, conducida por Rona Fletcher y Agustin Romo Ortega, de las 17:00
a las 18:00 horas. Nacio en 1990, con el objetivo de recordar los éxitos
musicales del rock and roll en México y entrevistar a sus principales
exponentes. El 28 de febrero de 1991 se celebrd el primer aniversario
del programa con una “tardeada” y concurso de baile en el Salén Riviera.
Los padrinos del evento fueron Angélica Maria y César Costa, y durante
él participaron los grupos Loud Jets, los Hooligans de Javier de la
Cueva, los Hermanos Carreén, Johnny Jets y el Fugitivo, Rogers, Juniors,
los Belmonts y los Rebeldes del Rock. También intervinieron Roberto

133 Seglin estadisticas manejadas en el NRM, Radio Mil todavia transmitia en 1990 hasta 250
melodias en un dia normal de programacién. Esto es una muestra del extenso tiempo que dedicaba
a la transmisién de musica, mientras otras estaciones incursionaban exitosamente en la radio hablada.
NRM, Kangurito N* 1, enero 1991, s.p.

18¢ Con su nueva programacién, Radio Mil cambié una vez mas de perfil en 1990. De ser una
estacién para jovenes de entre los 13 y 24 anos, amplié su auditorio meta a personas cuyas edades
son de entre los 18 y los 40 afios. Cfr. NRM, Historia de mi vida, s.p.
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Jordan y Javier Batiz.'®® Al aio siguiente hubo otra celebraciéon similar
con la actuacion de Roberto Jordan, Ricardo Carrién, Rafael Acosta y
otros rockeros de los afos sesenta.

En junio de 1993 desaparecid como una de las acciones del grupo para
conformar una programacion con més programas hablados, pero sus conductores
al poco tiempo se harian cargo de otra emisiéon dedicada a los espectéculos: “Del

x

tingo al tango”, con un horario de 15:00 a 16:00 horas (fuera del aire).

—*“La Hora de Nadie”, nocturno, con Cristina Stivalet. En él se aborda-
ron temas diversos v se prcgramaba musica de antafio (fuera dal aire).

—“Tempranidades”, con los comentaristas de deportes Raul
Orvananos y Carlos Albert, quienes hablaban de todo un poco. Su hora-
rio fue de 6:00 a 8:00 horas (fuera del aire).

—“Mil y Dos”, con Alvaro Gonzalez de Mendoza. Comenzaba a las
doce de la noche y su estructura fue, para algunos criticos, “original”,
porque no habia anuncios, presentaciéon de canciones ni se daba la hora.
Era un mondlogo de alguien con estudios y varios viajes en su haber,
quien abordaba diversos ternas. “Su voz, grave y pausada, se oye célida.
Su tono personal, intimo despierta curiosidad. Abundan los radioescu-
chas, sobre todo ‘las’, que preguntan por él. Desean saber todo: proce-
dencia, profesion, lecturas, estado civil y su opinién sobre los temas més
insospechados. No falta quien le parezca sensual”, segin descripciones
hechas en su momento por el periodista Joaquin Gutiérrez Nino. Tuvo
una duracién de “127 noches” (fuera del aire).!®

—“Hablemos de los Hombres”. Otro de los programas que conté con
criticas favorables. Nacid el 16 de marzo de 1992. Aunque se anuncié en
un principio que serfa conducido por Fernanda Tapia y Piri Gay, el lugar
de esta tltima fue ocupado por Mayté Noriega, también conductora du-
rante méas de dos anos del noticiario “La Ciudad”, y en junio de 1993 por
Rona Fletcher. Poco después tomaria su lugar Cristina Stivalet. Segin el
NRM esta emision “abre la puerta para que la mujer, en su propio estilo
y con su muy particular enfoque, cuestione, critique v analice todas las
actitudes y actividades en las que interviene el sexo opuesto y ;quién
sabe?... jhasta podria llegar a coincidir con él!”.'*” Dos veces a la semana
fueron entrevistados hombres. Asistieron, entre muchos otros, Héctor

185 NRM, Kangurito N* 2, marzo-abril 1991, p. 4-5, y anuncio publicado por Radio Mil en
Excélsior, 3 de marzo de 1991, p. 6-E.

186 Gutierrez Nifio, Joaquin, "Mil y dos”, en El Universal, Espectéculos, 26 de julic de 1990, p. 8.

187 NRM, Kangurito N* 11, p. 12.
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Bonilla, Julio Alemén, Victor Trujilio con su "Brozo”, Luis de Alba, Paco
Stanley, Carlos Ignacio, peinadores, est i
preguntas “indiscretas” (fuera del axre;
—"El Club del Taxista”, idea de E. Guillermo Salas. Se transmitid los
jueves, viernes y sébado de las cero a las 3:00 horas, v tuvo una duracion

de 10 meses (agosto 1991-mayo 1992). Compitid con el programa de la
XEDF —“Ustedes y nosotros” de Jorge Man l Hernandez. La conduc-
cién estuvo a cargo de Joel Bello, un joven recién llegado de Teziutlan,

Puebla. De entre las anécdotas relacionadas con la emisién, destaca la
“designaciéon” de la cantante Gloria Trevi como “"Angel de la Guarda”™ de
los taxistas. Este evento se realizé durante la tarde {fuera de las instalacio-
nes del NRM, bajo una fuerte lluvia) kiego de una entrevista que le hiciera
el locutor Fortino Vargas.**’

—"Caigase de la cama”, con Fernanda Tapiza, de 5:30 a 6:00 horas.
Sobre un tema determinado la conductora hacia comentarios ingeniosos
v humoristicos, asi como entrevistas aderezadas con misica ad hoc (fuera
del aire).

—"Sexualidad en Familia”, con la psicdloga y sexdloga Sylvia Covidn
Villar. Un exitoso programa, sumamente aceptado, con la intencion de orien-
tar a las amas de casa respecto a la educacion sexual. Se transmitio algunos
meses a las 11:00 horas. Sin embargo, no obstante que elevd répidamente
sus numeros de rating, los directivos decidieron quitarlo porque consideraban
que “no era propio” hablar de esos temas por la mananas.

—*“Qiga doctor”, con la doctora Maria de la Luz Torrescano Newton.
Fue transmitido de 12:00 a 13:00 horas y abordaba difentes temas de
salud con uno o varios de los mejores especialistas para la prevencion y el
cuidado de enfermedades. Sin duda, uno de los programas de mayor
aceptacién entre su auditorio (fuera del aire).

—"Miscelénea del Angel”, con los comentarios de German Dehesa y
entrevistados. Programa de pocos meses de vida que se caracterizd por
la promocién de las actividades profesionales de Dehesa y sus amigos, en
un horario de 14:00 a 15:00 horas. Sali6 del aire en abril de 1995 a raiz
de la solidaridad que tuvo su conductor, junto con Maria Victoria Llamas
y Alejandro Aura (conductores a su vez de “La bolsa o la vida"), y Kathryn

138 Mayores detalles sobre las caracteristicas de las locutoras y contenido del programa “Hable-
mos de los hombres”, se encuentran en el articulo de Fernando Mejia Barquera, "Hombres a deba-
te”, en El Nacional, Dominical N* 99, 12 de abril de 1992, p. 18; y de Rocio Macias, “Mujeres
hablando de los hombres”, en La Aficion, 14 de mayo de 1992, p. 2-B.

89 Cfr. Sosa Salinas, Ivette, “El poder de convocatoria de la palabra. Adiés al Club del Taxis-
ta", en El Nacional, Espectaculos, 18 de mayo de 1992, p. 17; y NRM, Kangurito N* 5, septiem-
bre-octubre de 1991, s.p.
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Loretta, por el despido de Mayté Noriega en la conduccion del noticiario
“La Ciudad”.

—“Nuevo estilo”, bajo la conduccion de Enrique Castillo Pesado, editor
de la seccion Nuestro Mundo del periddico El Universal, y del periodista
Edmundo Dominguez Aragonés. Programa “ligero” sobre tematica diver-
sa en el que participaron artistas, politicos, periodistas y empresarios. La
transmision se llevé a cabo, en vivo, desde el restaurante “La Valentina”
los viernes de 20:00 a 21:00 horas (fuera del aire).

—“Club automil”, programa sabatino con Alejandro Vargas Lugo y
luego con Armando Reygadas, en el que se abordaron tépicos que intere-
san a quienes tienen vehiculos automotores. Horario: de 10200 a11:00
horas (fuera del aire). g

—*“Radio mascota” emision de vanguardia en su género, dedicado a
las mascotas y sus duenos. Brindd servicios de orientacion veterinaria,
localizacion, adopcién y compra-venta de animales domésticos en un
horario, de lunes a viernes, de 17:00 a 17:30 horas. Su conductor, Tito
Duran, tiene el mérito de ser pionero en este tipo de emisiones que le
hicieron merecer positivos comentarios en prensa.!”® Como recurso pu-
blicitario adicional, el programa fue apoyado con la creacién del “Club de
amigos de radio mascota”, cuyos impulsores otorgaron promociones y
regalos a sus més de mil miembros.

Debido a los constantes cambios de la programacion de Radio Mil,
“Radio mascota” modificé nombre y horario: El “Magico mundo animal”
se transmitid, con este nombre, los sabados de 16:00 a 17:00 horas
desde el 1° de agosto de 1995. Sin embargo, a pesar de que la serie fue
galardonada en 1995 por la Asociacion Nacional para la Aplicacion de
Leyes de Proteccion a los Animales y por la Asociacion Internacional The
Ark Trust, Inc., qued6 fuera del aire el 15 de julio de 1996, justamente
cuando la emisora retomd en su totalidad el formato musical.

—*“Motor y volante” de Gabriel Novaro, editor de la revista Motor y
Volante. El slogan de la emision es claro: “el programa que prueba los
autos para que usted decida”. Participaron articulistas y miembros del
consejo editorial de la publicacion. Horario: los miércoles de20:00 a
21:00 horas (fuera del aire).

—“Sexualidad en voz alta”; serie a cargo de la psicédloga y sexdloga
Sylvia Covian Villar dedicada a abordar de manera seria y profesional
temas sobre la sexualidad humana. Desde su nacimiento el programa
generd un amplio interés entre el auditorio, también recibié muchas opi-

19 Cfr. “Mascota: aniversario y justificaciones”, en Excélsior, 2 de octubre de 1994, p. 2-M.
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niones favorables sobre su contenido y tratamiento de los tépicos. La
emision comenzoé de lunes a viernes, luego continud tres veces a la sema-
na, finalmente se transmitié un solo dia: los martes de 20:00 a 21:00
horas. En octubre de 1995 el programa fue distinguido con el Premio
Nacional de Periodismo Médico, otorgado por la Asociacion Periodistica
Profesionales de la Informacion A.C. y los laboratorios Merck Sharp and
Dome de México (fuera del aire).

—“Musica de vidrio, ritmo de cristal”, con el estilo caracteristico de
Alfredo Ruiz del Rio, quien se hizo cargo del programa después de termi-
nar el formato de la estacién Dimension 13-80. Se transmitié de 21:00 a
21:30 horas de lunes a viernes (fuera del aire).

—*Buen provecho!”. Serie de orientacion nutricional que conto6 con el
apoyo del Programa Universitario de Alimentos (PUAL) de la Universidad
Nacional Auténoma de México. La conduccién estuvo a cargo de Maria
Eugenia Mendoza, los sébados de 11:00 a 12:00 horas (fuera del aire).

Los locutores que han participado en Radio Mil en los Gltimos afos son:
Agustin Romo Ortega, Carlos Ugalde, Fortino Vargas, Alejandro Ibarra, Cristina
Stivalet, Agustin Jiménez y Lilidn de Ledn, estos tres Gltimos fuera ya del NRM.
En cuanto a los operadores se encuentran: Antonio Valadez, Arturo Valadez, José
Luis Duarte, Reynaldo Velazquez y Alberto Téllez.

En el mes de julio de 1993, Radio Mil aumentd su potencia de 20 a 50 mil
watts, lo cual le permite llevar su sefnal con cierta claridad, sobre todo en las
noches, a las siguientes ciudades: Querétaro, Pachuca, Tulancingo, Tlaxcala, Jalapa,
Orizaba, Puebla, Tehuacan, Atlixco, Cuautla, Cuernavaca, Taxco, lguala, Ixtapan,
Toluca, Valle de Bravo, Celaya y San Juan del Rio.

XEUR

Con una historia de 30 anos la XEUR-Radio Onda se distinguié como una emiso-
ra pionera en la difusion de musica tropical, dirigida a un auditorio eminentemente
popular.'?! Fue la pentltima estacidon en integrarse al NRM, justamente el 25 de
octubre de 1965,'%¢ después de que el 9 de marzo del mismo ario fuera publicada

191 “En México se emplea la denominacion generalizada de "musica tropical’ para designar
todo tipo de musica {bailable por lo general) en la cual predomina la influencia negra o caribena. La
historia de esta influencia forma un capitulo importante en la evolucion de la musica popular en
nuestro pais”, Moreno Rivas, Yolanda, op. cit., p. 236.

192 Dato proporcionado por Héctor Aguilera, exgerente de la XEUR, en entrevista realizada el
22 de julio de1991.
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Radio Onda llevando a las calles la fiesta y su musica tropical. Foto: Enrique Arista Arellano,
Archivo Fotogréfico NRM.

en el Diario Oficial de la Federacién la concesion a favor de Radio Unién Texcoco
S.A., para construir, instalar, operar y explotar una estacion radiodifusora comer-
cial en Texcoco, México .

En su trayectoria podemos ubicar claramente tres etapas en cuanto a corrientes
musicales adoptadas: musica tropical en general (“La Tropical Ardiente” de 1965
a 1983); tropical y corriente grupera (“Deportiva y Sabrosona” de 1984 a 1988):
salsera (“Salsa Pura, Pura Salsa” desde 1989, hasta su venta en agosto de 1994).

Radio Onda a lo largo de su historia ha sido un reflejo del auge y desarrollo de
la musica tropical en el Distrito Federal. Como otras emisoras del NRM, también
ha forjado artistas y grupos de este género. Comenzé dando cabida a todos los
ritmos cubanos bailables (mambo, danzén, cha cha cha, cumbia, entre otros);
difundié y contribuyé al éxito de fendmenos musicales como el de Rigo Tovar,

193 B} 17 de julio de 1962 la empresa Radio Unidn Texcoco, S.A. solicitd esta concesién. La
primera notificacion de la Secretaria de Comunicaciones v Transportes fue publicada el 28 de
diciembre del mismo ano; en tanto que la segunda notificacién aparecié el 7 de enero de 1963. Cfr.
Diario Oficial de la Federacion del 28 de julio de 1962, 7 de enero de 1963 y 9 de marzo de 1965.
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-apulco Tropical, Sonora Matancera y Sonora Santanera, entre otros. También
2 de las primeras difusoras en incluir a la corriente “grupera”, etapa en la que
n tanta diversidad en sus transmisiones vividé una fuerte crisis. Igualmente, ha
lo la primera y Unica estacién en la industria de la radiodifusion mexicana en
tegrar su programacion con pura “salsa”.

Como se aprecia, al arrancar el proyecto de la estacién, se unié a la idea
obal de E. Guillermo Salas Peyré de llegar a la especializacion programatica; es
icir, un género musical definido (en este caso musica tropical) dirigido a un audi-
rio también definido: jévenes de estratos populares.

.a tropical ardiente, se prendio

Una vez instalada la planta transmisora en Chimalhuacan, Estado de México,
empezo a radiar, con una potencia de cinco mil watts, la XEUR (1530 khz), con
estudios vy oficinas en Insurgentes Sur 1870.

Corria la década de los sesenta, que se caracterizé, sin duda, por los movi-
mientos estudiantiles en el mundo, la revolucion sexual y la aparicién de la psicodelia
como fenémeno cultural. La ciudad capital, por supuesto, no estuvo ajena a estos
movimientos sociales de la juventud.

Precisamente en esa década, que fue un parteaguas en la historia de México,
se acufi6 un término muy utilizado por los jévenes: onda. Término polisémico,
que como pregunta jqué onda?, se puede traducir como: jqué pasa?, ;qué hay de
nuevo?, ¢cémo estas?, entre otras acepciones.

Uno de los usos més comunes de esta palabra era cuando se le agregaba un
calificativo de “buena onda” o “mala onda”. También equivale a diversas interpre-
taciones, entre ellas: es buena o mala persona, que buena o mala suerte y que
situaciéon tan buena o mala.

Nacié la XEUR, bajo el nombre de Radio Onda, término sencillo, facil de
memorizar v, sobre todo, muy ligado a las formas de expresién de la juventud
capitalina.

En sus inicios, la programacion de la emisora fue totalmente grabada; se uti-
lizaban cintas de carrete abierto. No habia locutores ni para decir la hora. El
repertorio no era muy grande, sin embargo, ya se impulsaban las grabaciones de
Démaso Pérez Prado, Yayo “El Indio” y la Sonora Casino.!%*

En esos anos de esplendor en el NRM, la gerencia de la emisora estaba a
cargo de Arturo Venegas.

% Boletin Radiofénico N* 814, 6 de septiembre de 1967, p. 7.
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Fue a Pedro Estrada, un ejecutivo del Departamento de Ventas, a quien se le
ocurrio el slogan “La Tropical Ardiente”. Rapidamente fue incorporado para iden-
tificar a Radio Onda. Asi el concepto v enfoque de la estacién de musica tropical

se vio fortalecido en cuanto a imagen.

195

La linea fue clara desde el principio: musica bailable, alegre “guapachosa” y
“sabrosona”. Para 1970 la programacién se integraba de la siguiente manera:

6:00 a 8:00  La Onda de los Optimistas.
8:00 a9:00  Desayuno Alegre. Musica divertida. Se sugieren por el
teléfono las melodias.
9:00 a11:00  Musica Variada.
11:00 2 12:00 Los Tres Barbaros del Ritmo: Daniel Santos, Benny Moré
y Bienvenido Granda.
12:00 a 13:00  La Hora de Julio Jaramillo. Sugerencias.
13:00 a 14:00  Cumbias, Mambos v Danzones.
14:00 a 16:00  Programacion normal.
16:00 a 17:00  Su Majestad: el danzon.
17:00 a 18:00  La Hora Sonora.
18:00 a 21:00  Programaciéon Normal.

Noticiarios. %

Anda y Ramos sintetiza asi las caracteristicas de Radio Onda en 1970:

.

Competencia directa de Radio Al. Sus locutores son los mismos que tra-
bajan en Radio Sinfonola y Radio Eco. La mayor parte de su transmisiéon
es grabada, tiene buen sonido, pero con frecuencia tan alta tiene poca

cobertura, ya que su potencia apenas alcanza a cubrir el D.F.1%

“El patito feo”

Como ya hemos hecho referencia en el apartado de Radio Sinfonola, en agosto de
1972, Heéctor Aguilera se incorporé al equipo de locutores de Radio Ongia. Estas
son algunas de sus impresiones que tuvo sobre la emisora de aquel entorxes:

Cuando yo llegue aqui, Onda era considerada como la tltima estaciéon del
Nucleo, como un hijo adoptivo a quien no se le da ni tedo el carifio ni
todo el apoyo, como un hijo mas de la famila... Seguramente esto me lo

5 Entrevista a Héctor Aguilera, 22 de julio de 1991.
1% Anda y Ramos. op. cit.. p. 81.
197 Ibidem.
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va a criticar el licenciado Salas Peyrd o el propio don Carlos (se refiere a
Carlos Flores, uno de los principales directivos del NRM, ahora fuera de
la organizacién) pero asi lo sentiamos, porque la estacion fue concesionada
en el Estado de México...!”®

A principios de los setenta y hasta los ochenta, la principal competidora de la
estacion fue Radio Al, emisora también de musica tropical bien posicionada en el
gusto popular, bajo la direccion del sefior Enrique Aguirre.

En esa década, la programacion habitual de “La Tropical Ardiente” difundio
ampliamente los temas de las dos grandes sonoras. De Matanzas, Cuba, la Sono-
ra Matancera y la agrupacion de Carlos Colorado, la Sonora Santanera. Se inclu-
yeron, por supuesto, los éxitos més sonados de Chelo y su Conjunto, Mike Laure
y la amplia gama musical de la cumbia colombiana.

Por otra parte, ademas de “su majestad: el danzéon”, el mambo y el cha cha
ch4, Radio Onda dio cabida a las distintas corrientes de la musica tropical. A
mediados de los setenta irrumpié con una enorme fuerza Acapulco Tropical. Va-
rios afios estuvo en los primeros lugares de popularidad, hasta que fue desplazado
por Rigo Tovar y su Costa Azul, con sus canciones que hablan del amor y des-
amor de la gente de escasos recursos econdmicos.

Estas figuras populares dieron lugar a fenébmenos musicales que podrian ser
analizados en un nivel sociolégico. Radio Onda, al difundir las canciones de estos
artistas, poco a poco se vio beneficiada y gané mucha audiencia.

La tropical ardiente pierde fuego

Al despuntar la década de los ochenta las figuras del género tropical perdieron
fuerza. Las companias grabadoras sélo apoyaban a los grandes que habian “crea-
do”. Asi, Rigo Tovar empezd a experimentar con sus letras y arreglos, acercando-
se méas a la balada roméntica; Acapulco Tropical perdi6 terreno; la Sonora
Matancera, a sus 65 anos, era mas que una institucién; la Sonora Santanera habia
llegado a la cumbre. En suma, pocas eran las estrellas que se asomaban en el
firmamento tropical.

La musica tropical, pues, habia perdido adeptos. Florence Toussaint reseia
asi la poca difusién que se le dio en esos anos:

En el cuadrante capitalino ha quedado arrinconada la musica llamada
genéricamente tropical. Frente a la proliferacion de radiodifusoras que
transmiten “musica moderna en espanol”. El bolero, el danzén, el mambo,

198 Entrevista a Héctor Aguilera, 22 de julio de 1991,
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el cha cha cha y demés ritmos del trépico pueden ser escuchados Unica-
mente en tres emisoras: Radio Al o la Tropical Moderna, XERH o la
Tropical Grande de México y Radio Onda o la Mejor Musica Tropical.
[...] La razén de este desdén son, por via de hipétesis, atribuibles tanto al
desarrollo de la radio como a ciertas pautas sociales|...] La musica tropical
pasé a ser patrimonio casi exclusivo del proletariado urbano. Como tal, la
“gente bien” rehuia escucharla por el temor de ser calificada de “naca’|...]
Hoy, la relegacion de la misica tropical en la radio padece, ademas, de un
creciente movimiento musical. “La musica moderna en espafol” es un
fendbmeno que comienza a tomar fuerzal...] Un poco bajo el influjo de los
Festivales OTI auspiciados por Televisa.!®?

La corriente grupera entra en onda

Paso el tiempo vy no obstante que la musica tropical en sus diversas manifestacio-
nes habia cobrado mucho éxito, ya no se habian creado nuevas figuras. Mientras
tanto, alrededor de 1984, emergia con fuerza propia la corriente grupera. Héctor
Aguilera le abri6 las puertas de par en par, a pesar de que esta musica no se
inscribia propiamente en la ambito tropical. Asi, en un intento por repuntar y
ganar audiencia se le dio paso a esta opciéon popular:

Una corriente que nosotros hemos apoyado desde sus inicios|...] empeza-
mos a meter canciones de los Caminantes, Los Fredy’s, Grupo Bronco;
entre otros, pero siempre apoyando el movimiento de la salsa con pro-
gramas como Festival Cariberio, luego le cambié el nombre a “Movimien-
to de la Salsa” .2

Con un “poquito de todo”, en enero de 1989 la programacién de Radio Onda
conjugaba la cumbia, la salsa, el mambo, el cha cha cha, musica chitana, nortesia
y corriente grupera; ademas a la emisora se le dio una imagen deportiva, bajo el
slogan: “Deportiva y Sabrosona”. Veamos integramente esta programacion que
reproducimos de un texto documental preparado expresamente por la emisora
para el Departamento de Ventas:

6:00 a 7:00. Los Idolos de la Matancera. Organizacion musical originaria
de Matanzas, Cuba. Con todo el caudal de solistas como: Celia Cruz,
Celio Gonzalez, Bienvenido Granda, Daniel Santos, Nelson Pifedo, etcétera.

19 Toussaint, Florence, “La Musica Tropical”, en Proceso N* 294, 21 de junio de 1982, pp.
61-62.
200 Fntrevista a Heéctor Aguilera, 22 de julic de 1992.
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7:00 a 8:00. Programacion General (las distintas corrientes del género
tropical). En este espacio es donde se proyecta a los valores de la musica
popular.

8:00 2 9:00. La Hora de Bronco y sus Invitados. Grupo que viene sonan-
do muy fuerte desde el norte de nuestra Republica y con ese ritmo tropi-
cal combinado con lo chicano, le ha valido para tener un espacio dentro
de nuestra programacion diaria.

9:00 a 10:00. La Hora de Rigo Dominguez vy su Grupo Audaz. Aqui se
escucha toda la musica del grupo, originario de Veracruz, que con su
ritmo tropical envuelve a todos sus seguidores.

10:00 a 11:00. La Hora de Caminantes. Este grupo también esta dentro
de la programaciéon con gran éxito. Empezd grabando musica tropical v
balada del mismo corte, pero més tarde incursiona también en el terreno
chicano y nortefio, dandonos altisimos picos de audiencia.

11:00 a 12:00. El Super Show de los Vazquez e Invitados. Este grupo
nacido en el sureste de la Replblica Mexicana y que penetré en el D.F. y
Estado de México con el conocido tema “La Canalla”, lo ha puesto en los
primeros lugares.

12:00 a 14:00. Programacién General.

14:00 a 15:00. La Hora de Los Incontenibles Gatos Negros de Tiberio
Gonzalez. Otro de los popularisimos grupos que no falta en ningiin baile,
donde acuden de 5 a 10 mil personas.

15:00 a 17:00. Programacién General.

17:00 a 18:00. La Hora de la Internacional Sonora Santanera y el Festival
Latino. La Sonora Santanera es el grupo mas importante de la masica
tropical de México, que existe desde 1960. Pas6 a formar parte brillante
del elenco de la musica sabrosona. En este horario comparte crédito con
El Festival Latino, programa donde se presentan los mejores grupos y
solistas para dar a conocer lo mas nuevo de esta corriente musical que ha
causado furor en todo el mundo.

18:00 a 24:00. Nuevamente nuestra Programacién General.

Cabe reiterar que con esta programacién, a Radio Onda se le dio la imagen de
estacién deportiva, ya que se consideraba que su auditorio es quien llena los
estadios de futbol, beisbol, las arenas de lucha y box y es aficionado a muchos
otros deportes de corte popular.

A lo largo de la programacién se incluian capsulas donde se daban a conocer
resultados, anécdotas y récords del deporte, ademas de las entrevistas a deportis-
tas destacados todos los dias a las 19:00 horas.

Cabe senalar, que en la década de los ochenta la plantilla de locutores estaba
integrada por Federico Acosta, Alejandro Gardurio, Mario Romero, José Manuel
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Rios y Marcos Garcia; en tanto que la de operadores estaba compuesta por Daniel
Ramirez, Manuel Conde, Carlos Hernéndez y Felipe Vazquez.

Salsa pura, pura salsa

Como vimos en el apartado anterior, la programacién de Radio Onda estaba
demasiado dispersa. Formato que integraba una mezcla de “todo un poco”, que
en lugar de agradar al auditorio por la variedad, caia en el desorden y la indefinicién.
Muy alejado por cierto de la especializacion programaética que enarbold E. Guillermo
Salas Peyro.

Asi, en 1989, la estacion dio un giro de 180 grados, tendiente a que de una
vez por todas, la estacion siguiera una linea bien definida. !

Los directivos me presionaron y me pidieron un cambio. Me dijeron: si td
apovyas la salsa jpor qué no convertimos a la estacion en cien por ciento
salsera? Yo me resisti al principio porque esta musica era considerada un
tanto elitista. Pero en ese momento se presentd otro fenémeno, muy
favorable, como lo fue la presencia de Eddie Santiago. Ya figuraban Willi
Colén, Rubén Blades, Oscar D' Leén; pero como que Eddie Santiago
vino a apuntalar la corriente salsera. Una especie de balada con ritmo de
Son Montuno que logré penetrar fuertemente en la juventud...?!

Héctor Aguilera siguié las instrucciones al pie de la letra y asi emergia en el
cuadrante la primera y Unica emisora de su género, bajo el slogan: “Salsa Pura,
Pura Salsa”.

La idea de tal cambio no fue disparatada, por el contrario. A fines de los
ochenta la disquera Fania All Stars cre6 un término mercadolégico, genérico,
llamado “salsa”, que no es mas que la vieja musica cubana. Aquella que prohijaron
Miguel Matamoros, Arsenio Rodriguez, Guillermo Portavales! Los Papines
Urrumberos. Todos ellos creadores del son cubano.

lgualmente, Cuba es madre de diversos ritmos: el guaguancé, cha cha cha, son
montuno, la guaracha, el bolero son (que es lo que toca Juan Luis Guerra, ritmo
conocido como batachd). Todo esta amplia gama de sonidos cubanos recteada con
instrumentaciones novedosas (uso de teclados, sintetizadores y cuerdas) por Tito
Rodriguez, Cheo Feliciano, Ismael Rivera, Héctor Lavoe, Willi Colén, Rubén Blades,
Eddie Palmieri, Celia Cruz, Oscar D'Leén, Ray Barreto y muchos otros artistas,
que bajo el término mercantil “salsa” hicieron que esta musica viviera un renaci-
miento.

21 Jbidem.
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Bajo este contexto, y aprovechando el furor de la salsa, Radio Onda empezé
a vivir una exitosa época: “Al séptimo u octavo mes de que la estaciéon se habia
convertido en cien por ciento salsera, de los 2.3 puntos de rating que manejaba,
se dispar6 a los 11 puntos. La razén: dimos cabida a toda la musica erdtica de
Eddie Santiago y otros mUsicos” 2%

En el Kangurito, 6rgano oficial del NRM, se vanagloriaban de que Radio
Onda fuera la Gnica estacion salsera del cuadrante. Aqui algunas partes del articu-

lo publicado:

La musica afroantillana es un conjunto de ritmos fascinantes, atrayentes,
envolventes. Se escuchan, se bailan, se sienten. Mejor conocida como
“Salsa”, esta musica ha sido difundida desde hace 20 afos por Radio
Onda, integrante del NRM.

Antes de 1988 se incluian otros géneros en su programacién, pero a
partir de este afo, Radio Onda transmite 18 horas continuas de salsa con
la maxima calidad musical, interpretativa y tecnolégica.

Una parte muy de la labor de esta emisora es el hecho de que Radio
Onda lleva a los hogares de las familias mexicanas, conciertos en el mo-
mento mismo en que se estan llevando a cabo. A través de controles
remotos, ha sido posible transmitir presentaciones de artistas de la talla
de Eddie Santiago, Luis Enrique, Grupo Niche, etcétera.

Indiscutiblemente, Radio Onda es, por tradicién, la estacion salsera
de México.?%

Al empezar los noventa la estacion vivia momentos de esplendor. Pero la
XEQ-FM La Tropi Q, no obstante que transmitia misica tropical en general, al
ver el éxito de la XEUR empezé a incluir mas salsa en su programacion e inicié
una fuerte campana de promocion en television (hay que recordar que pertenece
a Radiopolis, la empresa de Televisa), prensa y anuncios espectaculares. Ademas,
con mejor sonido por estar ubicada en la banda de Frecuencia Modulada, la Tropi
Q comenz6 a quitar audiencia a Radio Onda.

Por otro lado, en esos afios, la que fuera la principal competidora de la XEUR,
XEAL-Radio Al, cambio al formato hablado; XEVOZ-Radio Voz, otra competido-
ra, habia desaparecido; en tanto que la XEMP-Radio 710 del IMER, no represen-

taba una fuerza real. Asi las cosas, Héctor Aguilera manifesté:

Radio Onda ha estado asi durante el Gltimo afio [él se refiere a 1991] en
los primeros siete lugares de las 56 estaciones que hay... Eso ha sido

22 Ibidem. '
203 *Un Estado de Animo Contagioso”, en Kangurito N® 1, enero 1991. p. 5.
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motivo de gran satisfaccion, pues ha ocupado durante seis, siete, ocho
meses el primer lugar de las estaciones del Nucleo, invirtiéndose asi los
papeles. Ahora se le tiene respeto y dejé de ser el “patito feo”.?*

Adios a Héctor Aguilera

Con muchos regalos al auditorio, amplias camparias de promocién y buen sonido,
pronto la Tropi Q se ubicd como la estacion tropical mas escuchada en el area
metropolitana. Poco a poco Radio Onda fue perdiendo fuerza, no obstante que in-
tentaba transmitir lo mejor y mas nuevo de la salsa. Aunque hemos de decir que
era poco variada la programaciéon. El amplio catélogo de la salsa casi no era
tomado en cuenta. Habia muchas repeticiones de los éxitos del momento. La
musica del Grupo Niche, por ejemplo, se escuchaba a todas horas. Por otro lado,
pocas eran ya las promociones y regalos para el auditorio.

En 1992, Héctor Aguilera salié del NRM; cortaba asi una trayectoria de 20
anos en esta cadena radiofénica. Carlos Campos (hijo del destacado musico mexi-
cano, director de su propia orquesta, también llamado Carlos Campos) tomé la
gerencia de Radio Onda. Los primeros cambios fueron en el slogan y en la pro-
gramacién. El primero de “Salsa Pura, Pura Salsa”, se quedé nicamente en “La
Estacion de la Salsa”; en cuanto a programacién introdujo una gran variedad de
musica olvidada en el catalogo salsero e hizo acopio de lo méas novedoso del género.
lgualmente, la cumbia, aunque en pequeia cantidad, también se dejo escuchar.
Esos fueron los primeros cambios de la nueva administracion.

Para junio de 1993, la emisora cambié su slogan: “La Estacion Tropical”, lo
que quiere decir que la emisora ampli6 su contenido musical. Mas cumbias y otros
éxitos tropicales, que paulatinamente fueron incorporados a la programacion ha-
bitual. Igualmente, continud, con bastante éxito por cierto, el programa de futbol
“Dos en el Area”, a cargo de José Luis Lamadrid y Francisco Javier Gonzalez.

Cabe sefalar que el serior Campos ya se habia integrado al NRM anos antes
con su programa “Salsabadeando” que durante muchos anos se transmitié por
Rock 101 los sébados a las 12:00 horas (los detalles sobre este programa se
encuentran en el subcapitulo XHSON). s

Finalmente es importante mencionar que a principios de 1993 la Tropi Q
cambié de formato v de nombre: Super Q “Ke Buena”, dedicada a transmitir
musica de la corriente grupera exclusivamente; en tanto que XEAI-Radio Al, dejo
el género hablado y retcmo sus origenes bajo el slogan: “La Catedral de la Musica
Tropical”. '

204 Entrevista a Héctor Aguilera, 22 de julio de 1991.
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La competencia, sin embargo, ya no tenia caso. Como mencionamos en el
apartado XECO, Radio Onda fue vendida a Grupo Radiorama en agosto de 1994.
Con el surgimiento de Sabrosita 590, el espiritu de Radio Onda ronda por ahora
en la exestacion rockera.

XEOY-FM

La historia de la XEOY-FM esta intimamente relacionada con los avances en la
tecnologia de la radiodifusion: fue pionera de la FM y del sonido estereofénico, e
introdujo el primer equipo de transmision automatico-computarizado en México
.que permitié la utilizacion del disco compacto. Sin embargo, en aras de esa “mo-
dernizacién” tecnolégica, también hubo “pifias” al adquirir un costoso equipo de
transmision automatico-digital que nunca fue utilizado al aire, para que finalmente
se optara por un convencional equipo de transmisiéon manual con el cual logré
vivir su mejor época.

Por muchos anos, orgullo v “juguete caro” de Salas Peyro, la XEQY-FM co-
menzd a transmitir musica clasica, pasd por la musica moderna en inglés, para
llegar a ser la primera y tnica estacion en difundir la llamada musica “culta” en
forma fragmentada. Dirigida en principio a un publico adulto de alto nivel cultural
y socieconémico, logré con base en diversas acciones —como el dejar atras el
lenguaje solemne y acartonado que se solia utilizar en este tipo de estaciones—
penetrar después a otros sectores sociales v a un auditorio joven.

La audiencia alcanzada y la aceptacion entre los amantes de la “buena musi-
ca”, sin embargo, no fue suficiente para mantener el proyecto. Se traté, primero,
de impulsar el formato hablado en el renglon de los negocios, pero después vino
el cambio radical: la estacion dejaba —entre protestas— la musica clasica para
entrar de lleno a la muasica mexicana. Pedro Infante, Jorge Negrete, Lucha Villa,
Lola Beltran, Vicente Fernandez, entre otros, se habian ganado un nuevo hogar.

El nuevo sonido: La FM

Asi como E. Guillermo Salas Peyré puede ufanarse de haber creado una férmula
que permitié el desarrollo de la radio capitalina, es innegable que también posee
el mérito de haber participado en los inicios de la Frecuencia Modulada en Méxi-
co, como parte de sus proyectos en blsqueda de la especializacién y desarrollo
tecnologico de sus estaciones.

En efecto, la XEOY-FM fue la segunda estacién en nuestro pais que funcionéd
en esa banda. La primera fue la XHFM-Radio Joya de México, propiedad de
quien se desempend, quizés no por casualidad, como gerente de Ventas en la
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Radio Mil de los lturbe: Federico Obregén Cruces. Esta estacion, de un solo
kilowatt de potencia, transmitié en los 94.1 megahertz, desde sus instalaciones
ubicadas en Reforma N2 1, décimo piso, despacho 1059.

Radio Joya inicié pruebas desde 1949 con una planta “hechiza” (improvisa-
da) hasta que en mayo de 1952 sali6 definitivamente al aire. Sus primeros meses
de vida, asi como después le ocurriria a la XEOY-FM, fueron dificiles porque el
nimero de receptores era muy reducido y, en consecuencia, no estaba garantiza-
do un numeroso auditorio para los anunciantes.

Con grandes esfuerzos la XHFM logré conseguir el apoyo de diversas empre-
sas y comprar receptores para colocarlos en clubes, hoteles, cines y restaurantes
a fin de que el publico conociera la calidad del sonido de la FM. Sin embargo, las
acciones fueron insuficientes para superar los problemas econémicos que se ge-
neraron a raiz del sismo del 26 de julio de 1957, razén por la cual, ya sin alterna-
tiva, Obregdén Cruces no tuvo mas remedio que venderla al sefior Francisco Aguirre,
de Radio Centro, quien le daria un nuevo empuje a la estacion.?0®

En el mismo afio de la venta de la XHFM, comenzé a funcionar oficialmente
la XEOY-FM; aunque después de un largo y empedrado camino, como veremos
enseguida.

Cuando Radio Mil era atin propiedad de los Iturbe y Azcarraga, la empresa
Fomento de Radio, S.A. (concesionaria de la XEOQY) solicité a la SCOP la conce-
sion para explotar una estacion de FM, con un kilowatt de potencia. Las dos
primeras notificaciones para los que se considerasen afectados por la solicitud, fue-
ron publicadas en el Diario Oficial de la Federacién el 30 de abril y el 23 de mayo
de 1948, respectivamente.?® Pero no se continué con el procedimiento de otor-
gamiento de concesioén, al pasar Radio Mil a otras manos. José lturbe perdié asi la
oportunidad de convertirse en pionero de la FM.

Siete afios después, en 1955, E. Guillermo Salas retomé el proyecto de la
FM, a pesar de la poca suerte por la que atravesaba Radio Joya. Sy intencién era
transmitir la misma programacién que se generaba de Radio Mil, asi como lo
estaba haciendo la XEOI de onda corta.

En junio de ese ano, la XEQY instald el equipo y todo estaba listo para co-
menzar a transmitir en esa banda, pero debido a unos fuertes vientos que tiraron
la antena de transmision de Radio Mil, se postergo la fecha de inicio.297 Yasolucio-
nado el problema, en septiembre de 1955, Radio Mil nuevamente dio a conocer
que empezaria a transmitir en FM y que la empresa Philips lanzaria al mercado

205 Cfr. Sosa Plata, Gabriel, "40 afos de la Frecuencia Modulada en México”, en Antena N*

163, mayo-junio 1992, pp. 14-19.
206 Cfr. Diario Oficial de la Federacién, del 30 de abril de 1948, p. 3, y 28 de mayo del

mismo ano, p. 2.
27 Boletin Radiofénico N° 67, 5 de mayo de 1955, p. 2.
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receptores econdmicos para captar su sefial. Sin embargo, transcurrieron los meses
y nada.?%

El 25 de enero de 1956 fue publicada en el Diario Oficial de la Federacién
la primera notificacién de la solicitud presentada por E. Guillermo Salas, como
representante de la empresa Televideo, S.A. para la explotacion de una radiodifusora
comercial de frecuencia modulada de tres mil watts de potencia. Esta estacién,
segin la SCOP, podria operar en la frecuencia de 100.5 megahertz, si no existian
afectados.?”

Un afo después, ain sin la concesion respectiva, comenzd a operar la XEQY-
FM, al igual que la XET-FM de Monterrey, Nuevo Leén. Estas estaciones, junto
con la XHFM-Radio Joya de México, fueron las Gnicas radiodifusoras de FM que
funcionaron en la década de los cincuenta.

 El 28 de agosto de 1957 fue la inauguracion oficial de la XEQY-FM. Su
gerencia fue encomendada a Francisco Villalpando.?!® Tal como estaba planeado,
la estacion transmitio, en un principio, la misma senal de Radio Mil, pero al cabo
de unos meses, fueron separados los canales.

La estacion de los 100.5 Mhz funciond en sus primeros anos de vida en
Ayuntamiento N? 101 y tuvo una programacién musical, sin cortes, enviada de
Estados Unidos. Su operacién era casi automatica: no habia locutores ni cabina y
todo era programado previamente a través de grandes cintas de carrete. De cual-
quier forma, el publico podia observar su manejo a través de los cristales de las
instalaciones de Ayuntamiento.

Ya desde esta época, la XEOY-FM impuls6 la musica clésica, no sélo por
imagen y por estrategia mercadolégica (al quedar cubierto un auditorio “selecto y
exigente”), sino también por los gustos musicales de su mismo propietario, el
licenciado E. Guillermo Salas.

Al tiempo que la XEQY-FM daba inicio a sus transmisiones, comenzé una
intensa campania, al lado de fabricantes de equipos electronicos, para vender re-
ceptores de FM vy contribuir asi al crecimiento de su auditorio. A través de dibujos
del famoso caricaturista y pintor Abel Quezada, la XEOY-FM ofrecia gratuitamen-
te la lista de su programaciéon mensual y, con un sistema parecido (cartas, circula-
res y catalogos ilustrados), se propuso vender radios con la banda de FM a un
precio de 595 pesos; a los anunciantes, por supuesto, les eran regalados.?!!

En 1959, afio de creacion de la FRM, la XEOY-FM dio a conocer algunas
cifras que, por el poco desarrollo de la FM en esa época, resultan a estas alturas
inverosimiles; decian contar con un auditorio de mas de 10 mil personas (casi

298 Boletin Radiofénico N? 88, 29 de septiembre de 1955; y N2 93, 3 de noviembre de 1955,
%9 Diario Oficial de la Federacion, 25 de enero de 1956, p. 4.

210 Boletin Radiofénico, edicion especial de octubre de 1963, p. 92.

211 Cir. Boletin Radiofénico del 28 de junio de 1958, pp. 6-7, y del 12 de marzo de 1959, p. 3.
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todos jefes de familia), que por su gusto “exigente”, bien puede llamarseles
“discriminadores de calidad”. Pero si se tormaba en consideracién que en cada
radiohogar habia por lo menos tres personas, su auditorio ascendia a casi 30 mil
personas, segiin sus cuentas.?'?

En 1961, las estaciones de la FRM fueron trasladadas a su actual sede de
Insurgentes Sur N? 1870. El cambio beneficié a la XEOY-FM, pues fue apoyada
con dos recursos importantes: la asignacion de un estudio de grabacion, y el
reforzamiento de su discoteca, con la incorporacién de una enorme coleccion de
discos de musica clasica, propiedad del doctor Josué Saenz, accionista de la FRM.?!3

En su nueva casa, la estacion dejo de utilizar la frecuencia antes asignada y a
partir de ese momento lo haria en los 100.9 megahertz (la que actualinente ocupa
la XHROK-Codigo 100.9), debido a una serie de ajustes implementados por la
SCOP con el fin de dar cabida a mas estaciones de FM.

Asi, con nueva frecuencia, nuevos estudios y nuevos discos, la XEOY-FM
entré a una nueva etapa, que se caracterizd, evidentemente, por su fino gusto
musical. Con grabaciones de conciertos completos —que parecian “en vivo”, se-
gtin recuerda el sefior Juan Garcla— y una buena seleccioén de obras, la estacion
dio entrada a las grandes e inmortales creaciones de Bach, Tchaikovsky, Beethoven,
Mozart, Vivaldi y otros més, presentadas por el médico y locutor Enrique Sampedro
Becerril, y divididas por breves mensajes comerciales sin jingles (comerciales can-
tados).

Estos programas eran apoyados con la transmision exclusiva de algunas gra-
baciones y programas especiales, sobre todo a partir de 1963, afo en el que, por
cierto, Femando Aguilar Gonzalez reemplazé a Fernando Villalpando en la geren-
cia de la estacion.

Asi por ejemplo, el domingo 17 de noviembre de 1963, fue transmitido el
concierto El Pesebre, oratorio del mulsico espanol Pablo Casals. Su difusion fue
s6lo en la XEOY-FM, porque, segiin una publicacion de la época, ¢l Sindicato de
Musicos de Estados Unidos habia prohibido que se diesen maés audiencias en
frecuencia modulada, por aquello del desplazamiento de su fuente de trabajo. Sin
embargo, destacd que gracias a la intervencion del NRM vy de la Organizacion de
las Naciones Unidas (a cuyos representantes les fue ofrecido el concierto), el sin-
dicato accedi6 a que la XEOY-FM lo transmitiese —pero sélo una vez— por ser la
estacién en FM con mayor potencia en Meéxico. El concierto fue transmitido de las
21:30 a las 22:45 horas, sin ningtn imprevisto.?!*

La otra grabacién (transmitida el 3 de diciembre de 1964), fue de similares
caracteristicas: un concierto ofrecido a la ONU con motivo de su aniversario, pero

212 Boletin Radiofénico, edicidn especial de octubre de 1959, p. 31.
213 Entrevista al Sr. Juan Garcia Marquez, 5 de marzo de 1991,
214 Boletin Radiofénico N? 511, 14 de noviembre de 1963, p. 7.
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esta vez a cargo de la Orquesta Sinfonica de Londres, bajo la direccion del maes-
tro George Solti. El programa incluyé tres danzas del Ballet Jaque-Mate de Arthur
Bliss; el Concierto para Violin y Orquesta de Max Bruch, con el solista Isaac
Stern; Variaciones y Fuga de Benjamin Britten, y un concierto de Béla Bartok.?!?

Pero ademaés de conciertos, la XEOY-FM transmitié en esta época algunos
radioteatros, quizas el mas importante, “Don Quijote de la Mancha”, realizado por
la BBC de Londres. La serie fue escuchada dos veces a la semana v en ella
participaron Manuel Lazareno, en la musica; Jorge Juan Rodriguez, como “"Don
Quijote”; Roberto Parada, “Sancho”, y Arturo de Espoen como narrador. La
direccion artistica estuvo a cargo de Angel Ara.?2t

Programas de esta naturaleza fueron transmitidos regularmente por la esta-
cién, gracias a intercambios con la Radio Nederland, de La Haya; la BBC de
Londres: Radio y Televisién Francesa, y Radio Revista de las Naciones Unidas.

Cabe mencionar antes de entrar al siguiente tema que la empresa Televideo,
S.A. obtuvo la concesion definitiva de la estaciéon radiodifusora comercial XEQY-
FM, el 11 de diciembre de 1964; esto es, ocho afos después de que fue publicada
en el Diario Oficial la primera notificacién. El documento por fin regularizéd el
funcionamiento de la estacién.

Estereomil, pionera del sonido
estereofonico

La segunda mitad de la década de los sesenta, es importante por el impulso que se
dio al desarrollo de la FM en México. En este periodo entraron en operacion més
de 40 estaciones en esa banda (hasta llegar a 52 en 1970) y se realizaron intensas
campanias de promociéon e investigaciones mercadolégicas para convencer a los
anunciantes de que el sonido que ofrecia la FM era algo mas que musica ambiental
propia para restaurantes y hoteles.

Los esfuerzos de los pioneros de la FM, en un principio dispersos, llevaron a
la creacién, en 1970, de la Asociacién de Radiodifusores de Frecuencia Modulada
(ARFM), la cual daria el impulso final para el desarrollo de la frecuencia modulada en
los afos siguientes. Esta organizacion fue fundada y presidida en sus primeros
anos de vida por el licenciado Francisco Javier Sanchez Campuzano, entonces
gerente de la Divisién Frecuencia Modulada del NRM. 2V

25 Boletin Radiofénico N 566, 3 de diciembre de 1964, p. 1.

46 Boletin Radiofénico N¢ 536, 7 de mayo de 1964, p. 3.

217 Francisco Javier Sanchez Campuzano, asi como Francisco lbarra Lopez son actualmente
dos importantes radiodifusores que iniciaron sus carreras en Radio Mil; de ahi la afirmaciéon de que
el NRM ha sido escuela de radiodifusores. Francisco Javier Sanchez Campuzano nacié el 8 de
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El NRM jugé, como se puede apreciar, un papel fundamental en el crecimien-
to de la FM, pues ademés de impulsar a la ARFM y contribuir con la elaboracion
de diversos estudios, introdujo por primera vez en Meéxico y Latinoamérica, el
sonido estereofénico a su estacion XEOY-FM, el cual le haria ganar las simpatias
de anunciantes y auditorio.?'3

En enero de 1966, el gerente de la XEOY-FM, Fernando Aguilar Gonzélez,
dio a conocer que en marzo de ese afo, la estacién comenzaria a operar en
estéreo; y asegurd que para el impulso de esta tecnologia se habia hecho una
inversion muy cuantiosa por el cambio de la planta transmisora (de marca inglesa
Collins), la cabina, grabadoras, tornamesas, etc.?'? Sin embargo, no fue sino hasta
el 15 de agosto que formalmente iniciaron las transmisiones.

La presentacién oficial de la renovada XEOY-FM —que a partir de ese mo-
mento fue llamada Estereomil— tuvo lugar en la Sala Chopin, donde los directivos
del NRM ofrecieron una conferencia sobre la historia del sonido y las caracteristi-
cas del nuevo sistema.??’

Posteriormente comenzd una campana publicitaria para dar a conocer las
bondades de la nueva tecnologia. Uno de los primeros anuncios publicados al
respecto por la XEOY-FM, decia lo siguiente:

agosto de 1941 en Mexico. D.F. Recibio el titulo de licenciado en Ciencias Diplomaticas en la
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales y realizé estudios de maestria y doctorado en Relaciones
Internacionales en la Division de Estudios Superiores de la UNAM. Estudié idiomas v economia en
el Continental College, Hastings, Inglaterra, y tomé cursos de especializacién de francés y Socio-
logia en la Sorbona de Paris (1959-1961). Entre muchas actividades mas, Sanchez Campuzano ha
sido investigador de tiempo completo de El Colegio de México, profesor de la Universidad La Salle;
consejero y funcionario de Relaciones Piblicas de la UNAM; profesor del Departamento Interame-
ricano y consejero de la Universidad Ibercamericana (1967-1970); director general de la Escuela
Técnica de Publicidad de la Asociacion Nacional de la Publicidad (1967-1970); fundador v presi-
dente de la ARFM; presidente de la Asociaciéon de Radiodifusores del Distrito Federal (1990-1992),
etc. Actualmente es presidente de la Cadena Crystal y de Grupo Siete {organizacion que controla
—entre otras empresas— medios impresos como las revistas Play Boy y Caballero, y un canal de
television: el 27 de Nuevo Laredo, Tamaulipas). Cfr. Villamil Duarte, José A. (comp.), op. cit., p.
597 y De la Plata, Héctor Gabriel, “Alianzas Multimedia”, en Impacto N2 2249, 8 de abril de
1993, p. 50.

218 Entre los estudios elaborados en este periodo por la XEQY-FM, destaca el realizado en los
primeros meses de 1965. Segtn los resultados de la encuesta, el publico de la estacion éxa, en su
mayoria, de profesionistas, con edaes entre los 20 v 40 anos. Otros datos que arrojé fueron en
cuanto a los géneros musicales preferidos: 81% clasico, 55% romantico, 45.5% neoclasico, 26.5%
preclasico y 21% contemporaneo. Sobre la produccién de los comerciales, un 89.5% se pronuncié
en contra de los comerciales cantados v el restante 10.5 fue indiferente a ese rengléon. Horario de
transmision: un 11% escuchaban FM por la manana, 26% por la tarde y 63% por la noche. Edad de
su publico: de 20 a 30 afos, 41%: de 30 a 40, 24%: de 40 a 50. 18%. y de 50 a 60. 17%.
Finalmente, sobre la ocupacion de sus radioescuchas se obtuvo que un 42% eran profesionistas,
22% empleados de diversas ramas, 21% industriales v comerciantes, 13% estudiantes y 2% amas
de casa. Cir. Boletin Radiofénico N* 594, 17 de junio de 1965, pp. 1, 7.

219 Boletin Radiofénico N* 626, 27 de enero de 1966, pp. 1.4.

220 Boletin Radiofénico N* 657, 1* de septiembre de 1966, p. 7.
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ESTEREOMIL 100.9 Megaciclos
de Frecuencia Modulada.
Una nueva dimensién con sonido y una nueva

dimensién para el mensaje comercial 2?!

Asimismo, Estereomil se dio a la tarea varios meses antes y después de co-
menzar sus transmisiones estereofénicas, de ofrecer receptores o “sintonizadores
de canales” (capaces de recibir el sonido estéreo) a fin de acrecentar su auditorio.
Los precios, sin embargo, eran ain elevados para el grueso de la poblacién: entre
750 y 1 800 pesos costaban los radios, de procedencia alemana.?*?

 No serfa sino hasta después de la constitucién de la Asociacion de Radiodifusores
de FM en 1970, que la venta de radios de FM, con vy sin sonido estereofénico, se
popularizaron al abaratarse mucho més los costos. En aquel entonces se hablaba
de receptores a un precio menor a los 400 pesos; es decir, 350 pesos menos de
los que ofrecia el NRM cuatro afios antes. Podriamos asegurar, por lo tanto, que
sélo a partir de 1970 la XEOY-FM y las demas estaciones que funcionan en esa
banda, lograron tener un auditorio mucho mas numeroso y real.

Un aspecto interesante en torno de la estereofonia en la XEOY-FM, fue que
su incorporaciéon se realizé cuando el NRM y RPM trabajaban con la empresa
conjunta RAPROMIL, sobre la cual hablamos en el capitulo 2. Aunque por esas
fechas se dijo que precisamente RAPROMIL lanzaria la “Estereoférmula”, consis-
tente en el manejo comercial de Estereomil y la XEXM-Radio Estéreo de RPM
(actualmente XEVIP) como las primeras emisoras con sonido estereofénico en
América Latina, la sociedad jamas prosper6.¢%3

Nueva frecuencia, nuevo sonido

En 1968 comenzb a operar la segunda estacién de FM propiedad del NRM: XEBS-
FM (actualmente XHROK-Cédigo 100.9). Su frecuencia asignada fue en los 89.7
megahertz. Al poco tiempo de su nacimiento, los directivos del grupo pensaron
que lo mejor era aprovechar esa frecuencia para la programaciéon de musica clasi-
ca de Estereomil (por aquello de que en los extremos del dial habia estaciones con
programas ‘mas selectos” y en el centro mas “populares”) y decidieron intercambiar
su frecuencia con la nueva emisora. Es desde entonces que la actual XHROK

22! Anuncio publicado por el NRM en Boletin Radiofénico N* 693, 11 de mayo de 1967, p. 1.

22 Boletin Radiofénico N* 633, 17 de marzo de 1966, p. 3.

23 Cfr. Boletin Radiofénico N* 648, 30 de junio de 1966, p. 3; y N? 653, 4 de agosto de
1966, pp. 1, 4.
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transmite en los 100.9 megahertz (representada por la empresa Televideo, S.A))
y la XEOY-FM en el 89.7 de FM (que dejé su anterior razén social de Hispano
Mexicano, S.A. al crearse para su manejo la empresa Radio Proyeccion, S.A.).

El formato “selecto” de Estereomil, sin embargo, no duré mucho tiempo por-
que al entrar la década de los setenta (la época més pobre de la radio en el Distrito
Federal, tal como lo hemos senalado) la XEOY-FM cambié de perfil y programé
musica juvenil moderna de todos los ritmos: balada, rock and roll, disco, etcétera.

Por fortuna, el experimento durd escasamente tres afios y hacia 1973-1974,
regresé a programar musica cldsica para su auditorio “selecto”. Fue entonces que
Estereomil se convirtid en “la estacion de la musica selecta, en 89.7 desu FM" vy
se anunciaba con frases como éstas: “Estereomil ha recibido el aplausa general del
publico y la critica. Por algo serd ;No cree usted?”.?# ]

Alrededor de 1975 empezé a laborar para la emisora la doctora Lourdes
Couto (quien trabajo aproximadamente tres afos para la emisora). A su llegada, la
estaciéon dejé de transmitir obras completas (salvo en programas especiales) para
ofrecer al auditorio los movimientos més representativos y accesibles de la llama-
da musica clasica.

De esta manera, Estereomil dio un fuerte golpe a la XELA-FM vy a la XEUN-
Radio UNAM, con quienes competia. Esto, en virtud de que el nuevo formato de la
XEQOY-FM abria la posibilidad de captar mas auditorio, pues, aquel que no siendo
conocedor de este género se le hacia més “accesible” acercarse a la musica “culta”
a través de segmentos partes y/o movimientos de las obras, de corta duracién.

Obviamente que algunos criticos de musica consideraron inadecuado el ma-
nejo; argumentaban que era de muy mal gusto cortar las obras, que como un todo
habian sido creadas para brindar un mensaje musical Ginico y completo, concebido
asi por los compositores.

Esta postura no hizo cambiar el proyecto. Por el contrario, se consolidé toda
vez que en la practica se vio que era mas facil captar la atencién del radioescucha
en pocos minutos durante la transmisién de los movimientos de las obras y no
toda la obra completa. Por otra parte, no obstante que en ese tiempo la comer-
cializacion era escasa, se vislumbrd que entre los segmentos de las obras se podia
dar cabida a la carga comercial. )

El planteamiento tenia y tiene su légica, pues con la dindmica con que se vive
en esta ciudad, practicamente es imposible escuchar las obras completas, ya que
muchas de ellas alcanzan media hora o mas tiempo de duracién.

Sin embargo, fue un periodo dificil para hacerle frente a una programacién
de esta naturaleza, porque en la discoteca contaban con poco material y fue
necesario importar cintas y acetatos para ofrecer buenas audiciones a lo largo

del dia.

224 Anuncio publicado por el NRM en Antena N* 79, marzo-abril de 1979, p. 35.
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Internamente se llegd a comentar que Estereomil era un “juguete caro” de Salas
Peyro, pues en realidad era poca la facturacién que tenia la “selecta” estacion. A
pesar de esta escasez de recursos, a finales de los setenta y en aras de la moderni-
zacién, fue adquirido un equipo de transmision automéatico-computarizado, marca
Schafer, con el que a través de “carruseles”, donde se insertaban los cartuchos, la
estacién practicamente funcionaba sola bajo la supervision de un operador.

Los ochenta: gran discoteca e interés
didactico

Al despuntar los ochenta, luego de la salida de la doctora Couto (1984), el
musicélogo Alberto Murioz Flores se hizo cargo de la gerencia de la emisora. Una
de las preocupaciones del también maestro de musica clésica, fue ampliar consi-
derablemente el repertorio de la “frecuencia de los conocedores”. Se sabe incluso
que el propio gerente ofreci6 su discoteca para grabarla y poder enriquecer asi la
programacion.

Esta década podemos ubicarla como una etapa importante de crecimiento,
permeada por la inquietud de introducir a mas gente a la musica de concierto. Ast
nacieron algunos programas de apreciacion musical, de caracter didactico, donde
explicaban términos y conceptos del arte sonoro.

De estos programas podemos citar “Con la Magia de los Instrumentos”, don-
de se explicaba cada uno de los instrumentos de las secciones de la orquesta.

A lo largo de la década todo fue grabado. La programacion se vio enriqueci-
da por un extraordinario repertorio, musica de todos los compositores represen-
tativos de los distintos periodos de la historia del arte sonoro: oberturas, suites
de ballet, sinfonias, sonatas, conciertos, trios, quintetos, mlsica de camara en
general, piezas sueltas, obras completas de corta duracion; musica del barroco,
renacimiento, romanticismo, impresionismo y hasta del siglo XX; en fin, toda una
amplia gama que lleg6 a conformar “El Laboratorio de los Sonidos”.

Sin embargo, cabe mencionar que este “laboratorio de los sonidos” no inclu-
y6 la musica vocal; es decir, arias, coros y arte lirico en general. Hay dos razones:
la primera es que los directivos del NRM pensaban més en la musica clasica como
marco ambiental (que no distraiga en la oficina o en el desarrollo del trabajo) que
como arte para escucharse con atencién. La segunda razén radica, segln testi-
monios, en que la 6pera no es del agrado de la familia Salas.

Con esto, una vez mas se da cuenta de que la programacién de las estaciones
obedece, en algunos casos, en mayor proporcién al gusto de los radiodifusores
que al gusto del auditorio.

439



204 [ ASMIL Y UNA RADIOS

La musica en este periodo se grabod en cartuchos con sus vifietas integradas y
con la voz institucional que hasta la desapariciéon del formato continué escuchan-
dose: la de Agustin Romo Ortega, también locutor de varias estaciones del NRM,
principalmente de Radio Mil.

Algunas de estas vifetas fueron manejadas como capsulas que sus creadores
llamaron “miniculturales”, donde se daban a conocer algunos datos e informacio-
nes para contextualizar la obra y/o el compositor en cuestién.

Una vez mas se dejaba ver el interés didactico de la emisora. No es raro que
estas inquietudes las llevara al terreno de la préactica el director artistico de la
emisora, Alberto Munoz, pues desde ese entonces ya contaba con un instituto de
apreciacion musical, denominado Estudio Barték. .

En ese tiempo, con la misma idea de innovar, la OY-FM empez5 a transmitir
discos compactos. Con ello, Estereomil continuaba a la vanguardia tecnolégica.

Hay que recordar que al despuntar la década de los ochenta, la frecuencia
modulada tuvo un auge y desarrollo importante. La novedad ahora se perfilaba
hacia el sonido digital.

A mediados de los ochenta se incorporaron a la emisora Juanita Martinez
Palau, maestra del Conservatorio Nacional de Musica y una joven recién egresada
de la carrera de Ciencias de la Informacién por la Universidad Iberoamericana:
Maria Fernanda Quijano.

Un ano después, en 1985, el profesor Alberto Murnioz dejé la emisora, para
dedicarse por completo al Estudio Bartok. Juanita Martinez tomé el mando v
siqui6 adelante con el proyecto de su antecesor.

En ese tiempo, es oportuno mencionar, el Club de Amigos de Estereomil, a
siete anos de haber sido creado, ya sumaba mas de cinco mil socios.

A mediados de los ochenta, nacié una de las series méas exitosas de la esta-
cién: Conciertos Laser, con la premisa fundamental de presentar al auditorio las
mejores y mas interesantes grabaciones de musica clasica, contenidas en discos
digitales compactos. Sélo obras completas: “"En desarmonia con'la estructura,
armonizamos un espacio diferente...”, decia la promocién al aire.

En un documento interno de la emisora se consigna:

Conciertos Laser presenta una programacién musical novedosa y sgbre
todo, variada, haciendo alarde en especial de la tecnologia de los distos
compactos. Al mismo tiempo, en cada programa de 6 horas de duraciéon
(sébados y domingos de 12:00 a 6:00 de la tarde) se hacen comentarios
referentes a curiosidades musicales, asi como de eventos artisticos que
tienen lugar no sélo en México, sino también en los principales centros
musicales del orbe.

La conducciéon de la serie estuvo encomendada, primero a Agustin Romo
(cuando el programa duraba sélo una hora), y poco después a Maria Fernanda
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Quijano, quien luego de hacer sus primeros “pininos” (en cuanto a radio se refiere)
en Rock 101, empezaba a hacer una destacada carrera en la emisora, tal como
veremos mas adelante.

La nueva era

En los Gltimos afos de su vida (1990-1994), Estereomil FM 89.7 vivié su mejor
época. Proyectos y realizaciones la configuraron como la mejor emisora en su
género, no sélo por los altos indices de rating que alcanzé, sino por el formato agil
y dindmico que se logré estructurar, con Maria Fernanda Quijano a la cabeza, enton-
ces gerente de la emisora.

En 1990, a Maria Fernanda Quijano se le encomendd el lanzamiento del equipo
“Schafer Daps 800", un moderno sistema de transmision automaético-digital, que
seria implementado en “El Sonido de los Clasicos”.

Bajo el titulo “Tecnologia de avanzada”, los directivos del NRM dieron a cono-
cer las caracteristicas “modernas” del equipo:

Dicho sistema, que ha sido ampliamente aceptado y elogiado por los
radioescuchas alrededor del mundo, es utilizado en estos momentos en
las principales capitales de Europa, Estados Unidos y Canada.

Ello se alina a un sofisticado sistema de computacién, que maneja
tanto la programaciéon de la estacién como la transmisién propiamente
dicha. De esta forma, esta por demas decir que la calidad de sonido se
eleva de manera considerable. L.a combinacién de discos digitales com-
pactos grabados previamente en videocassettes da como resultado una
transmisiéon de nitida fidelidad...

Entrar al aire con un sistema de grabaciéon y reproduccion de los
alcances infinitos como el Sisterna Digital Schafer, ha dado lugar a que la
creatividad se ponga a trabajar. Los proyectos que Estereomil FM 89.7 ha
lanzado junto con la puesta en marcha de lo que se ha denominado el
“Proyecto Schafer”, son tan innovadores como inverosimiles, en una es-
tacion de musica clasica... No se utilizara la musica de los clasicos como
parte exclusiva de su mensaje, a él se afadiran el New Age, la musica
para peliculas y una completisima barra de programas y emisiones espe-
ciales que no sélo pondréan énfasis en la calidad sino también en la “calidez”
hacia el radioescucha... La musica clasica dejara de ser aburrida para
todos aquellos que asi la consideraban. jNo se quede a la zaga, VIVA
CON NOSOTROS LA EXPERIENCIA!

El trabajo de grabacion de discos compactos a videocassettes y el registro en
computadora, asi como la grabacién de las vinetas se hizo al cabo de unos meses.
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Empezaron las pruebas y la transmision en circuito cerrado. Fue una labor inten-
sa. Tal parecia que todo estaba listo.

Sin embargo, el equipo Schafer Daps 800 nunca se utilizé al aire. Hubo
algunas fallas en el equipo y problemas en su operacién que el vendedor no aclard
y que los compradores no cuestionaron en su momento, si no ya al querer trans-
mitir formalmente. Segin se dice. la empresa de Paul Schafer cambié de dueiio. A
final de cuentas ni el vendedor del equipo (Paul Schafer) ni el posterior dueno de la
compaiiia, Jim Jansen, se hicieron responsables. Todo esto suscité un complejo
problema legal del cual después ya no se hablo.

Asi, la parte tecnologica del “Proyecto Schafer” se quedaria en eso, en pro-
yecto; pero la parte del nuevo contenido de la emisora si se llevo adelante. Empe-
zaba la nueva era.

Se crearon dos barras programéticas, de lunes a viernes a las 13:00 y 20:00
horas, ademas de los programas especiales de fin de semana. Asimismo, se inte-
gré un equipo de productores, especialistas en los diversos temas a tratar. Veamos
en sintesis esta programacion y sus creadores:

—  “Mozart: una Broma Musical”. Serie a cargo de Juan Arturo Brennan, uno de
los mas reconocidos musicélogos de México y Ameérica Latina. Esta emision se
transmitio los lunes y miércoles a las 13:00 horas, durante todo 1991, como
parte de los festejos del bicentenario de la muerte de Wolfgang Amadeus Mozart.

—  “Pentagrama”. Una emision a cargo de Alejandro Herrera Parra. La idea de
esta serie fue presentar musica accesible y comentarios para entender mejor
este arte. Se transmiti6 los martes a las 13:00 horas, pero desde 1992, toda
vez que el conductor se fue como corresponsal a Londres, la participacion fue
via telefénica.

—  “Nuestra Vanguardia”. Emision dedicada a transmitir misica mexicana del
siglo XX. A cargo de José Maria Alvarez.

—  “Armonia Sinfénica”. Transmisién en la que se presentaron loss«conciertos de
la Orquesta Sinfénica Nacional y su director artistico el maestro Enrique
Diemecke. Bajo la conduccion de Maria Fernanda Quijano y Luis Aguilar, se
transmitié los miércoles a las 20:00 horas.

—  “Entre Lineas y Notas”. Serie de programas dedicada a los mas de nueve mil
socios del Club Amigos de Estereomil FM 89.7. En la emisién, se dfrecian
boletos de cortesia para conciertos, obras de teatro, discos, libros, entre otras
promociones. La conducccién la llevd Maria Fernanda Quijano y con los
comentarios desde Londres, de Alejandro Herrera.

—  “Clasicos de Vanguardia”. Emisién dedicada a transmitir mUsica en general
del siglo XX.

—  “Festival de Festivales”. Fue una serie que se transmiti6 durante 1991, donde
se presentaron anécdotas, musica y comentarios de festivales internaciona-
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les, tales como el Festival Internacional de Misica de Morelia y el Festival de
Bayreuth; emision, bajo la conduccion de Rubén Gonzélez Luengas
(exconductor del noticiario “La Ciudad”. Se transmitié los viernes a las 13:00
horas.

“Euterpeismo”. El titulo tiene que ver con la musa griega de la poesia lirica
Euterpe. Aqui se pretendio situar a los compositores y a las obras musicales en
su circunstancia historica. Emision producida por Juanita Martinez, bajo la conduc-
cién de Agustin Romo, que fue transmitida los viernes a las 20:00 horas.
“Entre Dos Mundos”. Emisién dedicada a la musica de la nueva era: New
Age. La conduccion estuvo a cargo de Alejandro Rulfo. Esta emisién se trans-
mitié los viernes a las 12:00 de la noche y fue nominada en 1991 en ¢l
Festival Internacional de Nueva York como la mejor serie musical, entre 5 067
trabajos presentados por 75 naciones. La serie desaparecio en septiembre de
1992. ‘

“Tema y Variaciones”. Emision a cargo del compositor Jorge Cérdoba. “Lo
inesperado de lo cotidiano en la musica”. Entrevistas a compositores e intér-
pretes de la mUsica de concierto. Se transmitié durante 1991, los sébados a
las 11:00 horas.

“Conciertos Laser”. Como ya hemos mencionado ésta fue una de las series
mas exitosas de la emisora, que se sumd al proyecto nueva era.

“Luces del Barroco”. Musica de este interesante periodo de la historia, con
comentarios que las mas de las veces revelan situaciones muy curiosas. A
cargo de Eduardo Neri Chaires, asesor de la Orquesta Sinfénica Nacional. Se
transmitié los lunes a las 19:00 horas.

“Invocacién Lirica”. Fue una serie donde se presentaban las arias v coros de
las 6peras mas famosas. Produccién a cargo de Juanita Martinez, bajo la
conducciéon de Agustin Romo. Se transmitia los domingos a las 18:00 horas.

Ademés de estas series de programas especiales, otras miniseries se sumaron al

proyecto nueva era. Todas ellas bajo la conduccion y producciéon de José Maria Alvarez.

“Todo Tchaikovsky”. Con motivo del 150 aniversario de su nacimiento, del 3
al 13 de mayo de 1990.

“Todo Sinfonias de Haydn”. Presentacién de las 20 sinfonias de este compo-
sitor, del 9 al 22 de julio de 1990.

“Todo Tchaikovsky”. Repeticion, gracias al entusiasmo del pablico, del 20 de
agosto al 4 de septiembre de 1990.

*Todo Antonin Dvordk”. Para conmemorar el 150 aniversario de su naci-
miento, del 4 al 22 de febrero de 1991.

“Todo Prokofiev”. En el centenario de su nacimiento, del 4 al 22 de marzo
de 1991.
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—  “Todo Stravinsky". Para recordar los 20 aiios de su muerte, del 1 al 11 de

abril de 1991.

Como podemos ver, al inicio del proyecto “Nueva Era” las barras de progra-
mas especiales pretendieron cubrir todos los aspectos de la musica de concierto.
Sin embargo, lo que era la programacion normal (musica corrida con vifetas
integradas) era repetitiva. Esto se debi6 a que el amplisimo repertorio que se habia
logrado reunir a lo largo de los anos, ya se encontraba sumamente deteriorado
(cartuchos en mal estado). Cada dia muchas obras salian de la programacion
habitual porque la cinta de los cartuchos se enredaba o la grabacion ya se escu-
chaba muy mal.

Asi, uno de los objetivos en la llamada nueva era, fue ’mtegrar/ltbtalmente la
transmision Unicamente con discos digitales compactos. Hecho, que se logro al
cumplir el primer aniversario de esta época.

Una “calida” estacion

Un aspecto que es menester resaltar aqui, es que el proyecto “Nueva Era” con-
templo dirigirse al publico con un lenguaje sencillo y ameno. Boletin Radiofénico
publicé una crénica donde se da cuenta de ello:

En la nueva era, Estereomil FM 89.7 ha roto con viejos esquemas y es-
tructuras afejas. En la estacién, ahora ya no se le habla al radioescucha
con un lenguaje solemne y acartonado, que muchas veces aburre y que
en ocasiones da la idea de que la mUsica clasica es sélo para gente mayor.
En estos tiempos de cambio, “El Sonido de los Clasicos™ se renueva.
Al radioescucha se le habla con un lenguaje méas fresco, cotidiano, a
veces un tanto coloquial, pero siempre con el mayor de los respetos.?*

Por otro lado, en esta nueva etapa de la emisora al nombre Estereomil se le
agregaron en su logotipo y en las menciones institucionales, la banda y el nimero
de frecuencia, para quedar: Estereomil FM 89.7.

Ahora bien, con el lenguaje “fresco, cotidiano y a veces un tanto céloquial”,
segin Maria Fernanda Quijano, se tuvo la intencion de acercar a mas jévénes ala
musica de concierto:

Si tu te diriges a ur joven con un lenguaje acartonado le va a cambiar de
estacion, y si por el contrario, le hablas con la sencillez de como nos

225 -35 Afos Movimiento a Movimiento™ en Boletin Radiofénico N* 1123, octubre 1991.
p. 30.

444



DESARROLLO, ORGANIZACION Y PERFILES DE LAS ESTACIONES DEL NRM 209

comunicamos a diario, “sin poses” y sin palabras rimbombantes entablas
una comunicaciéon mas célidal...] En un momento dado, a un joven le
puede atraer por si sola la muisica clasica, pero si se la presentas como si
se tuviera que poner el smoking para poderla escuchar, ahi ya se rompio la
posibilidad de que la juventud mexicana se acerque a esta bella musica.?%

En este sentido la emisora, acorde con la idea de ser una “célida estacién”,
dejé una larga tradicion de més de 30 afios de ser una emiscra con equipo de
transmisiéon automatico. A fines de 1992 se instald un equipo manual para poder
transmitir en vivo vy dejar sentir esa “calidez” en sus emisiones. Al respecto, el
comentario de la periodista Mant Dornbierer es descriptivo:

... Claro, hay otras opciones de radio dedicadas a difundir la buena musi-
ca (Opus 94, XELA-FM, XEUN-Radio Universidad y Radio Educacién),
pero no con el concepto &gil y moderno de ésta (Estereomil FM 89.7). No
es toda la sinfonia la que te ofrecen. Es determinado movimiento. Los
puristas se quejarian de ello. Los que vivimos una vida rapida estamos
felices con fragmentos bien escogidos y no excesivamente largos de la
gran musica mundial.

Pero, ademés, la estacién tiene un equipo de gente culta que te guia
sin asomo de solemnidad o pedanteria por el mundo de los clasicos y
familiariza con su obra, si, pero también con su vida. El disefio de los
programas es célido. No te sientes sujeto a las tiesas reglas de otros.
Todo ello produce un efecto agradabilisimo y —no es lo menos— te abre
horizontes culturales. ‘

Felicidades a “El Sonido de los Clasicos” y gracias: me han salvado
en el citado periférico de cometer algiin nervioso asesinato.??”

, Un proyecto también internacional

El proyecto “Nueva Era” fue ambicioso y a lo largo de los tltimos tres afos que se
puso en marcha tuvo reestructuraciones. Ademas de los programas especiales,
los micréfonos de la emisora se dejaron escuchar desde varias partes del mundo.

El primer acontecimiento internacional tuvo lugar en noviembre v diciembre
de 1991, cuando Maria Fernanda Quijano y Alejandro Herrera Parra transmitie-

22 Entrevista a Maria Fernanda Quijano, gerente de Estereomil FM 89.7, realizada en febrero
de 1991.

#7Dornbierer, Mand, en la columna “Lo Mejor, Lo Peor” de la Revista Lo Mejor, octubre de
1992, afio 3, N* 28. p. 21.
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ron directamente desde Salzburgo, Viena y Praga, las celebraciones en torno de la
muerte de Mozart. Se produjeron 10 capsulas diarias de cinco minutos cada una,
bajo el titulo "Vivencias Mozartianas”.

Un esfuerzo semejante se hizo en julio de 1992, cuando Alejandro Herrera
fue enviado especial al Festival de Salzburgo, uno de los acontecimientos musica-
les mas importantes del mundo.

Cuatro meses después, en noviembre, el mismo Alejandro Herrera fue comi-
sionado para cubrir las celebraciones del bicentenario de la muerte de Gioachino
Rossini (uno de los compositores de 6pera mas representativos en la historia de
este género), directamente desde las ciudades italianas méas importantes.

Alejandro Herrera, como ya hemos mencionado, fue colaborador de la emi-
sora desde 1990, quien luego de la cobertura del bicentenario de Mozart, se fue a
radicar a Londres, Inglaterra. Y es precisamente que desde esa ciudad europea
envio sus reportes para las series “Pentagrama” y “Entre Lineas y Notas”. Asimis-
mo, fue corresponsal del noticiario “La Ciudad" y de X Press Radio.

Una serie que también marcd la internacionalizacién de la emisora, fueron los
programas “Aventuras en la Buena Musica”, a cargo del misico y musicélogo Karl
Haas. Esta audicidn, segiin da conocer el Kangurito, se difundié en més de 500
estaciones del mundo. En México se transmitié en exclusiva gracias al esfuerzo
conjunto de WCLV de Cleveland, Ohio y Estereomil FM 89.7. #*® Fue transmitida
en dos emisiones de lunes a viernes a las 16:00 y 22:00 horas. En tanto, los
domingos se pudo escuchar a las 10:00 horas.

Si bien es cierto, que la emisora dio mucha importancia a los eventos musi-
cales internacionales, también es cierto que no descuidé los acontecimientos cele-
brados en nuestro pais, pues lo mismo se cubrié el Festival Cultural de Tepoztlan,
que el Festival Internacional de la Musica de Morelia.

Reestructuracion programatica

Al entrar la primavera de 1993, el proyecto “Nueva Era” presentd una reestructu-
racion. Con ello, nuevas series entraron a la programacién. Vale la pena echar un
vistazo a estas novedades: :

“Musicas con Historia”. Esta serie sustituyé a la de “Mozart: Una Broma
Musical”, también a cargo de Juan Arturo Brennan. En ella se comentaron
aspectos y anécdotas curiosas en torno de la musica, sus intérpretes y compo-
sitores. Se transmitié los lunes y miércoles a las 13:00 horas.

228 “Aventuras en la Buena Musica”, en Kangurito N* 11, mayo 1992. p. 10.
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“La Flauta Magica”. Es una emision que estuvo a cargo de la flautista de fama
internacional, Elena Durén. Un espacio para los amantes de este instrumen-
to. Lunes a las 19:00 horas.

“Apreciar y Amar la Musica”. Otra serie de introduccién al arte sonoro, a
cargo del que fuera gerente de la estacion, Alberto Munioz. Lunes 23:00 horas.
“Rendez Vous”. Término que en francés se traduce como cita o reuniéon. Aqui
se utilizd el slogan “la cita con el hombre de éxito”. Consistié en entrevistas a
figuras de primer nivel. Bajo la conduccion de Anna Fusoni. Martes a las
19:00 horas.

“Polifonia: Las Voces del Hombre”. Una serie que abordd la musica y su
relacién con las distintas artes. La condujo el musicélogo y periodista Sergio
Berlioz. Martes a las 21:00 horas.

*Convivium Musicante”. Transmisién diferida de los conciertos del Conjunto
de Céamara de la Ciudad de Mexico y su director Benjamin Suérez Echenique.
Conduccién a cargo de Jacqueline Munoz. Horario: miércoles a las 19:00
horas.

“Bon Vivant”. "Lo exquisito de la vida en armonia con la musica. Apuntes,
comentarios y entrevistas para el hombre que sabe vivir bien”. Condujo Anna
Fusoni. Viernes 19:00 horas.

“Serie Que No Tiene Nombre". Una emisién que presentd miusica propia
para las altas horas de la noche y abordé6 temas de profundo carécter huma-
no. A cargo del director de teatro, Juan lbanez (hijo). Fue transmitida los
viernes de las 12:00 a las 2:00 horas.

“Arcoiris”. A cargo del director artistico de la Orquesta de Camara del Nuevo
Mundo, Johannes Bruno Ulrich. Emisién para nifios y jévenes de todas las
edades. Serie de carécter didactico que combiné la iniciacidn musical y
concientizd sobre la ecologia. Sébados a las 9:00 horas.

“Zarzueleando”. César Aragbn transmitié “lo grande del llamado género chi-
co”: la Zarzuela. Sabados a las 18:00 horas.

“Una Orquesta en Seis Cuerdas”. Se transmitio el amplio repertorio de este
instrumento. A cargo del guitarrista mexicano Ramiro Zacarias. Sabados 20:00
horas.

“Metalico Molto Brillante”. Es una emision que estuvo a cargo de uno de los
trombonistas de la Filarménica de la Ciudad de México, el maestro Julio Brisefio.
Presenté los instrumentos de metal “en su méaxima expresion”. Domingos
11:00 horas.

“Operissima”. No obstante a lo comentado anteriormente respecto a que a la
familia Salas no le gusta la épera, en la reestructuracién del proyecto “Nueva
Era” se logré incluir un espacio exclusivo para este género. Una emisién
producida por Juanita Martinez, bajo la conduccién de Agustin Romo. Ade-
mas, a partir de junio de 1993 a esta emision se le agregd un segmento
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denomindado “Anecdotario de Operissima”, 30 minutos de “chismes” alrede-
dor del mundo de la 6pera. La conduccion y produccion de esta seccion
estuvo a cargo del critico musical José Luis Lara. La emisién completa fue de
18:00 a 19:30 horas.

“Botica Musical”. El concepto se fincod en el dicho popular de “todo como en
botica”. Se transmiti® musica popular y curiosidades en interpretaciones
orquestales; ademés de new age y jazz. La conduccion estuvo a cargo de
Alberto Esquivel Villar. Domingos 19:30 horas.

Como se aprecia, el contenido global de la estacion reunié series didacticas,
musica nacional e internacional, que abarcéd desde el barroco tempgano hasta el
arte sonoro contemporéneo, instrumentos musicales, musica para nifios y jbve-
nes:; ademas de entrevistas e informacién sobre negocios, economia y finanzas,
durante los tltimos afos de su vida.

La desaparicion del “Juguete caro”

Hacia fines de 1993 y principios de 1994 la emisora habia logrado posicionarse
en un lugar destacado dentro del ambiente musical de México. Artistas y orques-
tas de primer nivel no sélo de México, sino también del extranjero, se integraron
al equipo de colaboradores de Estereomil FM Clésica 89.7, denominada asf desde
la primavera de 1993.7%

La audiencia de la emisora alcanzé los niimeros mas altos en toda su historia.
En el avance del rating del INRA de la segunda semana de mayo de 1993 consig-
n6 1.2. Algo increible para una emisora del género clasico, dirigida a los estratos
Ay B; auditorio que, segun las agencias especializadas, tiene un “alto nivel cultu-
ral” v elevado poder adquisitivo. , |

Sin embargo, no todo fue positivo. Si bien es cierto que la’ emnisora tuvo la
mejor programacion y los mejores nimeros en sus 37 afios de vida, con el forma-
to de musica cléasica las ventas no subieron como quisieron los directivos, hecho
que abri6 la posibilidad de un cambio.

En enero de 1993 se incorpor6 a la programacion el proyecto “Al 100%". Un
programa que comunicod y promovio la cultura empresarial, a través de sus tres
segmentos especializados: “Nombres, Nombres, Nombres”, con Alberto Aguilar;
“Mundo Empresarial”, con Charles Oppenheim y “Exportamex”, con el profesor

229 F} nombre de Estereomil FM Clasica 89.7, segin Maria Fernanda Quijano, era de transi-
cién, pues se pretendia que quedara solamente como “Clasica FM 89.7". La idea era que con en
este distintivo se hablara del género musical transmitido, la banda y la frecuencia que tiene; datos
que, evidentemente, NO proporcionaba el nombre de Estereomil.
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Juan José Bravo Monroy. “Al 100%, un programa de interés total”: asi se anuncio
la emisién, que se transmitié de lunes a viernes a las 7:00 horas.

“Al 100%” dio visos de que la emisora tendria un giro hacia la radio hablada,
como una estacion dedicada a la informacién econémico-financiera y se configu-
rara asi como una estaciéon de los negocios, utilizando sélo como complemento a
la mUsica clasica.

Ademas de “Al 100%", en la emisora se transmitieron algunos programas del
género hablado, tales como:

—  “Proyeccion Mexico”. Comentarios de caracter econdmico a cargo de Rober-
to Flores Mazzariego. L.unes 9:00 horas.

— “Capsula 2000”. Comentarios del sector financiero e industrial del pais, con
el mismo Roberto Flores:

— “Por qué Calidad”. Difusién de la cultura del concepto calidad en todos los
6rdenes de la vida, a cargo del profesor Juan José Bravo Monroy. Se transmi-
ti6 de lunes a viernes a distintas horas del dia.

— “Escenario Mundial”. Un resumen semanal de las noticias internacionales,
bajo la conduccion del embajador Justo Sierra. Se transmitio los lunes en dos
emisiones 14:00 y 18:00 horas.

— “Noticiario Burséatil”. Acontecer econdémico-financiero y el cierre de la Bolsa
Mexicana de Valores. Produccién a cargo de la Division Noticias del NRM que
fue transmitida de lunes a viernes a las 18:00 horas.

Como se aprecia, hubo indicios de una posible modificacién de formato con el
fin de competir con la entonces estacién XEVIP- Radio Vip “La Estacién de los Nego-
cios”, hoy XERED-Radio Red FM. Un formato que atrajo la atencién de los sectores
que manejan la economia del pais y que por lo que se sabe fue muy rentable para
sus creadores.

La tendencia, sin embargo, no llegd a concretarse. Los problemas econémi-
cos v los proyectos del NRM fueron determinantes para la venta de las estaciones
XEUR-Radio Onda y XECO-Dimensién 13-80, asi como el cambio radical de los

contenidos de la emisora.

De la musica clasica a la muasica mexicana

El 29 de julio de 1994, ante el asombro de los simpatizantes de la musica clasica
y muy a pesar de los deseos del mismo E. Guillermo Salas Peyrd, el “juguete
caro” fue transformado en “Morena FM 89.7: mexicana de todo corazéon”.

La estacién “elitista” fue convertida asi en una estacion “popular” dirigida a
partir de ese momento a una poblacién mucho mas amplia de entre los 18 y 45

449



214 (AsMILY UNARADIOS

anos de edad (de los niveles socioecdmicos A, B, Cy D) para aumentar los ratings
y los anunciantes, por supuesto.

La presentacion oficial se llevo a cabo en el Casino del Bosque, Rancho del
Charro, el dia del inicio de transmisiones, con la participacion de representantes
y directivos de agencias de publicidad, disqueras y prensa

Gustavo Alvite Martinez, gerente de la XEBS-Radio Sinfonola, tiene también
bajo su responsabilidad a la renovada emisora, cuyo objetivo principal es estimu-
lar la produccion de musica con acompanamiento de mariachi y promoverla entre
jovenes y adultos.

La programacion, segln su director, busca un equilibrio de tres épocas y
tendencias de la musica ranchera: catédlogo (de los afios 50 a los 70), catilogo
reciente (de los 70 a los 90) y éxitos y novedades (del 90 a la fecha).

De esta manera, Morena FM 89.7 retine a intérpretes como Pedro Infante,
Jorge Negrete, Javier Solis y Lola Beltran, conviviendo con las nuevas generaciones
de artistas (impulsados sobre todo por el consorcio Televisa) como Luis Miguel,
Lucero, Ana Gabriel, Alejandro Fernandez, Juan Gabriel, etc., con el fin de captar a
un auditorio de adultos pero también de jévenes que gustan de la misica mexicana.

Para lograr una buena calidad del sonido, las grabaciones no editadas recien-
temente fueron digitalizadas en discos compactos en las mismas instalaciones del
NRM. Por esto se dice que la estacion utiliza en su cabina de produccién la mas
avanzada tecnologia en radiodifusion.

En lo informativo, la estacion incluyéd cépsulas sobre historia, gastronomia,
arquitectura y leyendas de México, presentadas por intérpretes como Lucha Villa,
Vicente Fernandez, entre otros, asi como entrevistas a personalidades de la musi-
ca mexicana a través del programa “Luminarias”, conducido por Marco Antonio
Lugo y Alex del Castillo.

LLa voz institucional es de Sergio Villarreal; los locutores, Bolivar Dominguez,
Arturo Cortez, Juan Carlos Rueda y Gustavo Alvite. Los operadores son: Ro-
berto Quiroz, Concepcién Ruiz, Héctor Gonzélez, David Hernédndez vy Edgar
Peralta.

De acuerdo con los mediémetros del INRA (enero-diciembre de 1995, lunes
a domingo de 6 a 24 horas), Morena ha cumplido con las expectativas, de los
directivos del NRM al promediar durante el ario el 0.290 de rating es decir, 56 943
radioescuchas, cantidad mayor en comparacion a los existentes durante la mejor
época de Estereomil FM 89.7.

Por otra parte, cabe senalar que la emisora a dos afos de haber nacido ha
encabezado un movimiento de apoyo a la musica mexicana, que ha influido a
otras radiodifusoras. Igualmente, la estacion en los Gltimos afios ha sido la esta-
ciébn mas estable del NRM.

Lo lamentable, a pesar los nimeros, es la desapariciéon de proyectos alterna-
tivos en los que una vez més el auditorio cautivo no fue respetado. La historia se
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repite y los ejemplos, como apreciamos en la historia de las emisoras del NRM,
son interminables.

En 1996, Morena FM 89.7 transmitia con 150 mil watts de potencia y alcan-
zaba una cobertura muy amplia: Distrito Federal y area conurbada, v en menor
medida: Querétaro, Pachuca, Tulancingo, Tlaxcala, Jalapa, Orizaba, Puebla,
Tehuacén, Atlixco, Cuautla, Cuernavaca, Taxco, lguala, Ixtapan, Toluca, Valle de
Bravo, Celaya y San Juan del Rio. Su antena, de 100 metros de altura, se encon-
traba en las faldas del Ajusco para cubrir con mayor efectividad el area de servicio
destinada a la estacién.

XHSON-FM (XHROK-FM)

La segunda estacién de FM del NRM naci6 en 1968, en una época en la que, tal
como comentamos, el desarrollo de la radio en esa banda era prematuro.

Aunque la solicitud de la concesiéon de esta estacion se hizo desde 1958
(como queda demostrado en la notificacién respectiva publicada en el Diario
Oficial de la Federacién el sébado 7 de febrero de 1959), no fue sino diez afos
después cuando comenzd a operar, con las siglas XEBS-FM, en los 89.7 megahertz.
Su concesionaria, la empresa Hispano Mexicano, S.A., la misma que obtuvo la
concesion de la XEBS-AM 230

La XEBS-FM, llamada “L.a Chica Musical”, intercambié al poco tiempo de su
nacimiento, la frecuencia que entonces utilizaba Estereomil, como sefalamos an-
teriormente. Por ello, la XEBS-FM (hoy XHROK-FM) transmite desde ese ano en
los 100.9 megahertz. Asimismo fue cambiada su razén social al crearse, para su
manejo administrativo, la empresa Televideo, S.A.

Como “La Chica Musical”, la XEBS-FM tuvo durante su larga e intrascendente
vida, varias etapas y se convirtié en uno de los pocos fracasos en busca de la
especializacion que tratd de impulsar el NRM.

En sus inicios tuvo una programaciéon musical variada, muy al estilo de Radio
Mil, elaborada por Enrique Ortiz, gerente de la XEOY. Posteriormente, de octubre
de 1969 a abril de 1970, influida por la época, cambié de perfil y se transformé
en rockera. En este efimero periodo de seis meses, los admiradores del rock
gozaron de los éxitos de grupos y cantantes como Buffalo Springfield, Crosby,
Stills & Nash, Blind Faith, Traffic, Joe Cocker, Alice Cooper, Elton John, Quick
Silver (y su pianista Nicky Hopkins), The Fock, Coliseurn y Chicago.?*!

20 Cfr. Diario Oficial de la Federacién, 7 de febrero de 1959, p. 5.
231 Cfr. Mejia Barquera, Fernando, “Polvos de”, p. 31.
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El primero de mayo de 1970, "La Chica Musical” dejo a sus jévenes radioes-
cuchas para captar la atenciéon de los adultos con una programacion de musica
ranchera (como la XEBS Radio Sinfonola) y hacia 1972 con musica roméantica
(como XECO-Radio Eco).

Con un formato similar persistio hasta mediados de la década de los setenta
en que fue transformada en Sonomil 101, con una programaciéon de mdsica mo-
derna en espanol, sobre todo de baladas. En este periodo es precisamente cuan-
do adquiere las siglas de identificacion: XHSON-FM, a fin de relacionarlas con su
nuevo nombre.

Hacia 1978-1979, Sonomil una vez mas experimentod otro cambio al trans-
mitir también musica para jovenes, pero ahora en inglés. Esta modificacion del
perfil fue, segin testimonios recogidos en el NRM, “para aprovechar la
comercializacion que le sobraba a La Pantera en ese entonces”.?** Los cantantes
y grupos que desfilaron en este periodo fueron representantes del rock pop, new
wave y musica disco. Pat Benatar, Kool and The Gang y Blondie, entre muchos
otros se dieron cita en los 100.9 megahertz.

“La trascendencia de Sonomil 101 fue importante, ya que pasaban mucha
musica seguida y pocos comerciales en un tiempo en el que estaban de moda
Radio Hits (XERC-FM, de ORC) y W-FM (XEW-FM, de Radiépolis), con Victor
Manuel Lujan y Mario Vargas, quien pasara a Estéreo Cien (XHMM-FM)."233

En 1982, cuando la ya la FM comenzaba a despegar como una verdadera
opcion en la industria del entretenimiento, llegd a Sonomil el joven Luis Gerardo
Salas Garcia, sobrino de E. Guillermo Salas Peyrd, quien encontré en malas con-
diciones a la estacién.

“La estacidén en aquel entonces tenia un rating fatal, la gente no la escuchaba;
digamos que era lo tipico de una estacion de radio desperdiciable [...] A partir de
observar y trabajar esos dos anos en esa estacién, nos percatamos de una serie
de cosas que haciamos de una manera inconciente como tratando de llenar el
requisito de trabajar la radio, pero no lo haciamos de una manera tan de rutina
sino simplemente de una manera de supervivencia para cubrir el espacio. Como
programador de la radiodifusora uno trataba de imitar el comportamiento de las
demas estaciones, pero no habia nada que la hiciera diferente, atractiva.”?3*

A fin de mejorar la situacion de la estacion, Luis Gerardo Salas 9',equipo
comenzaron a trabajar sobre nuevas ideas y uno de los primeros cambios fue la
incorporacion del programa Sono Rock 9, en junio de 1983. Esta serie fue trans-
mitida de lunes a viernes y en ella se rindié un homenaje a los Rolling Stones,
quienes cumplian 20 o 25 anos como grupo.

232 Entrevista a Jordi Soler, exgerente de Rock 101, 18 de julio de 1991.

232 [bidem.
234 Cit. pos. Razura Beltran, Carlos, "6 afios. Rock 1017 (entrevista a Luis Gerarda Salas), en

Hechos Lindavista, 8 de julio de 1990.
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El programa, apoyado con céapsulas sobre la trayectoria de los musicos, reci-
bié muchas muestras de felicitacion y ello hizo que se trabajara méas sobre ese
concepto para ganar auditorio. Vinieron emisiones similares y, con una progra-
macién que rapidamente era renovada, Sonomil 101 adquirio, a principios de
1984, el nombre de Proyecto 101, antecedente de Rock 101.

Rock 101

Tomando como referencia el trabajo de la estacién W-FM, el equipo de Proyecto
101 conformado en ese entonces por Federico Lira, locutor; Angel Garcia More-
no, productor, y Luis Gerardo Salas, como gerente, redefinieron su proyecto, con
el propésito de presentar algo diferente y crearon Rock 101 el 12 de junio de
1984.

(Ese dia) —afirma Luis Gerardo Salas— salimos al aire con el nombre de
Rock 101 tras una batalla campal hacia el interior del Nucleo Radio Mil.
Un asesor de la programacién del Ntcleo, Ramiro Garza, se oponia a la
realizaciéon de una emisora como la nuestra por considerar que sus posi-
bilidades de éxito eran nulas, y era apoyado por el gerente operativo,
Juan Ramirez. Tras un periodo de tres meses de lucha sin cuartel, la
Direccion General apoyé la idea de Rock 101 y adelante... no sin antes
la correspondiente amenaza de la gerencia operativa: “Has lo que quieras,
pero si no funciona quiero tu renuncia en seis meses, ;ok?". Juega.?*

La idea basica de la nueva estacion consisti6 en tres aspectos basicos: presen-
tacion de vifietas en torno del tema musical, programacién de grupos de rock que
esporadicamente o nunca habian sido escuchados en radio, vy la utilizacion de un
lenguaje coloquial, de t a tl, de joven a joven. Ademas se buscé algo mucho mas
abstracto que era desmitificar la idea de que el rock necesariamente esta asociado
con las drogas, el sexo vy la rebeldia sin fundamento.

El concepto radiofénico que hemos creado ha sido |[...] diferente. Se ha
intentado un acercamiento mas personal con el auditorio a través de un
lenguaje fundamentalmente joven, coloquial, cotidiano, considerando aque-
lla gente que disfruta de nuestro trabajo como gente que tiene sed de
saber, de disfrutar y también de aportar.

%% Salas, Luis Gerardo, “La traicion en Rock 101", en suplemento Enfoque, Reforma, 6 de
marzo de 1994, p. 18
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En su inicio, Rock 101 marcé una tendencia en producir radio para jovenes. Aqui el locutor Luis
Gerardo Salas en transmision a control remoto, en donde los jovenes manifestaron su creatividad
pintando paredes. Foto: Archivo Fotografico Jorge Gomez.

454



DESARROLLO. ORGANIZACION Y PERFILES DE LAS ESTACIONES DEL NRM 2 1 9

Sobre esta base, que ha sido esencia de Rock 101, hemos abarcado
todos los aspectos posibles que atafien al rock, entendido éste, no sélo
como género musical, sino como concepto. De esta manera, nuestra
estacién trabaja por un lado, con una programaciéon grabada, con una
linea musical que oscila entre el pop y el new wave, con todas sus deriva-
ciones. Cada cancién lleva su respectiva presentacion (vineta), donde se
dice el nombre de la cancidon, su traduccién al espanol, el nombre del
album del que se extrae, el afo de producciéon vy, regularmente, alglin
comentario critico que refleja la postura de la estacién. Una caracteristica
peculiar en el formato de nuestra programacién es la inclusién de un gran
catalogo de rock, con temas que van desde los mas clésicos hasta aque-
llos que poco se conocieron en México pero que son de gran calidad. A
esta seccién de la programacion le llamamos “idea musical”.?*

Las vifietas o presentaciones en un principio fueron con la voz de Federico
Lira y después de Luis Gerardo Salas, quien las realizd con su particular estilo.
Fue cuando este tltimo personaje se convirtid, no sélo en la méxima autoridad de
la estacién, sino también “en el idedlogo de Rock 1017, seglin sus colaboradores.

Musicalmente, Rock 101 abrio las puertas a grupos como Pink Floyd, Géne-
sis, Rush y Frank Zappa; a los clasicos como Led Zepelin, The Doors, The Beatles,
y a los nuevos representantes del rock de los ochenta como Duran Duran, Talk
Talk, The Cure, B'52s, Depeche Mode, U2, Thompson Twins, The Waterboys,
OMD, Wang Chung, Peter Murphy, entre muchos mas. Posteriormente lo hizo
con las corrientes de rock que emergian a fines de la década y principios de los
noventa.

Los primeros programas de Rock 101 fueron “Chocolotwist” (conducido por
Luis Gerardo Salas) en torno al reggae, “Panorama 101" y “Rock Alive”. Scbre
este Ultimo afirma Salas:

Los viernes aparecié Rock Alive, programa dedicado a todos los atrapa-
dos traficantes de la primera noche de fin de semana en esta ciudad. Fue
el primer intento en vivo que se hizo en la estacién. Ante lo que consideré
la directiva como una descabellada propuesta[...], se me permiti6 instalar
dos micréfonos y unos audifonos en una consola de la época de la Segun-
da Guerra Mundial —casi— que se instalé provisionalmente junto a las
maquinas automaticas de transmision y, a volar.

Los viernes llegaban todos los cuates a instalarse en la cabina creando
un verdadero ambiente de fiesta. Amigos y amigas platicaban, bailaban,
convivian, y todo al aire. Cuando el programa terminaba —a las nueve

236 NRM, Rock 101, febrero de 1989, mimeo, s.p.
455



220 LAS MIL Y UNA RADIOS

de la noche era su horario oficial de terminacion, pero nunca se cumplia
pues va encarrerados habia veces que nos seguiamos hasta las once u once
y media— eso era un magno reventon. Ese ambiente estoy seguro que se
transmitia y se sentia a través de los radios en que se nos escuchaba. '
Rock Alive se convirtié en punta de lanza de Rock 101. A los pocos
meses de iniciado el programa comenzamos a realizar controles remotos
desde un tsuru que tenia un radio de intercomunicaciéon que se podia
conectar al aire. Recorriamos la ciudad y regalabamos discos, cassettes y
calcomonias. Cuando estdbamos en el estudio regaldbamos lo mismo
pero a cambio de pizzas, sushi, hamburguesas, gansitos, etcétera.®’

Estas emisiones junto con toda la programacién musical —acompanada de
sus vinetas— le hicieron merecer comentarios elogiosos, al grado de calificarla
como una estaciéon “de vanguardia”, “alternativa” v hasta “contracultural”. Son
ilustrativas al respecto las palabras del periodista Victor Roura, quien al poco
tiempo del nacimiento de Rock 101 djjo:

...]a muisica moderna proviene no de la algarabia callejera, no del humor
de los barrios, no del enamoramiento personal, sino del estado de animo de
directores artisticos ocupados Unicamente en acrecentar las ganancias del
patron(...] Esta aseveraciéon no es nueval...] Pero es bueno tenerla presen-
te para poder evaluar asi el intento hasta ahora afortunado de una esta-
cion comercial que, desde junio de 1984, quiere salirse de los cauces
costumbristas para divulgar los caminos de la misica antes mencionados.
En Rock 101 FM se puede escuchar la musica con animo plural. No sélo
programan rock desconocido (es decir, rock no programable), sino que hasta
incluyen a este género cantado en castellano. Y uno puede percatarse
entonces de que no todo el rock en nuestro idioma tiene que oirse nece-
sariamente como el interpretado por Fresas o por Menudo. Lennon nos
libre. (O Dios nos libre, pues).?38

Una segunda etapa de Rock 101 comenzé con la inclusién de méas programas
de musica y comentarios, hasta llegar a mas de 18 series en 1989, sobre la
relacion del rock con las artes, su historia, las mujeres, la filosofia, los paises
socialistas, en fin. Asimismo se dio cabida a la musica tropical, misma cil,xe “hoy
por hoy le aporta al rock posibilidades enormes de creacion”, segun la exconductora
titular del programa “Salsabadeando”,?? y a la musica en espanol con artistas

37 Ibidem.

238 Roura, Victor, "La musica moderna es justamente esa que estad usted escuchando en la
radio”, en Rebeil, Alva, Rodriguez (comp.), Perfiles del cuadrante, México, Trillas, 1989, p. 127.

23 Cit. pos. Gémez Monterrubio, Elsa Ruth, "Lynn Faichtein: creatividad y originalidad, ele-
mentos indispensables de la radio” (entrevista), en El Universal, Universo Joven, 26 de diciembre

de 1992, p. 4.
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como Miguel Rios y grupos como Radio Futura, Rosendo, Alaska y Dinarama
(segtin Salas, Rock 101 fue la primera en transmitir su més reconocido éxito: Ni tl
ni nadie), Nacha Pop, Alarma y Ramoncin.

Entre los programas creados en este periodo se encuentran:

—“Sonorock 8", bajo la conducciéon de Jorge Carabao. Programa sobre
la trayectoria de los grandes grupos de rock.

—“Of Beat”, con Ana Maria Mejia, quien abordo¢ historia y exponentes
del raggae.

—“La Mecanica del Concepto”, en el cual Roberto Escobar tratéd el tema
de la relacién entre expresiones artisticas y la musica.
—“Salsabadeando”, programa de musica tropical, producido por Carlos
Campos y conducido por la entonces también gerente de Dimensién 13-
80, Lynn Fainchtein. Esta serie surgio, segiin sus creadores, porque los
rockeros actuales hacen uso de ritmos latinos y tropicales, como producto
de la influencia de las distintas corrientes musicales en una cultura como la
nuestra. Asimismo se tomé en consideracion la aceptacion que tiene esta
mUsica entre los mexicanos: “A la vasta mayoria de personas en este pais
les gusta la salsa, en México hay una tradicién de soneros maravillosa; son
muy pocos los comentarios de quienes no quieren escuchar esta musica, y
més los de la gente quienes después de oirla, termina por agradarle” ¥

Otro aspecto rescatable antes de comenzar los anos noventa y pasar a una
tercera etapa, fue la manera en que los directivos de Rock 101 celebraron los
aniversarios de la estacion.

En el primero, recuerda Luis Gerardo Salas, se realiz6 un maratdn (programa-
cién ininterrumpida en vivo) de 26 horas; el sequndo “pasé sin pena ni gloria” y
en el tercero el maraton fue de 52 horas. Durante este Gltimo, los organizadores
llevaron la conduccién de los programas desde la azotea del edificio del NRM con
el fin de convocar a sus radioescuchas a un “reventon callejero”. Afirman que ese
dia se cerré Insurgentes y el trafico se detuvo desde la Avenida de la Paz hasta
Barranca del Muerto por los innumerables vehiculos cuyos ocupantes bailaban en
sintonia con las melodias programadas por Rock 101.

El cuarto aniversario se festejé con un maratén mas largo. Sobre sus peculia-
ridades es por demas interesante la resena del mismo gerente de la estacion,
elaborada con lujo de descripcién y sutil modestia:

El cuarto aniversario —1988— se celebro con un maratén de 101 horas
que nos trajo paseando por toda la ciudad a lo largo de cinco dias
visitando desde el Chippendale hasta cantinas de Garibaldi, librerias,

230 Ibidem.
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escuelas, etc. La culminacion de esta celebraciéon fue la entrevista que
realizd a todo el equipo Luis Carbajo en su programa de canal 13.
Todos uniformados con nuestra playera ROCK 101 v lentes oscuros.
Estuvimos algo asi como tres minutos para decir cualquier cosa. Pero lo
importante era la participacion del pblico, mismo que cuando se ente-
r6 de nuestra presencia en el programa llegd a dar el portazo y a echar
porras en el estudio. Cuando salimos habia una gran cantidad de auto-
moébviles tocando el claxon, echando porras, y emocionados con la idea
de participar de un gran cierre. Nos fuimos hasta Xochimilco a través
del periférico, dimos vuelta en U, y nos dirigimos por todo el periférico,
a mediana velocidad, hacia el norte. En cada entrada se sumaban méas y
més coches que llegaban tocando el claxon, saludando, con elwadio a
todo volumen e incorporandose a una caravana de increible solidaridad.
Nosotros al frente, en un coche particular, ibamos enviando mensajes a
todo el mundo. Una ambulancia se abridé paso para colocarse hasta el
frente de la columna... venian oyendo ROCK 101. A la altura de la
montana rusa se detuvo el “contingente”, porque los chavos tenian ga-
nas de reproducir el reventédn callejero del afio anterior ahi mismo. La
caravana era incontable e infinita. Cuando menos toda la recta frente
a Los Pinos estaba llena; la curva del templo, el puente sobre Constitu-
yentes, la salida al Viaducto, y quién sabe hasta donde... De ahi al estu-
dio y a terminar con todo el equipo cantando. Increible. En ese momen-
to ROCK 101 era el proyecto de comunicacién que mas habia logra-
do penetrar en la conciencia de las nuevas generaciones de nuestra
sociedad®*! [las cursivas son nuestras].

Los locutores que desde esa época participaron en la estacién fueron Jaime
Pontones, quien al poco tiempo de hacer un programa especial sobre Bob Dylan
fue contratado en 1989; Jordi Soler, colaborador desde 1986; v la referida Lynn
Fainchtein, quien ingresé como asistente de Luis Gerardo Salas en1985. Por su
parte Ifiaqui Manero y Dominique Peralta entraron en 1991,

Un hecho interesante que reforzé la presencia de Rock 101 entre sus radioes-
cuchas y buscé interesar a quienes no conocian del todo a la estacion, fue la
impresion de un suplemento periodistico llamado “Extra Urbano”; primero, en
coordinaciéon con el periddico EI Nacional y desde el 6 de abril de 1990 con el
Uno mds uno. En los suplementos los mismos colaboradores de Rock 101 escri-
bian articulos y reportajes sobre la historia, representantes v listas de popularidad
—en otros paises— de las canciones de rock.

De 1990 a febrero de 1994, Rock 101 estuvo en una tercera etapa, que se
caracterizd por la realizacién de mas programas en vivo desde diferentes puntos

231 Salas, Luis Gerardo, op cit., p. 19.
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de la ciudad, asi como de magnos conciertos con exponentes del rock moderno.
Senala al respecto uno de los documentos internos del NRM:

Lo importante de Rock 101 es que es un concepto diferente de acerca-
miento a la radio, una caracteristica que ha sido apabullante durante mas de
cinco anos, es el hecho de convertirse en la estacidon més viva que hay en
Meéxico y al decir viva uno se refiere a que la estacion se esta haciendo
duena de las calles, brindando al publico la oportunidad de ser (parte) activa
de la transmisién, esto quiere decir que la comunicacién se da en otros
planos, sin reducirse a canciones-comentarios-canciones-comentarios.

Entre los conciertos que organizé la estacion en coordinaciéon con otras insti-
tuciones y empresas, mencionamos al de David Byrne (1990, en el Teatro Angela
Peralta), The Paul Winter Consort (5 y 6 de mayo de 1990 en el Teatro de la Ciudad),
The Mission (también en el Teatro Angela Peralta, el 31 de agosto y 1° de septiem-
bre de 1990) y el de Lou Reed (en el Auditorio Nacional el 25 de abril de 1992).
También destaca el del cantante espanol Miguel Rios, quien se presentd en la
Plaza México el 29 de abril de 1988 ante méas de 40 mil espectadores.

El punto negro de la locucion

Aungue Rock 101 tuvo durante la “época Salas” otros aciertos como entrevistas
a los candidatos a la presidencia de la Republica, a grupos y cantantes de rock de
dificil acceso; organizacion de concursos, controles remotos “sorpresa” y la realiza-
cion de un programa matutino con ciertos rasgos periodisticos: “Preludio adictivo”,
el aio de 1991 marco un desliz que pronto les haria presa de criticas.

En efecto, para los que consideraron en sus inicios a Rock 101 como una
estacion “vanguardista”, a partir de ese momento la catalogarian como una estacién
demasiado comercial que descuidé, en mucho, la locucién. El mismo Victor Roura
que afios antes hablé sobre las bondades de la estacién, senalaria en 1991:

Rock 101, después de dos arios de perseguir ideas sobresalientes, cayd
por lo bajo debido justamente a la altaneria (disfrazada quiza de buena
ondez) de sus locutores que creian estarse dirigiendo siempre al mismo
circulo de amigos de la universidad.?*

De manera similar, el periodista Fernando Mejia Barquera dijo:

La idea de Rock 101 era, supuestamente, desmitificar la vieja locucion
radiofénica, innovar el anquilosado lenguaje verbal que se utilizaba en ese
medio v, sobre todo, eliminar la relacion unilateral que se da entre emisor

292 NRM, Historia de mi vida, s.p.
243 Roura, Victor, "Modernizando la radio”, en El Financiero, 23 de octubre de 1991, p. 56.
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y receptor, para tratar de que éste fuera un sujeto participativo. Pero las
cosas marcharon poco a poco por el rumbo contrario: el uso del lenguaje
coloquial derivé en un simple recurso para esconder obvias insuficiencias
culturales y gramaticales; el lenguaje innovador se volvié tan anquilosado
para aquel que se criticaba y la relacién con el radioescucha se tornd mas
unilateral y llegd incluso al extremo de ser ofensivo para éste. Algunos
locutores de Rock 101 se burlan de sus radioescuchas, por ejemplo, si no
saben la respuesta a la trivia y actian como vedettes radiofénicas cons-
cientes de que aparecen en una de las estaciones més oidas del D.F. Por
eso, desde hace mucho, el dia en que més se disfruta Rock 101 es el
domingo, porque en él todos descansan: los locutores no trabajan y los
radioescuchas no tienen que soportar a los locutores.?# .

Y otro periodista, Héctor Leédn, opinaria:

Algunas estaciones —léase el Nuicleo Radio Mil—, y en particular la que
programa puro rock, obsequian boletos para los conciertos mediante un
pequeiio sketch; es decir, el radioescucha participa poniéndose a disposi-
cién de la estacion. Sila radioescucha dice: “vistase de charro vy grite soy
tarugo”, a cambio, el escucha “activo” obtendra un boleto para ir al con-
cierto de su artista favorito; si el locutor pide “una mujer disfrazada de Rauil
Velasco y un hombre de Madonna”, el oyente se somete y corre a la emiso-
ra por su boleto (en este caso para el de U2). Segtn el estado de animo
del locutor, seré el nivel de ridiculo que tiene que hacer el respetable.?

Aunado a esto se encuentra la poca importancia que se le dio a los frecuentes
congestionamientos viales ocasionados por los controles remotos desde diferentes
puntos de la ciudad (en donde regalaban calcomanias, para que sus radioescuchas
las peguen en sus automéviles), agresiones verbales al auditorio que manifiesta su
inconformidad por algiin programa o locutor, v la poco sutil promacion del salén
Rock Stock, propiedad de Luis Gerardo Salas. En este lugar, inaugurado en 1987,
se presentan rockeros mexicanos y de otros paises como lo han hecho Caifanes,
La Maldita Vecindad, Café Tacuba, Fobia v Bon y los Enemigos del Silencio,
Outfield, Rod Stewart, Despeche Mode, Miguel Rios, Joaquin Sabina, entre otros.2%

Ante las criticas del excesivo comercialismo de Rock 101, su creadonsenalod:

No somos mas comerciales. Lo que pasa es que para nuestra “fortunades-
gracia” la influencia que hemos logrado en la radio mexicana es mucha.

244 Mejia Barguera, Fernando, "Rock 101: diez anos después”, en El Nacional, Dominical, 5

de junio de 1994.
45 | eon Diez, Hector, "Los concursos, burla para el escucha”, en EI Nacional. Espectaculos,

16 de noviembre de 1992, p. 8.
26 Cfr. “Tres afios de Rack Stock™, en Radio Tips N* 3, enero de 1991, pp. 62-64.
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Me atrevo a decir que toda la gente joven que hace radio actualmente
escuchd Rock 101 a partir de 1984 vy, en muchos casos, al ver lo que
nosotros podiamos hacer la motivé a dedicarse a la radio. No creo que
seamos més comerciales, sino que el cuadrante en general ha elevado su
calidad, por lo cual nuestra emisora, que en 1984 pudo haber sido consi-
derada como contracultural o vanguardista, es ahora un punto comin. El
reto que tenemos es muy grande, porque si los demas estan influidos por
nosotros y a veces hasta nos copian, estamos obligados a buscar el camino
adecuado para seguir siendo diferentes. La imitacién es muy fuerte, pero
creo que seguimos siendo uno de los paradigmas de la radio mexicana. 24

Las estaciones que le “copiaron” a Rock 101 son W-FM, la XEDL-Dial FM
98.5 y XHRCA-Alfa, v ello, a decir de las palabras de Luis Gerardo Salas, fue
fundamental para que Rock 101 fuera méas comercial 24

La salida de Luis Gerardo Salas y equipo

A principios de 1994, Luis Gerardo Salas y equipo salieron imprevistamente de la
estacién. No seria el “excesivo” comercialismo ni el impropio comportamiento de
los locutores, como podria suponerse, lo que motivé un repentino y controversial
cambio en las directrices de la emisora. Para el creador de Rock 101 fue una trai-
cién, para los nuevos responsables de una maniobra cuyo fin era destruir la emiso-
ra. Los argumentos de los dos grupos en conflicto ocuparon importantes espacios
en la prensa y generaron diversas reacciones entre los analistas del medio.

En el texto que hemos citado a lo largo de este apartado, Luis Gerardo Salas
expone que dej6 de hacerse cargo de la estacién desde noviembre de 1993; los
motivos no los explica, pero todo hace suponer que se debié a diferencias con el
entonces director general del NRM, Roberto Ordorica, en cuanto al manejo
operativo y de los contenidos en Rock 101. A pesar de ello, continuaba como
“asesor” (Jordi Soler afirma que no era asesoria, sino que en la practica “maneja-
ba los hilos”) de Dominique Peralta, quien tenia a su cargo la gerencia. El 15 de
febrero del siguiente ano finalmente estalld el conflicto.

#7 Cit. pos. Mejia Barquera, Fernando, op. cit.

%53 Los ejemnplos de la forma en que otras estaciones del Distrito Federal le han “copiado™ a Rock
101, son diversos: “Estoy convencido que asi como en sus inicios marco la pauta para hacer radio en
FM, hoy Rock 101 sigue siendo influencia para muchisimas estaciones. Un ejemplo grotesco que te
puedo poner es que en Rock 101 tenemos una seccion de efemérides donde pasamos el cumpleafios
de la gente importante. Entonces un dia estaba viendo la revista Billboard y me equivoqué de fecha
y puse el cumplearios de George Michel en un dia que no era. A los cinco minutos en W-FM empe-
zaron a celebrar el cumpleafios de George Michel. Esto fue hace un mes. Por otra parte, escuchas
Dial, una estacion que acaba de empezar y haz de cuenta que estas oyendo nuestra programacion.
Antes de Rock 101 no oias a The Cure, ARM, Water Boys, U2. Por ello te digo que Rock 101 esta
en su mejor momento”. Entrevista a Jordi Soler, 18 de julio de 1991.

461



226 1As ML Y UNA RADIOS

Salimos del aire sin siquiera decir agua va, o a donde va. Fue un complot en
el que Jordi Soler acusé a todo el equipo de boicotear su trabajo y buscar la
destruccion de ROCK 101. Sin embargo, Soler es un instrumento de me-
nor importancia al servicio de los intereses mas grandes que aprovecharon
su megalomania basada en un supuesto intelectualismo resultado de sus
relaciones que —él mismo asi las define— circulan por los corredores de la
burocracia comercial. Y aunque Soler no es nuevo en el arte del complot,
su error es estar convencido de que es su responsabilidad ser el salvador de
un proyecto que ni siquiera le pertenece. Pienso que como una forma de
justificar sus acciones. “Yo sélo quiero aprovechar la beca de ROCK 101,
Luis (es decir, cobrar como gerente y sélo hacer su turno de 12 a 14), no
me interesa el puesto de gerente, yo no soy asi” me dijo hace dos afios,
justo cuando Jaime Pontones (productor) y yo intercedimos por él al haber
sido despedido del NRM por hacer mal uso del micréfono, logrando
reinstalarlo en su puesto de locutor, no asi en el de gerente en donde habia
demostrado incapacidad para el puesto. La ligereza con que Jordi usurpé el
poder en ROCK 101 es cobarde y ofensiva pues lo llevé a la mentiray a la
destruccion de un respeto, mismo que todavia el 14 de febrero fue refren-
dado, por él mismo, como incondicional.?*

Por su parte, Jordi Soler, efimero gerente, sefialé que la renuncia del equipo
de Luis Gerardo Salas practicamente ya estaba negociada, como una demostra-
cion solidaria, desde el mismo mes de noviembre de 1993, y que él e [faqui
Manero habian decidido quedarse para salvar el proyecto de la estacién. Sin em-
bargo, “los que iban a irse no se fueron y dedicaron su mejor esfuerzo a fabricar-
nos un panorama imposible a los que decidimos permanecer”. Y prosiguié:

La estacién quedé atrapada en un desbarrancamiento conducido magis-
. . . R !
tralmente, hacia la nada, por Dominique Peralta, entonces la gérente.
Cualquiera de los que nos escuchan con atencién, pudo ser testigo de

la caida.

En este punto queda una incégnita todavia sin solucién:

¢Dejé caer Dominique intencionalmente Rock 101? Nuestro pL'lb]i;CO
merece algunas respuestas.

219 Salas, Luis Gerardo, op cit. Ademas del creador de Rock 101, dos de sus colaboradores
manifestaron sus versiones en El Financiero. Jaime Pontones el 8 y 9 de marzo de 1994, y Lynn
Fainchtein el 23 de febrero del mismo afio. En este ultimo articulo, se afirma: “Desde hace tres
afos, con el ingreso del licenciado Roberto Ordorica como director general del NRM, las circuns-
tancias y condiciones se modificaron definitivamente. La creatividad, el profesionalismo y la pro-
ductividad fueron reemplazadas por el servilismo y la creciente burocratizacién interna, asi como la
inequidad en cuanto a sueldos y condiciones laborales. Esta situacion provocéd creciente tension,
inestabilidad vy, obviamente. una division muy marcada en el grupo”.
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Al final paso6 lo que tenia que pasar, no hay directiva de radio ni de
ninguna especie, que se cruce brazos mientras su negocio se despena. Hoy
Rock 101 ha quedado en el tltimo lugar de las estaciones de su género.?*

Jordi Soler, entonces, pas6 a hacerse cargo de la estaciéon. Durante el ano
cuatro meses que estuvo al frente, mantuvo la idea original del proyecto, con
algunas adecuaciones como la incorporacién, cada hora, de dos canciones de
rock en espanol y de seis programas nuevos entre los que destacé el de “Jazz en
la noche”, bajo la conduccion de Juan Lopez Moctezuma, quien por muchos anos
tuvo una emision similar en Radio UNAM. Fue sobresaliente, también, la promo-
cién de su novela Bocafloja, editada por Grijalbo y la modificacion de las siglas de
identificaciéon de la estacion al pasar de XHSON-FM al de XHROK-FM, para

asociarla con su formato de méas de 10 afos.?!

La salida de Jordi Soler sin equipo

Seglin su gerente, Rock 101 logré durante este periodo alcanzar nimeros intere-
santes en el rating, “tan buenos como los que habia e incluso mas”.**

Sin embargo, esto no fue suficiente, una vez mas, para conservar el equipo.
Jordi Soler se veia ahora envuelto en otras dificultades con los nuevos directivos
asociados (familia Huesca) que le llevaron a renunciar en julio de 1995. El multici-

tado periodista Victor Roura asi lo habia augurado un afio antes:

Los amigos de Jordi Soler y él mismo, actual director de esa estacion y
- antes compariero leal de Salas, pueden decir que van a resucitar a un
muerto recientemente asesinado por los que acaban de irse de la esta-
cién... Sin embargo, los que dafian a los medios de comunicacién perma-
necen incélumes adentro de los ntcleos radiofénicos: los que deciden
cémo manejar el juego sin jugarlo. Al rato, Soler también va a salir de
Rock 101 vy otros entrardn dizque para recompensar lo mal hecho.
Los comunicadores entran y salen, pero los empresarios que de comuni-

250 Soler, Jordi, “Rock 101, la otra parte de la historia”, en La Jornada, 1 de marzo de 1994,
p. 27. Otro articulista que manifestd su apoyo al equipo encabezado a partir de entonces por Jordi
Soler fue Jairo Calixto Albarran, quien en extenso escrito publicado en Excélsior el 6 de marzo de
1994 dijo: “Del naufragio sélo cuatro se quedaron a buscar la forma de resucitar al difuntito, no
obstante haber sido sometidos a las criticas con adjetivos, los insultos, periodicazos y sombrerazos,
y toda la parafernalia de rigor tipica del resentimiento: Jordi Soler, Ifiaqui Manero, Clausen y Guillermo
Fernandez. Quienes mas alla de cuidar la chamba y el pan para los hijos que no tienen, decidieron
no quedarse con los brazos cruzados.”

%! Para detalles de la novela Bocafloja y la labor de Jordi Soler al frente de Rock 101 se
pueden consultar dos entrevistas: una, de Héctor Ledn Diez, “La radio vive y muere todos los dias”,
en El Nacional, 3 de abril de 1995, p. 38; la otra, de Ménica Mateos, “El radio en mi es deforma-
cién de la literatura: Jordi Soler”, en La Jornada, 26 de abril de 1995, p. 29.

%2 | e6n Diez, Hector, op cit.
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cacion no saben nada son los que determinan los horarios de entrada v
las fechas de salida. La radio en México, lamentablemente, no la definen
los comunicadores.® (Las cursivas son nuestras: GSP/AEV.)

A diferencia de sus antecesores, Jordi Soler se fue sin equipo. Por eso se dice
que fue exagerada la posicion de algunos radioescuchas que, en sendas cartas publi-
cadas en La Jornada, se quejan de la programacion v la falta de libre expresion en
la emisora, cuando siguen practicamente los mismos programas y personas.?*

Rock 101 pasé asi a una quinta etapa, bajo la gerencia de German Huesca
(hijo del director general asociado, Edilberto Huesca Perrotin) vy subgerencia de
Inaqui Manero.

Los cambios mas notables impulsados en este nuevo periodo fugron, en pri-
mer lugar, la incursién de més dark en la emisora, no obstante algtinas sugeren-
cias internas en el sentido de que se transmitiera rock mas sofr.

En segundo lugar, la XHROK incluyé en su programacién rock en espatiol,
concepto encabezado por el programa “Nuestro Rock 1017, bajo la conduccion
de Ricardo Bravo.

A mediados de 1996 la estacion contaba con una facturacién regular y rating
aceptable, pero no habia podido repuntar como antafio. Las criticas internas no
se hicieron esperar y el rumor sobre un cambio de formato tomé fuerza. De
hecho, la Junta de Programacion del NRM empezd a trabajar para crear una
nueva radiodifusora. La idea era disenar una emisora dirigida a jovenes de entre
13 y 24 aros de edad y cuyo contenido musical fuera de canciones en espariol. El
nombre propuesto hasta ese momento era O Key 101, mientras se esperaba la
asesoria de la agencia norteamericana Nielsen para saber si habia un buen nicho
en el mercado.

Bajo el fantasma del adiés, la estacion celebro sus 12 anos de vida. Y efectivamen-
te, de manera paulatina, la estacion empezd a programar musica méas comercial. Sin
embargo, aln la interrogante continuaba en el aire: ;habria una oportunidad mas para
salvar Rock 101 o una nueva estacién irrumpiria en el cuadrante capitalino?

Nace “La Hiperestacion”: Cédigo 100.9

Pronto la interrogante fue despejada. Los locutores Ifaki Manero, élauzen y
Guillermo Fernéndez se despidieron del auditorio. A los demas ya no les fue
permitido, pues sus programas quedaron suspendidos. A partir del 10 agosto de
1996, y durante una semana, la emisora dejé de identificarse, no habia promo-

253 Roura, Victor, "Radiofonia limitada”, en EI Financiero, 9 de marzo 1994, p. 64.
2% Cfr. Trejo Villafuerte, Arturo, "Cambios en Rock 101, el fondo y la forma”, en El Nacio-
nal, 31 dejulio de 1995, p. 38.
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cionales ni locutores, salvo algunos espacios conducidos por el que al cabo de
unos dias fue nombrado gerente de produccion y difusion: Antonio Isaac Gémez.

El 16 de agosto de 1996, Rock 101, la estacién que habia marcado una época
en la radio juvenil de la capital, dejaba su espacio a la nueva estacion Cédigo 100.9.
El motivo: “un estancamiento de produccion, de ideas; ademas el rating bajo mu-
chisimo y ello se reflejé en niimeros de venta” > Esto a decir del propio Gémez.

Este cambio, encabezado por German Huesca como director de la nueva
emisora, seria motivo de analisis y polémica en diversos espacios periodisticos,
cuyos protagonistas, fueron principalmente, algunos directivos, colaboradores y
excolaboradores de la estacion.

Para Guillermo Salas Vargas, vicepresidente ejecutivo del NRM, “la prioridad
consiste en dejar de ser una frecuencia intelectualoide... Por eso decidimos crear
Codigo 100.9, una nueva estacion de y para los jovenes que estan acostumbrados
a escuchar todo tipo de musica”. 2%

En opinion del otrora gerente de Rock 101, Jordi Soler, el cambio se debio a
dos factores: “La voracidad de los nuevos asociados de la empresa (Estereo Cien),
maés interesados en multiplicar su fortuna que en hacer radio, y la incompetencia
de la gente que se quedd a la cabeza del proyecto” %7

Por su parte, el exsubgerente de la XHROK, Ifaki Manero dijo que la muerte
de Rock 101 no fue por el rating o incompetencia, sino por algo intencional. “Yo
creo que la idea era matar lentamente la estacién, sin darle combustible hasta que
cayera y pudieran comprobar que el formato no funcionaba”.%8

Segln Inaki en Ultimas fechas (se refiere al Gltimo afo) no hubo apoyo de
ningln tipo para la estacion: “El propio departamento de ventas nunca vendié la
estacion, para ellos era prioritario vender Estereo Cien, la empresa afiliada”.?>°

El que fuera conductor del exitoso programa “En los Cuernos de la Luna”,
también indicé que “el nuevo director asociado no entendié ni le gusté el concepto
de Rock 101". Ademaés “no les convenia tener una estacion tan cercana con
canciones que nosotros también programabamos” %

Bajo este ambiente de discusion, el 15 de agosto frente a las instalaciones del
NRM, aproximadamente 300 jovenes llevaron a cabo una “tocada” de rock, en la
cual manifestaron pacificamente su descontento por el cambio de nombre y de
formato de la emisora.

5 Entrevista a Antonio Isaac Gomez en Sosa Plata, Gabriel, “Protestas por la desaparicién
de Rock 1017, en Radio World, noviembre de 1996.

%% Meraz, Carlos, “Fulminan a Rock 1017, en Reforma, Gente, 16 de agosto de 1996, p. 1.

%7 Meraz, Carlos, “q.e.p.d.”, en Reforma, Gente, 16 de agosto de 1996, p. 3E.

8 Entrevista a Inaki Manero, realizada el 4 de septiembre de 1996.

*9 Ibidem.

20 [hidem.
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Sobre la plataforma de un trailer instalado a la entrada de “la esquina del radio”,
los grupos musicales “Secta” “Riesgo de Contagio”, “La Matatena”, "Brutal Lulu” y
“La Candelaria”, amenizaron nostélgicos el evento. “La tocada”, como es logico, blo-
qued por mas de seis horas el trénsito en la concurrida avenida de los Insurgentes.

Los inconformes “rockeros de corazén” se pronunciaron por un dialogo con
la directiva del NRM para reubicar a la estacién, pero su esfuerzo fue intil. La
decisiéon estaba tomada. Méas ain cuando, de acuerdo con los creadores del nuevo
proyecto, Codigo 100.9 nacié de una serie de investigaciones de audiencia a
jovenes de todos los niveles socioecondmicos, elaboradas por la empresa Nielsen
y el Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey.

La radiodifusora, agregarian, tiene un formato “global de programacion musical”
en donde no hay distincién de géneros o idiomas. Lo mismo programaﬁ a la cantante
Fey que a Bob Dylan o a Luciano Pavarotti. También hay programas de contenido
como “Cédigo Flores” (dedicado la ecologia) v “Catarsis” (de retrospectiva de artistas).

Asimismo, Cddigo 100.9, segiin Antonio Isaac Gémez, es una estacién de
hipercomunicacion, en la cual la tecnologia juega un papel importante. Ademas
de tener una pégina en Internet (como todas las emisoras del NRM), piensan
regalar CD Rooms a los radioescuchas y construir un estudio de “realidad virtual”.
“Cada locutor se pondra un casco de realidad virtual con micréfono incluido, esto
traera una nueva manera de comunicar”.?°!

Sin embargo, mas alld de términos de software, lo cierto es que a los dos
meses de nacer este proyecto, la emisora habia caido al dltimo lugar de las FM’s
(incluso también de las integrantes del NRM), al registrar en septiembre un rating
de .11, segin la empresa de mediciones de audiencia Nielsen.

Esta realidad preocupé de sobremanera a los directivos del NRM, y de inme-
diato, segin se supo, lanzaron el ultimatum de que si la estaciéon no mejoraba de
manera significativa en lc que restaba del ano, el formato cambiaria.

En esta situacion surge con luz propia el concepto de la especializaciéon, pues
queda claro que mientras menos se defina un formato es menos’susceptible de
cautivar a un determinado sector socioeconémice del auditorio. Como en muchos
casos en la historia de la radiodifusién, “el secreto” se halla seguramente también
en la especializacion.

Los locutores de la estacion hasta octubre de 1996 eran: Antonio Isaac Gémez,
José Anzures, Rogelio Bejarano, Dante Salgado, Gabriela Mercado, Anayeli
Hermandez vy José Roberto Espinoza. En tanto que el cuerpo de locutores estaba
integrado por: Jestis Montesino, Clemente Ramirez, Roberto Nuriez, Angel Vazquez
y Benito Sanchez. ;

En este mismo ano Codigo 100.9 transmitia con 150 mil watts de potencia y
su sefial podia ser escuchada en las siguientes ciudades: Pachuca, Tulancingo,

21 Entrevista a Antenio Issac Gomez, en op. cit.
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Tlaxcala, Jalapa, Orizaba, Puebla, Tehuacan, Atlixco, Cuautla, Cuernavaca, Taxco,
lguala, Ixtapan, Toluca, Valle de Bravo, Celaya, San Juan del Rio v Querétaro.

Uso de subportadoras en los 100.9 Mhz
y en los 89.7 Mhz

Un aspecto muy interesante en torno de la XHROK-FM y la XEOY-FM es la
utilizacion de sus frecuencias, no sélo para transmitir la programaciéon de Rock
101 y de Morena FM 89.7, sino también otro tipo de datos, como veremos a
continuacién. En esto, el NRM también es pionero, y muchisimos afios antes de
que fuera legalizado su funcionamiento.

Como es sabido, las emisoras de FM cuentan con canales muy anchos (equiva-
lentes a 0.2 megahertz) que les permite transmitir en estéreo (es decir, con dos
sefales) y tener ademas un espacio excedente para otros servicios. Ello significa que
en una misma frecuencia de FM, hay un canal con una portadora principal de audio
—donde se transmite la programacién normal de la estacion— y varias “subportadoras
multiplex” para més transmisiones. Afirma Fernando Mejia Barquera:

Estos servicios pueden ser datos a baja velocidad, correo electrénico,
mUsica continua, localizacién de personas y varios mas. Por supuesto,
tanto el servicio de radiodifusién como los que se pueden prestar a través
de las “subportadoras multiplex” exigen equipos de recepcién distintos lo
cual impide que uno y otros se interfieran. El radioescucha, que cuenta
con aparato receptor normal dotado con la banda de FM no podra recibir,
por ejemplo, datos procesados por computadora y que viajan a través de
las mencionadas “subportadoras”, pues para ello tendria que tener el
equipo necesario. Del mismo modo, quien desee recibir el servicio de
transmisién de datos deberad contar con una computadora que, obvia-
mente, no registrara las senales radiofénicas.?6?

El 18 de septiembre de 1990 la Secretaria de Comunicaciones y Transportes y
la Camara Nacional de la Industria de Radio y Televisiéon firmaron un convenio a fin
de permitir la utilizacion de las subportadoras en las estaciones de FM; y una sema-
na después (el 24 de septiembre) la SCT publicé en el Diario Oficial de la Federa-
cién las normas técnicas para su funcionamiento. Estas disposiciones abrieron el
camino para explotar comercialmente el espacio excedente de las emisoras de FM;
sin embargo, la XEBS-FM (hoy XHROK-FM) lo utiliz6 a fines de los sesenta y
principios de los setenta, para la transmisién de musica e informacion.

En efecto, al poco tiempo de nacer la XEBS-FM “La Chica Musical”, el NRM
rent6 el “subcanal” de la emisora a diversos laboratorios médicos. Estos crearon “La

%2 Mejia Barquera, Fernando, "Globalizacion y revolucion tecnologica”, en El Nacional, Do-
minical, 10 de enero de 1993, p. 27.
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Emisora del Médico”, con una programacion sobre temas de su materia y musica
instrumental que fue enviada, fundamentalmente, a consultorios y hospitales privados.
El servicio de la estacién era como de 10 horas v en ella colaboraron los doctores
Enrique Sampedro ({también locutor de Estereomil), Pedro Angulo y la doctora Lourdes
Couto, quien después trabajo como directora artistica de Estereomil. La duracion de
“La Emisora del Médico” fue aproximadamente de dos anos (1968-1970).

En la actualidad, el NRM es uno de los pocos grupos radiofénicos comerciales
que han explotado el uso de subportadoras en la banda de FM %3

Aprovechando las disposiciones de la SCT (publicadas en el referido Diario
Oficial de la Federacion del 24 de septiembre de 1990 y que permiten a los
concesionarios de estaciones de FM asociarse con otra empresa para prestar
servicios a través de “subportadoras multiplex”), el NRM creo, con la firma Kb-
Tel, la empresa Miltel XXI, la cual renta una subportadora a Codigo 100.9.

Miltel XXI ofrece el servicio de correo electronico a diferentes usuarios como la
Secretaria de Educacién Plblica (SEP). Esta entidad gubemamental utiliza la tec-
nologia para dar aviso a méas de 2 700 escuelas preescolares y primarias cuando
los indices de contaminacion estan elevados y asi evitar que los estudiantes ten-
gan actividades al aire libre. Para hacer posible esta comunicacion, la SEP envia
su mensaje via telefénica a la central de Miltel XXI y de ahi la senal va por una
frecuencia asignada por la SCT al transmisor de la estaciéon (ubicado en el Ajusco),
donde finalmente es procesada e inyectada para cubrir la ciudad de México.

Segln datos citados por Mejia Barquera, la empresa Miltel XXI, a pesar de la
crisis econdmica, es un buen negocio que a un ano de haber iniciado operaciones
(1991-1992), reportaba ventas de ocho mil millones de viejos pesos y tenia una
red de cinco mil receptores en el pais, a quienes les es enviada la informacién a
travées de los satélites.?* Para 1996 la empresa habia disminuido sus ingresos,
pero aun operaba con nimeros negros muy favorables, de acuerdo con informa-
ciéon proporcionada por el NRM.

Uno de los proyectos de Miltel XXI hasta el cierre de la presente ediciéon era
ofrecer un servicio de alerta sismica en la capital mexicana, utilizando el sistema,
de origen norteamericano, de datos para radiodifusion (RBDS).

Otra empresa que utiliza las subportadoras es Infosel, la cual renta una
subportadora a la XEQY-FM (Morena FM 89.7) para proporcionar un servicio de
informacién financiera. Esta empresa opera en la ciudad de Monterrey, Nuevo
Ledn, y de ahi envia su senal via satélite a la ciudad de México, donde también la
informacién es procesada e inyectada al transmisor de la estacion.

263 Cfr. el articulo "Uso de subportadoras en México™, en Antena N* 167, abril de 1993, pp.
7. 9 y Sosa Plata, Gabriel, "Lento desarrollo de subportadoras™ en Radio World, 17 de abril

1996, p. 18,

2% Mejia Barquera. op. cit.
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