Unidad 6

e El primer parrafo o lead.
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Capitulo 6

El primer parrafo o lead

Qué es el lead

EL PRIMER PARRAFO DE UNA NOTICIA es lo que llamamos /ead o entrada (Nos
referiremos a él con ambos términos, indistintamente). Es la parte mds im-
portante de la noticia y la mds dificil de escribir. Tradicionalmente, la entrada
resume toda la noticia, de modo que el lector puede decidir de un vistazo si le
interesa leerla. De este modo el lector no desperdicia su tiempo. Ademds, si
s6lo lee el Jead, recibe la informacién bésica del contenido de la historia.

Los redactores de los periddicos prefieren el uso de Jeads de sumario
porque los lectores tienden a saltar de una noticia a otra y leer sélo aquello
que les interesa. Si el lead es confuso o flojo y no logra atraer al lector, éste se
ird a otra nota antes que leer cualquiera de los pdrrafos siguientes. Por lo
tanto, su funcién va més alld de simplemente resumir la historia: debe des-
pertar el interés del lector y obligarlo a leer el resto.

Antes de escribir una buena entrada, el reportero debe aprender primero a
reconocer lo noticioso. Las entradas que no destacan lo noticioso —los detalles
mds interesantes e importantes— no sirven, independientemente de lo bien
escritas que estén. Tras identificar estos hechos, el reportero debe resumirlos
en frases claras y precisas que expresen simple y directamente el asunto a tratar:

El gobierno mexicano apro- tria petroquimica a cuoatro
b6 ayer mediante un decreto  empresas de Estados Unidos
urgente la venta de la indus- y Espafia.

Las preguntas que debe contestar el Jead

Tradicionalmente se ha asumido que el /ead debfa contestar seis preguntas:
Qué, quién, cémo, cudndo, déndey por qué. Hoy dia los periédicos han abando-
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nado ese rigido estilo porque los /eads que contestaban esas preguntas eran
demasiado largos y complejos. Ademds, las respuestas a las seis preguntas no
siempre eran interesantes. Muy frecuentemente, el nombre del burécrata
involucrado en un evento no es conocido para el lector medio, por lo que su
nombre no debe aparecer en el lead (quién). En la mayor parte de las noticias,
la hora y el lugar exactos del hecho tampoco es relevante (cudndo y dénde).

fios de la calle ha aumentado
en el dltimo semestre un 12.8

El presidente de la comisién
delegada del Departamento

del Distrito Federal anunci6
ayer tarde en las dependencias
de la Delegacién Cuauh-
temoc que, a causa del incre-

por ciento con respecto al mis-
mo periodo del afio anterior,
segin demuestra un estudio
llevado a cabo por socidlogos

de 1la Universidad Nacional
Auténoma de México.

mento de inmigracién de las
zonas rurales, el desempleo y
la pobreza, el nimero de ni-

En este ejemplo vemos cémo el lead se llena de informacidn irrelevante
y se hace dificil de leer. Ficilmente se podria haber reducido a:

La crisis econémica ha dispa-
rado el nimero de nifios de la
calle hastaun 12.8 por ciento

en el ultimo semestre, segun
datos del Departamento del
Distrito Federal.

Hoy los leads se concentran en contestar sélo a la pregunta mds impor-
tante de las seis, que variard segin cada caso. Esto requiere, por parte del
periodista, una labor de anilisis y de sintesis que antes no era necesaria. Para
facilitarla, el reportero puede considerar las siguientes cuestiones, segiin pro-

pone Fred Fedler (1993):

* ;Cudl es la informacién mds importante —el principal punto o tema
de la historia?

> ;Qué se hizo o dijo sobre el tema —qué sucedié o qué acciones se
tomaron?

e ;Cudles son los acontecimientos mds recientes —qué ocurrié ayer u
hoy?

e ;Qué hechos afectardn o interesardn mds a mis lectores?

e ;Cuidles son los hechos mds inusuales?
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Una vez efectuado este diagnéstico, Melvin Mencher (1991) sugiere al
reportero preguntarse lo siguiente:

e ;Qué quedarfa mejor, un lead directo o indirecto? (;Debe ir el tema
de la noticia en la primera frase o en algin lugar dentro de los cinco
primeros parrafos?)

* ;Existe una palabra con fuerza o una frase dramdtica que pueda enca-
jar en el lead:

e ;Cudl es el asunto y qué verbo llevard mejor al lector a la historia?

Las preguntas son simples, pero no las respuestas. En la medida en que
sepamos responderlas adecuadamente —sobre todo las primeras— la nota
tendrd el mejor leady una direccién adecuada.

En el ejemplo anterior, el incremento del nimero de nifios de la calle y
sus causas eran lo mds relevante y reciente sobre un suceso que viene de
antiguo. El verbo disparar da la justa dimensién del contenido de la noticia,
a la vez que nos introduce con fuerza en él.

Construccién de las frases en los leads

La mayor parte de los Jeads constan de una frase que debe seguir las normas
generales de puntuacién, gramdtica y sintaxis. Si el hecho ocurrié en el pa-
sado, el verbo debe ir en pasado. Las oraciones deben ser completas, es de-
cir, deben tener un sujeto, un verbo y un predicado. El reportero no debe
confundir el estilo del /ead con el de los titulares. Estos tienen una misién
diferente y, ademds, son compuestos por otras personas en la redaccién del
periddico:

Hombre muere atropellado en Periférico
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Mejor:

do trataba de arreglar su auto

Un hombre muri6 atropella- ;
averiado

do ayer en el Periférico cuan-

La mayorfa de los Jeads se compone de una sola oracién. Las entradas con
dos o tres frases tienden a ser repetitivas, largas y confusas, sobre todo cuando
las oraciones son breves. Generalmente, los elementos de varias oraciones

pueden integrarse en una sola:

Mejor:

La Procuradoria General de
la Repiblica dio a conocer
ayer un informe sobre las re-
laciones del Cartel del Golfo
con autoridades aduanales

La Procuraduria General de
la Repiblica dio a conocer
ayer un informe en el que se

norteamericanas. El informe
indica que hay varios altos
mandos involucrados en el
narcotrafico.

la autoridad aduanal norte-
americana con las activida-
des del Cartel del Golfo.

involucra a altos mandos de

Sélo se utilizan Jeads de més de una frase cuando es realmente necesario.
A menudo la segunda oracién se emplea para sefialar un hecho secundario o
inusual. También puede que sea imposible condensar en una sola frase toda
la informacién sobre un asunto complejo:

El chofer de una pipa murié
ayer al volcarse su unidad a
la altura del kilémetro 32 de

la autopista México-Queréta-
ro. Otros 12 automovilistas
resultaron con heridas graves.

El /ead requiere también que la construccién de la frase sea simple y
directa, por lo que se recomienda atenerse en lo posible al esquema sujeto +
verbo activo + predicado (u objeto). El reportero podrd salirse del modelo
cuando quiera recalcar, cambiando el orden normal, algin elemento de la
noticia. Hay que tener cuidado en estos casos de no producir frases intro-
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detalles menos importantes:

Mejor:

Mientras se celebraba ayer
una manifestacién en el Z6-
calo capitalino, un grupo de
alborotadores ajenos a la con-
vocatoria comenzé a lanzar

Quince manifestantes y cua-
tro policias resultaron heri-
dos ayer en el Zdcalo tras ser

El primer pdrrafo olead 115

piedras contra la policia,
suscitdndose una pelea en la
que 15 manifestantes y cua-
tro agentes resultaron heridos.

atacados los agentes por un
grupo de alborotadores aje-
nos a la convocatoria.

tras

En este ejemplo, cambiamos un verbo en voz activa por otro en voz
pasiva (resultaron heridos = fueron heridos). Como ya mencionamos, es
preferible usar siempre la voz activa, pero hay excepciones, como ésta, en las
que el sujeto (quién) no realiza, sino que recibe la accién del verbo. Prima
aquf la relevancia de los elementos de la noticia: es mds importante saber
quién fue herido, que por quién.

Cémo escribir buenos leads

Brevedad

Si pretendemos que el /ead sea ficilmente entendido —para atraer la aten-
cién y proporcionar informacién— éste habrd de ser breve, conciso: mds
ficil para el lector, mds dificil para el redactor. Las grandes agencias estadou-
nidenses, AP y UPI, sugieren que sus entradas no contengan mds alld de las
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20 palabras. La mayorifa de los periédicos de aquel pais amplfan el margen
hasta las 30-35 palabras. Pero no olvidemos que, en general, el inglés es mds
sucinto que el castellano. Asi, en su libro de estilo, el diario espafiol £/ Pats
(1990) habla de no sobrepasar las 60 palabras. En México, Lefiero y Marin
(1986) optan por medir el lead en lineas mecanografiadas de setenta golpes
y aconsejar que sean de cuatro a seis lineas, siete mdximo, lo que viene a coin-
cidir con el margen propuesto por E/ Pais. Por otro lado, Reforma reco-
mienda a sus reporteros circunscribirse a las 30-35 palabras, mientras que
La Jornada no establece margenes. Sin que planteemos un limite rigido, si es
conveniente que el periodista elimine informacién o reescriba su lead si éste
se va por encima de las 60 palabras.

El reportero puede acortar su entrada prescindiendo de informacién
contextual innecesaria, as{ como de descripciones de procedimientos ruti-
narios y, en general, palabras que no afiaden informacién precisa al texto.

suntas adulteraciones en el
contenido de la leche de va-
rias conocidas marcas.

La Policia Judicial del Dis-
trito Federal inicid la averi-
guacién previa 484788/95,
que pretende investigar pre-

Mejor:

por presunta adulteracién de
sus productos.

Varias conocidas marcas de
leche estdn bajo investigacién

Otra manera de abreviar es evitar nombres no relevantes, fechas y luga-
res. El Jead no debe contener muchos nombres, especialmente aquellos que
el lector no vaya a reconocer o los de gente que no juegue un papel impor-
tante en la noticia. Si se incluye el nombre de la persona hay que identifi-
carla, y eso requiere adin mds espacio. A menudo se pueden sustituir estos
nombres por frases descriptivas:

Miguel Vega Blazquez, por-
tavoz oficial de 1a Asociacién
de Deudores de la Banca,
anunci6 ayer que ésta deci-
di6 posponer el saldo de sus
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Mejor:

La Asociacién de Deudores 1o tome acciones contra la
de la Banca no saldard sus usuray otras practicas ilega-
cuentas hasta que el Gobier- les, anunci6 ayer su portavoz.

Como ya mencionamos, el lugar y la hora exactos de la noticia rara vez
son esenciales. Podemos conformarnos con mencionar la ciudad y el dfa, si
asi fuese necesario, y dejar la hora y el edificio o la calle para un pdrrafo
posterior.

Muy bien, x palabras méximo, pero, ;y minimo? No hay minimo. De-
pendiendo del tono de la historia podremos jugar a expresar lo mds impor-
tante de ella en una frase escueta, elocuente, llena de significado:

Luis Donaldo Colosio murié  Sudéfrica puso ayer fin al
asesinado ayer en Tijuana. apartheid.

Lo mds importante, primero

El lector de periédicos es un ser voluble al que es necesario convencer, desde
el primer momento, de que le conviene leer nuestra informacién. Cudntas
veces no hemos abandonado una nota que comienza: £/ portavoz del Gabi-
nete de Comunicacién Social de la Secretaria de Hacienda y Crédito Piiblico
informé ayer en rueda de prensa que... Al llegar a este punto hemos decidido
que algo que empieza de un modo tan tépico y aburrido probablemente no
nos concierne. Si hubiéramos comenzado leyendo que La economia mexica-
na crecerd 7.5 por ciento este afio y un 9 por ciento el siguiente, informds ayer...
probablemente nuestra atencién estarfa garantizada.

El periodista ha de poner especial cuidado en no comenzar sus leads con
atribuciones, nombres y titulos que a menudo carecen de relevancia. Silos leads
comienzan con atribuciones, el momento y el lugar en que ocurrié la noticia,
tienden a parecerse mucho entre si. £/ libro de estilo de El Pais desaprueba expre-
samente este tipo de Jeads, que denomina de estilo notarial de narracién.

Una vez decididos los elementos esenciales de la informacién, el perio-
dista deberd jerarquizarlos y colocar el mds relevante al principio, en lo que
Lefiero y Marin llaman /z ventana del lead:
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Mafiana por la tarde se lleva-
rd a cabo en su pueblo natal

sinada el jueves en Oaxaca
por una disputa de tierras.

el sepelio de la familia ase-
Mejor:

puta de tierras serd enterrada
mafiana en su pueblo natal.

La familia asesinada el jue-
ves en Oaxaca por una dis-

Sustancia, no temas

Los Jeads deben dar al lector la sustancia de la noticia, no el tema. Un buen
lead debe hacer algo mds que informar que un grupo se reunid, dio una con-
ferencia de prensa, emitié un comunicado o escuché a alguien. Debe decir
qué resolvié en esa reunidn, o rescatar lo mds importante de la conferencia, el
comunicado o el discurso.

Una entrada que no acierta a destacar la noticia —que menciona un
tema pero no lo que de noticioso se dijo o hizo sobre el tema—es lo que
Fred Fedler denomina un lead de etiqueta. Estos tienden a usar férmulas y
palabras muy parecidas, por lo que son ficilmente identificables por el lec-
tor, que tiende a rechazarlos. Estas entradas cuentan que un asunto fie e/
tema del discurso o el tema de discusidn. Otras entradas repiten que hubo
gente que hablé acerca de, dio un discurso sobre o fue entrevistada acerca de.
Se centran en el asunto tratado por la nota, pero no en su sustancia, en lo
que de noticioso, importante, interesante hay en él:

De la muerte de 12 soldados
y el rescate de 24 de sus com-
pafieros la semana pasada en

el desierto Norte de Baja Ca-
lifornia existen dos versiones
encontradas.

Mejor:

Norte de Baja California la
semana pasada, segin nuevas
versiones dadas a conocer.

Mandos del ejército aparecen
como culpables de la muerte
de 12 soldados en el desierto
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Eliminacién de lo obvio

El cliché y la frase hecha deben desterrarse de la redaccién periodistica, y
especialmente de las entradas. No informan y, lo que es peor, denotan pere-
za o falta de imaginacién por parte del periodista. No se debe comenzar una
noticia reportando que /a PGR realiza las averiguaciones pertinentes sobre el
caso, o que los heridos en el accidente fueron trasladados a hos_pzmles cercanos.
Son cuestiones obvias que no merecen lugar prioritario en nuestra

La tentacidén de lo evidente surge en esas noticias rutinarias en las que
rdpidamente se viene a la mente una entrada eszdndar que sabemos serd re-
conocida por el lector. Esto es cierto sobre todo en la seccién deportiva,
donde la imaginacién de directivos, entrenadores y jugadores no ayuda
mucho al periodista en su misién.

El Atlante inicia con ilusién ran que son serios aspirantes
y esperanza la nueva tempo-  al titulo.
rada, y sus directivos asegu-

Todos los clubes de futbol comienzan igual las temporadas, no hay nada
de noticioso en el lead. Si esto es lo mds interesante que la nota tiene que
ofrecer quizd deba cuestionarse su publicacién.

Honestidad

En su celo por obtener la atencién del lector, 2 menudo el periodista —cons-
ciente o inconscientemente— tiende a mentir con su entrada. Mentir, no
tanto en la informacidn ofrecida sino, sobre todo, en la manera de exponer-
la. Cuando el aspecto interesante de la nota se hace esquivo o insulso surge la
tentacién del dato sensacional, la cita fuera de contexto o la insinuacién de un
suceso importante que nunca se encontrard en el cuerpo de la noticia.

Como la publicidad engafiosa, un /ead falseado atrae al lector por los mo-
tivos equivocados; le hace leer la noticia y darse cuenta de que le tratamos
de tomar el pelo. La entrada debe mostrar limpiamente la esencia de la noticia
y dejar la lectura del resto al criterio del lector.

Los caddveres destrozados avenida Insurgentes por m4s
de dos automovilistas retu- de tres horas.
vieron ayer el transitc ea la
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Comenzar asf el relato sobre un accidente vehicular, porque no hay en él
nada mds que lo diferencie de otros tantos que se producen a diario, no es
honesto. Si lo que se pretendia era resaltar el valor de la pérdida humana,
debid prescindirse del tono sensacionalista.

Biisqueda del impacto

Los leads de sumario que estamos viendo en esta seccidn se centran en hechos
bésicos de noticias que ocurrieron en un pasado inmediato, y estdn normal-
mente escritos en pasado. En ellos se asume que el lector enfrenta la noticia
por primera vez.

Puesto que radio y televisién han ganado al peridédico en inmediatez,
éste debe a menudo centrarse en el impacto de la historia o en su préximo
paso. Los estadounidenses llaman lead de segundo dia (second-day lead) a las
entradas que nos ayudan a visualizar al lector el alcance de los hechos. Son
los llamados leads de impacto. Suelen contestar preguntas como: Y entonces,
Squé?, s;qué significa esto para el lector?, ;como afectan los hechos al lector?,
scudl es el paso siguiente en esta historia?

Los leads de impacto se pueden escribir como sumarios (/eads directos), o
bien de una forma mds creativa (/eads indirectos). Sin embargo, estamos ha-
blando de noticias, no de crénicas u otros géneros. La informacién dada en el
lead debe estar basada en hechos, no en la interpretacién que el reportero hace
de ellos. Si el /ead de impacto fuese indirecto, el segundo pérrafo deberfa infor-
mar al lector de cudles son los sucesos noticiosos del asunto.

El Congreso aprob6 ayer la cales, que entrard en vigor a
nueva ley de exenciones fis-  partir del préximo afio.
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Mejor:

Los 24 millones de mexica- un 50 por ciento gracias ala
nos con ingresos inferiores 2 nueva ley iributaria aproba-
10 salarios minimos veridn da ayer por el Congreso.
reducidos sus impuestos en

Leads indirectos

En el apartado anterior nos hemos estado refiriendo a los leads directos o
de sumario, aquellos que resumen en la primera frase lo mds importante de
la noticia. Estos son los leads con los que se escriben la inmensa mayorfa
de las notas y, dentro de la dificultad que hemos constatado, son los que
menos imaginacién requieren por parte del periodista.

Los leads indirectos (alternativos, o soff leads, en inglés) no tratan de ir al
punto de la noticia desde el principio. Aunque hay muchas variantes, el lead
indirecto consiste generalmente en comenzar con un aspecto interesante de
la noticia: una cita, una anécdota, una descripcién o un ejemplo, para poste-
riormente —no mds alld del quinto parrafo— contarle al lector los detalles
importantes de la informacién, darle sentido a la entrada. Este es el llamado
nut paragraph en el periodismo estadounidense, y que aqui llamaremos p4-
rrafo de contexto. Se utilizan principalmente en aquellas notas que no tra-
tan temas de actualidad inmediata o cuyo interés radica eminentemente en
lo humano. Imaginemos un evento con los siguientes elementos noticiosos
en su entrada:

Juan Garcia, el nadador mi- ayer, de manos del Presiden-
nusvilido ganador de dos te de la Repidblica, una me-
medallas de oro en las Parao-  dalla conmemorativa y un
limpiadas de Atlanta, recibié cheque por cien mil pesos.
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Un lead duro como éste puede hacer perder al lector la auténtica dimen-
sién del suceso. Teniendo siempre en cuenta la veracidad de los hechos, el
reportero podria en este caso intentar algo como:

Cuando subio al podium por desde el accidente hasta su
primera vez para escuchar el ~ seleccion para el equipo na-
himno mexicano, la vida de ~cional. Ayer, Juan se proyec-
Juan Garcia pasé por sumen-  t0 1a pelicula otra vez.

te como una pelicula vieja:

Podrfamos continuar narrando la vida de Juan Garcfa para, en el parrafo
de contexto, mencionar la entrega del premio. Asi, el elemento humano no
se diluye en el formalismo del qué, quién, cudndo, cémo, dénde.

Aunque su uso se va extendiendo paulatinamente, redactores y reporte-
ros no llegan a ponerse de acuerdo sobre la conveniencia de este tipo de
leads. Sus defensores argumentan que no importa que un /ead sea directo o
indirecto, si funciona, y la historia queda asi bien contada. Dicen que los
leads de sumario, con su estructura de pirdmide invertida, hacen la redac-
cién mds complicada para el reportero, y provocan que muchas notas sue-
nen parecidas.

Conexion historica

El /ead indirecto aparece en los afios cuarenta, cuando los editores del
Wall Street Journal, pionero en innovaciones estilfsticas, se decidieron a
utilizarlo. Desde entonces, otros periédicos estadounidenses comenza-
ron a imitar el nuevo estilo, entre ellos Los Angeles Times, el Boston
Globe y el Miami Herald, a los que se ha etiquetado como periédicos
de escritores.

Ademis, el estilo més literario de los Jeads indirectos sirve de ayuda a los
periédicos en su competencia con la televisién, pues puede afiadirle interés
a las noticias, como contrapunto a la inmediatez que la televisién consigue
en su reporteo.

Sus detractores afirman que este tipo de lead es inapropiado para la
mayorfa de las noticias, que son demasiado literarios, poco profesionales;
los detalles mds importantes de la noticia pueden quedar perdidos en el
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texto, y dejar al lector en la ignorancia. Se corre el peligro, ademds, de que
en su intento de ser creativo y original, el reportero acabe desorientando al
lector sobre el contenido de la nota. Imaginemos lo engafioso de comenzar
una noticia sobre un asalto con victimas mortales de la siguiente manera:

“Fue como en las peliculas: tas con medias y nos pusieron
entraron con las caras cubier-  a todos de cara a la pared”.

En una nota de este tipo, las victimas y el lugar de los hechos merecen
estar en la primera frase. Su gravedad exige un /lead que no trivialice el al-
cance del suceso.

En el periodismo mexicano, el lead indirecto estd circunscrito a las sec-
ciones de deportes, cultura o sociedad, y a entrevistas y reportajes de cierta
extensién. Los editores son atin reacios a comenzar notas informativas con
otras soluciones que la cldsica.

Aqui vamos a proponer una lista bésica de /eads indirectos que ayuden a
visualizar su efecto en determinado tipo de notas. Distintos autores propo-
nen diferentes clasificaciones, y hemos elegido la de Carole Rich (1994),
por ser la que establece las categorfas mds generales, a partir de las cuales la
imaginacién y habilidad del periodista permitirin mdltiples variantes.

Leads descriptivos

Nos introducen en la noticia a través de la descripcién de una persona, un
lugar o un hecho:
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El garage de Ruta 100 de Tas-
quefia aparece ahora desola-
do: cientos de camiones, cu-
biertos de una espesa capa de

mugre gris, se amontonan en
desorden en el patio alfom-
brado de panfletos que piden
justicia y solidaridad.

Tras esta entrada, en el pirrafo de contexto se darfa cuenta del cierre de
las anriguas instalaciones de la recién privatizada empresa, por ejemplo, si
esa fuese la noticia.

Leads anecdéticos

Comienzan con una historia sobre una persona o un hecho. De algtin modo,
todos los leads indirectos son anecdéticos, ya que cuentan historias:

Susana Torres pensé en sep-
tiembre de 1993 que los in-
gresos que su marido aporta-
ba a la economia familiar no

cidi6 responder al anuncio
del periédico que pedia tele-
fonistas “con voz suave y don
de gentes”.

eran suficientes, asi que de-

A continuacién, la historia podfa seguir desarrollindose hasta comentar
en un parrafo posterior lo noticioso del asunto: que Susana Torres es hoy la
mayor empresaria de hot lines erticas en México.

Leads narrativos

Como el anecdético, el lead narrativo cuenta una historia. Relata los hechos
de manera que el lector siente que los estd presenciando. El periodista utili-
za aqui los recursos propios de la literatura de ficcién y se toma m4s tiempo
para indicar al lector cuél es el meollo de la noticia. Estos leads son dificiles
y arriesgados, pero si la noticia contiene el elemento dramdtico necesario,
funcionard. Una nota sobre la inauguracién de una nueva linea del metro
—asumiendo que el lector conoce hace dfas los detalles basicos de la noti-
cia— podria comenzar asi:

A las 10:45, unos minutos
antes de la hora prevista para
la llegada de las autoridades,

los seis trabajadores de la bri-
gada de limpieza contratada
especialmente para la cere-
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monia se afanaban, entre gri-
tos y carreras frenéticas, por
hacer desaparecer los cientos

de kilos de fierro y cables que
adn permanecian tirados en
ambos lados del andén.

Unos pdrrafos mds adelante, el reportero podria comenzar a comentar el
acto oficial, las declaraciones de las autoridades y demds datos tipicos de
este tipo de acontecimientos.

Leads con énfasis en un persona

Se puede centrar la atencién en una persona desde dos puntos de vista: el
anecddtico, contando una historia sobre la persona, y el descriptivo, que
muestra a la persona en accién. Este tipo de /ead puede usarse en las sem-
blanzas (ver capitulo 9) o en noticias sobre sucesos en los que la persona sea
una de muchas afectadas por él. Una nota sobre el descubrimiento de frau-
des en algunas agencias de vuelos charter podria centrarse en cémo afecté a
un individuo:

Juan Priante habia venido Con é1 son més de 13,000

ahorrando los dltimos meses
para darse una asoleada en
Cancin durante el puente de
las Fiestas Patrias. Todas sus
ilusones se vinieron abajo
cuando al llegar al hotel de-
signado por su agencia de

los ciudadanos afectados por
irregularidades en el manejo
de algunas compafiias de tour
operadores, informd ayer la
Procuraduria Federal del
Consumidor. (parrafo de con-
texto)

viajes le comunicaron que
alli no tenia reservacion.

Leads de pregunta

Comenzar con una pregunta puede resultar efectivo silogramos que el lec-
tor se interese por contestar nuestra propuesta. Un modo de sopesar el ries-
go de rechazo del lector es determinar si la respuesta a la pregunta puede ser
st o no. Estas son complicadas. Preguntas que promueven respuestas mds
profundas e interesantes serdn mds efectivas. En todo caso, no dejemos que
la pregunta sea demasiado larga; a partir de las 15 6 20 palabras la interro-
gacién pierde fuerza. Retomemos la nota del ejemplo anterior:
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(Coémo se sentiria usted si
después de ahorrar durante
meses para unas merecidas

vacaciones descubriera que al
llegar a su hotel no hay reser-
vacién hecha a su nombre?

Mejor:

(Qué hay detrds de las magnificas ofertas de algunas compa-
fiias de vuelos charter?

Leads de sorpresa

Este rubro engloba todos aquellos leads de dificil clasificacién que atraen al
lector tratando de sorprenderlo. Su uso habrd de limitarse a notas en las que
predomine lo inusual. Las posibilidades son muchas, dictadas por el cardcter
peculiar de la noticia que introducen. Pueden plantearse como un contraste:

Hasta la semana pasada, el
doctor Adolfo Pérez era el
oftalmélogo mds respetado
de la clinica en que prestaba
sus servicios. Hoy, es un reo
més en espera de juicio en el
Reclusorio Oriente.

Una auditoria rutinaria por
parte de las autoridades sani-

O como un misterio:

Durante afios, los inquilinos
de un condominio de la calle
Cerro de San Antonio han su-
frido continuas erosiones y
Ilagas en la piel, sin que se su-
piera siel causante era el agua
0 los insectos provenientes de
un solar abandonado cercano.

Un reciente estudio del
Departamento del Distrito

tarias descubri6 que el doctor
Pérez abandoné sus estudios
de medicina en el segundo se-
mestre de la carrera, y que
desde hace siete afios ha ve-
nido ejerciendo sin el titulo
correspondiente. (parrafo de
contexto)

Federal ha mostrado que los
humos emanados por la la-
vanderia que ocupa el piso
inferior son altamente t6xi-
COs y que contienen sustan-
cias cancerigenas, por lo que
se ha procedido al cierre in-
mediato del establecimiento.
(parrafo de contexto)

284



O como una ironfa

El gobierno capitalino, en
bisqueda de 1la m4xima pro-
teccion para el ciudadano, ha
despedido a 700 agentes ju-
diciales.

El Procurador General de
la Repiblica, Antonio Loza-
no Gracia, anuncié ayer el ini-

El primer pdrrafo o lead

cio de una purga anticorrup-
cién en las fuerzas de seguri-
dad del Estado, que ha co-
menzado con la expulsién de
laPolicia Judicial de aquellos
agentes que “no revnen el per-
fil adecuado”. (parrafo de
contexto)

127

En todos los casos, la utilizacién o no de este tipo de leads vendrd im-
puesta por las politicas estilisticas que se manejen en la redaccién de cada
medio. Ateniéndose a ellas, los editores de cada seccién serdn, en dltima
instancia, quienes tomen la decisién definitiva.

Mecanica reporteril

El limite para la elaboracion de /eads indirectos viene impuesto por el
matiz de la informacién ofrecida y por la imaginacién de los reporteros
y editores. Diversos autores ofrecen otras opciones:

Leads de cita: la primera frase es una cita curiosa o impactante.
Leads combinados: mezcla de /ead directo e indirecto.

Leads de segunda persona: el periodista le habla directamente al lector.
Leads cronoldgicos: la historia se comienza narrando su inicio.
Leads de juego de palabras: se juega con algin término sujeto a va-
rias interpretaciones.

Leads extravagantes: se comienza con una frase o una palabra sin
significado aparente, fuerte, y que cause sorpresa.
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i

w

Factores a considerar al buscar el mejor /ead de una noticia:

;Cual es para el lector el elemento —o los elementos— méas impor-
tantes del asunto?
;Es més apropiado un /ead directo o indirecto?

el lead es directo:

;La construccion de la frase es gramaticalmente correcta y se cifie al
esquema sujeto + verbo + objeto?

;Puedo expresarlo en una sola frase?

;Contiene s6lo la informacion estrictamente necesaria? ;es breve?
;Comienza mencionando lo mas importante?

;Senala un hecho obvio?

:Se centra en la sustancia de la noticia o se limita a mostrar de qué trata?
;Predice el posible impacto de los hechos reportados?

:Es coherente con el contenido de la nota y no trata de embaucar al
lector?

i el lead es indirecto:

:No queda trivializada la importancia de la nota?

;Qué recurso va mas de acuerdo con el tono de la noticia: una des-
cripcién, una anécdota, una pregunta...?

;Queda bien claro, en un parrafo posterior, cual es la noticia?
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