Unidad 2

« COmo opera una economia de mercado:
el sistema de precios.
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COMO OPERA UNA ECONOMIA DE
MERCADO:
EL SISTEMA DE PRECIOS

Resumen del capitulo

En este capitulo se explica como opera una economia de mercado. Las
empresas mercantiles en busca de utilidades responden a los precios
relativos al tomar sus decisiones sobre insumos y produccion. Los
consumidores usan la informacion de precios relativos para sustituir
bienes relativamente caros por otros relativamente baratos. Los derechos
de propiedad privada motivan a los agentes econdmicos a utilizar sus
recursos para maximizar su bienestar. La mano invisible de los mercados
conduce a la eliminacion de los déficit y los superdvit y ocasiona que los
participantes procesen con eficiencia la informacion. Este capitulo explica
los flujos circulares de los bienes y servicios y de los factores de la

produccion entre las empresas y las familias.
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El diagrama de flujo cir-
cular resume los flujos
de bienes y servicios de
las empresas a las fami-
lias y los fiujos de los fac-
fores de la produccion
de éstas a las empresas
mercantiles.

Los mercados de pro-
ductos son mercados
en los que se compran
y venden bienes y servi-
Cios.

Los mercados de facto-
res son mercados en los
que se compran y ven-
den los factores de la
produccion.

Los bienes y servicios
infermedios y la pro-
duccion familiar no
entran al flujo circular,

EL FLUJO CIRCULAR DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

La actividad econdmica es circular. Las familias compran bienes y servi-
cios con los ingresos que obtienen al proporcionar trabajo, tierra y capi-
tal a las empresas mercantiles. El dinero que gastan las familias regresa a
ellas como ingresos provenientes de la venta de los factores que poseen.

La circularidad de la actividad econémica

El diagrama de flujo circular en la figura 2.1 muestra los flujos circu-
lares de la actividad econdmica. Los flujos entre las familias y las empre-
sas se llevan a cabo mediante dos mercados: el mercado para bienes y
servicios, el mercado de productos, y ¢l mercado para los factores de
la produccién, el mercado de factores. El diagrama del flujo circular
consiste de dos circulos; el circulo exterior que muestra los flujos fisicos
de los bienes y servicios y de los factores productivos; el circulo interior
que muestra los flujos de gastos de dinero en bienes y servicios y en fac-
tores productivos. Los flujos fisicos y de dinero se mueven en direccio-
nes opuestas. Cuando las familias compran bienes y servicios (la mitad
superior del circulo exterior), los bienes fisicos fluyen a las familias, pero
los ingresos por ventas fluyen al sector de negocios (la mitad superior
del circulo interior). Cuando las familias proporcionan trabajo a las em-
presas mercantiles, los factores productivos fluyen a los negocios (la
mitad inferior del circulo exterior) mientras que el ingreso por salarios
resultante fluye al sector de las familias (la mitad inferior del circulo in-
terior).

Transacciones entre empresas

El diagrama del flujo circular captura los movimientos de bienes y servi-
cios a las familias. Sin embargo, un gran numero de transacciones se
llevan a cabo dentro del sector de los negocios, cuando las empresas
intercambian bienes intermedios. Los productores de acero, aluminio y
pldstico venden sus productos a los fabricantes de automdviles quienes
los utilizan para producir automéviles para el flujo circular.

Aunque los bienes intermedios no entran al flujo circular, afectan los
flujos entre las empresas y las familias. La eficiencia con la que el sector
de los negocios use los bienes intermedios determina el tamafio de los
flujos de bienes y servicios a las familias.

Produccidon familiar

Los bienes y servicios producidos y utilizados dentro de la familia no
entran al flujo circular. Las amas de casa proporcionan la cocina, la lim-
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FIGURA 2.1 El flujo circular de la actividad econémica

Produccién
Familiar
Bienes
intermedios

La actividad econdémica es circular, El circulo exterior describe el flujo de los bienes fisicos,
los servicios y los factores productivos a través del sistema: las empresas suministran bienes
alas familias que a su vez proporcionan tierra, frabajo y capital a las empresas. El circulo
interior describe el flujo de ddlares: las familias proporcionan délares a las empresas por las
ventas que les hacen-estas Ultimas y 1os costos de las empresas se convierten en ingresos
para las familias. Estos circulos fluyen en direcciones diferentes. El diagrama proporciona
una representacion a las preguntas de qué, cédmo y para quién. Los bienes infermedios vy
la produccion famifiar no entran al flujo circular.

pieza, la transportacién y otros servicios a los demds miembros de la
familia. Estos servicios se producen y consumen en la misma familia y,
por consiguiente, no entran al flujo circular. Si los mismos servicios se
hubieran comprado de una empresa (comer en una cafeteria en lugar de
hacerlo en el hogar), entrarfan al flujo circular.

EL SISTEMA DE PRECIOS

El diagrama de flujo circular hace comprender la interdependencia del
problema de la asignacidn de los recursos. Cientos de miles de empresas
mercantiles producen millones de bienes y servicios diferentes para mi-
llones de familias. A su vez éstas proporcionan trabajo, capital y tierra al
sector de los negocios. Dentro de este sector se llevan a cabo flujos com-
plejos de bienes intermedios. Todos estos flujos utilizan recursos escasos.
¢Como se coordinan todas estas acciones? ;La complejidad de la tarea de
la asignacién de recursos no conducird al caos y la anarquia? Los siste-
mas de asignacién del mercado utilizan los precios relativos y los dere-
chos de propiedad privada para solucionar el problema de asignacién de
Iecursos.
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El precio en dinerc es
un precio expresado
en unidades moneta-
rics.

El precio reiativo es un
precio expresado en
términos de ofras mer-
cancias

El sistema de precios
es fodo el conjunto de
millones de precios
relativos.

Los precios relativos le
senalan a los compra-
dores cudles bienes
son baratos y cudles
50N CAros.

Precios relativos

El sistema de precios soluciona los problemas econdmicos de gué, cdmo
y para quién en los sistemas econémicos de mercado. Por el sistema de
precios queremos decir el sistema de precios relativos, no los precios en
dinero. Un precio en dinero es un precio expresado en unidades
monetarias (como por ejemplo délares, yens o marcos). Un precio re-
Iativo es un precio expresado en términos de otras mercancias.

Los precios en dinero, por sf mismos, no desempefian un papel im-
portante en la asignacién de recursos porque no proporcionan informa-
cién sobre cudles bienes son “baratos” y cudles son “caros”. ¢El petréleo
crudo es barato o caro al precio en dinero de 25 000 yenes por barril?
¢Es barato o caro un aparato de televisién a color en 200 yenes? ;Una
hogaza de pan blanco es barata o cara en 10 yenes? No podemos contes-
tar estas preguntas a menos de saber cdmo se relacionan estos precios
con otros. El petréleo crudo es barato a 25 000 yenes por barril si los
combustibles alternos para producir la misma cantidad de energia cues-
tan 100 000 yenes. Un televisor a color es barato en 200 yenes si el tra-
bajador promedio gana 100 yenes por hora. Una hogaza de pan blanco
es cara en 10 yenes si una hogaza de pan de trigo cuesta 1 yen, pero es
barata si el pan de trigo cuesta 25 yenes.

El sistema de precios es todo el conjunto de precios relativos. Estos
estdn cambiando constantemente y pueden moverse en direcciones
opuestas al nivel general de los precios en dinero. Incluso cuando por lo
general los precios en dinero estdn aumentando, algunos precios relati-
vos estdn disminuyendo. El precio en dinero del petréleo crudo se elevé
con mucha mds rapidez que los otros precios durante la década de 1970;
por consiguiente, su precio relativo aumentd. Sin embargo, durante la
década de 1980 los precios del petréleo bajaron mientras que otros pre-
cios subian; por lo tanto el precio relativo del petréleo bajé.

El precio de los automdviles nuevos se ha duplicado durante los lti-
mos 20 afios mientras que los precios en dinero, en general, se han tri-
plicado. Aunque el precio en dinero de los automdviles subid, su precio
relativo bajé. Los cambios en los precios relativos proporcionan sefiales
importantes. La baja en el precio relativo de los automéviles indica a los
consumidores que éstos se han convertido en una “mejor compra”. El
aumento del precio relativo del petréleo en la década de 1970 le indicé a
los consumidores que los productos del petréleo se estaban convirtiendo
en “mds caros”. (Véase Fig. 2.2.)

El principio de sustitucion
Un precio relativo es la razén de dos precios en dinero. Si el precio del
pan blanco es de 10 yenes y el precio del pan de trigo es de 1 yen, el pre-

cio relativo del pan blanco es 10. Esto significa que el pan blanco es 10
veces mds caro que el pan de trigo.
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FIGURA 2.2 Precios en dinero y precios relativos del gas natural y
de la electricidad
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La seccidn A muestra que el precio de la electricidad se elevd desde 1985 hasta 1992. El
precio del gas natural disminuyd ligeramente. La seccién B muestra que el precio de la
electricidad, en términos del gas naturai, se elevd desde 1985 hasta 1992.

Los consumidores gastan sus ingresos en cosas diferentes. Los produc-
tores tienen opciones con relacidn a qué producir y cémo. Los consumi-
dores y los productores sustituyen o intercambian un bien por otro
seguin cambian los precios. El principio de sustitucién afirma que £/ principio de susti-
practicamente ningun bien es irremplazable. Los usuarios pueden susti- ~ fucion afirma que los
: . . . . . usuarios estan en posi-
tuir un bien por otro segin cambian los precios relativos. bilidad de sustituir un
Prcticamente ningun bien estd protegido por completo de la compe-  bien por otro al cam-
tencia de sustitutos. El aluminio compite con el acero; los aviones de ~ ©iarios precios reiafivos.
propulsién a chorro “charters” compiten con los de primera clase; la tele-
visién en que se paga por ver eventos especiales compite con la televisién
por cable, que a su vez compite con la televisidn normal y con los cines;
el gas natural compite con la electricidad. Los tnicos bienes a los que no
les afectan los sustitutos son bienes tales como cantidades minimas de
agua, sal y ciertos medicamentos imprescindibles.
Decir que existe un sustituto para prdcticamente cualquier bien no
significa que sea un sustituto igualmente bueno. Un Ford compacto es un
buen sustituto para un Chevrolet compacto, pero un mal sustituto para
una limusina Cadillac. El Ford compacto es incluso un peor sustituto
para un avién de propulsién a chorro privado o un yate. Un MD-81 es
un buen sustituto para un Boeing 747, mientras que un trasatldntico es
un sustituto relativamente malo para un avién a propulsion a chorro in-
tercontinental. (Véase Ejemplo 2.1.) Los aumentos en los
Los cambios en los precios relativos le indican a los usuarios que Fﬁ?\fgﬁ’g; g‘é’agr‘)/f‘; mo-
deben sustituir productos. Los aumentos en los precios relativos moti- 5" oS Lg)uscor st
van a los agentes econdmicos a buscar sustitutos. Si el precio de un bien  tutos,
se eleva con relacién a sus sustitutos existird la tendencia de los usuarios
a cambiar a sustitutos relativamente mds baratos.
Todo el tiempo se hacen sustituciones. La disminucidn de los precios
relativos de la energfa en la ultima década han ocasionado que resurjan
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Los derechos de pro-
piedad son los dere-
chos de usar e inter-
cambiar propiedades.

las ventas de automéviles grandes. La declinacion en el precio relativo
de los boletos de las aerolineas ha ocasionado que los viajeros abando-
nen la transportacidn entre ciudades por autobus. La llegada de las cade-
nas de comidas rdpidas ha hecho que las familias cambien de hdbitos y
coman con mds frecuencia afuera que en casa.

Derechos de propiedad y formas de negocios

Los derechos de propiedad son los derechos que tiene un propietario
para usar e intercambiar propiedades segin lo crea conveniente. En una
sociedad capitalista la mayor parte de la propiedad la poseen individuos
que ejercen los derechos de propiedad. El sistema legal protege a los
propietarios contra el robo, dafios ilegales y uso no autorizado de su
propiedad y define quién tiene los derechos de propiedad. El sistema
legal también restringe el uso de la propiedad privada. A las plantas de
productos quimicos no se les permite descargar productos quimicos té-
xicos; las tiendas en las dreas residenciales tienen que cerrar a una hora
especifica; los propietarios de casas tienen que observar las restricciones
establecidas en las escrituras y las leyes que entren en vigor en la zona.

El duefio de propiedad privada tiene el derecho legal de vender la pro-
piedad en las condiciones que se acuerden mutuamente entre el compra-
dor y el vendedor.

Los propietarios privados se guian por los precios relativos. El duefio
de una refinerfa de petrdleo utilizard los precios relativos para determi-
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nar si produce gasolina, petréleo combustible, o queroseno; el propie-
tario de un camidén observard los precios relativos para determinar si usa
el camién para transportar muebles o para cargar verduras; el propie-
tario del trabajo observard los precios relativos en diferentes ocupacio-
nes para determinar si busca empleo. Los derechos de propiedad privada
aseguran que los duefios usardn la propiedad privada para obtener la
mayor ventaja personal posible. En el caso de empresas de propiedad
privada, los derechos de propiedad privada se ejercerdn para maximizar
las utilidades.

Hay tres tipos generales de propiedad de negocios en una economia
capitalista: propietarios tnicos, sociedades y corporaciones.

La empresa de propietario tinico pertenece a una sola persona que
toma todas las decisiones de negocios, recibe todas las utilidades y hace
frente él solo a la responsabilidad financiera por las pérdidas. No se re-
quieren trdmites legales para establecer un negocio de propietario unico,
aunque con frecuencia el propietario buscard asesorfa legal y contable.
El propietario tiene la responsabilidad de decidir a quién contratar, qué
productos fabricar, cudnta publicidad comprar y dénde ubicarse. El
también tiene que cumplir con la ley y con los contratos legales. Por lo
demds, el propietario estd en libertad de tomar decisiones inteligentes o
tontas.

La sociedad es propiedad de dos o mds socios quienes, al igual que el
propietario Unico, toman todas las decisiones de negocios, comparten
las utilidades y soportan la responsabilidad financiera por las pérdidas.
Las sociedades se basan en acuerdos en los que se expresan la participa-
cién en la propiedad y los deberes de cada uno de los socios. Los socios
pueden aportar a la empresa cantidades iguales o diferentes de capital fi-
nanciero; uno de los socios se puede especializar en finanzas, otro en
ventas. Un socio quizd tome todas las decisiones de negocios mientras
que el otro quizd proporcione capital financiero. Las sociedades oscilan
en tamafios; desde pequefias casas de apartamentos hasta firmas de abo-
gados reconocidas en toda la nacién o en casas de corretaje.

La corporacidn es propiedad de los accionistas; tiene la situacion
legal de una persona y la ley la autoriza a actuar como una persona in-
dividual. Los accionistas eligen un consejo de direccién que a su vez
nombra a la administracién. Esta tiene a su cargo la operacién real de la
corporacion.

Para establecer una corporacién se requiere una autorizacion oficial,
que después se registra en un estado especifico y se convierte en una per-
sona legal, sujeta a las leyes de ese estado. La corporacién es propiedad
de los accionistas que han comprado acciones en la empresa. La partici-
pacién del accionista en la propiedad de la corporacidn es igual al nu-
mero de acciones que posee, dividido entre el nimero total de acciones
en circulacién. Los propietarios de acciones tienen derecho de votar en
asuntos corporativos. Con frecuencia las corporaciones tienen un gran
numero de accionistas. AT&T es propiedad de mds de 3 millones de per-
sonas. A diferencia del propietario unico o del socio, existe una separa-
cién de la propiedad y la administracidén. Los accionistas corporativos
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Los derechos de pro-
pledad privada asegu-
ran que el propietario
utilizara la propiedad
privada para obfener
de ela la maxima ven-
faja.

La empresa de propie-
dad individual es la
propiedad de una per-
sona que foma las de-
cisiones de negocios,
recibe las utilidades y
soporta la responsabili-
dad financiera.

La sociedad es pro-
piedad de dos o mas
socios que toman fo-
das las decisiones de
negocios, comparten
las utiidades y soporfan
la responsabilidad fi-

nanciera.

La corporacion es pro-
piedad de los accio-
nistas; esta autorizada
por Ia ley a operar co-
mo una sola persona.
Los accionistas eligen
un consejo de direc-
cién que nombra a la
administracion. Esta
fiene a su cargo la ope-
racion real de la como-
racion.
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La teoria de la mano
invisible afirma que
una economia capita-
lista puede funcionar
bien sin la direcciéon
del gobiemo, mediante
la utilizacién de las
senales del sistema de
precios.

no participan en el manejo cotidiano de la compafifa a menos de que
posean una parte importante de las acciones emitidas y en circulacién.
La administracién, nombrada por el consejo de direccién, toma las deci-
siones que operan en la compaiifa. El equipo de administracién perma-
nece en su cargo en tanto que los accionistas y el consejo estimen que su
desempefio es satisfactorio. Sin embargo, los accionistas pueden ejercer
un control indirecto sobre la administracién al vender sus acciones. La
venta de acciones, ampliamente difundida, hard disminuir su precio y
serd una invitacién para la compra de la empresa por parte de otra cor-
poracién. (Véase el Ejemplo 2.2 sobre el tamafio relativo de cada forma
de propiedad.)

Los propietarios de una corporacién tienen responsabilidad limitada.
Si la corporacién no puede pagar sus deudas los accionistas no son res-
ponsables personalmente de ellas. Lo peor que les puede ocurrir es que
el valor de sus acciones disminuya hasta llegar a cero, ocasionando que
pierdan su inversion.

Equilibrio y la mano invisible

Adam Smith, el padre de la economia moderna, observaba perplejo
como el sistema de precios soluciona el problema econdémico de la asig-
nacion de recursos. En su obra maestra The Wealth of Nations, publicada
en 1776, Smith expresé su solucidn en la forma siguiente :
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Todas las personas se esfuerzan por emplear su capital en forma tal que
su producto pueda ser del mayor valor. Por lo general ni intentan fomen-
tar el interés publico, ni saben cudnto estin fomentdndolo. Sélo buscan
su propia seguridad, su propia ganancia. Y una mano invisible los conduce
a fomentar un fin que no era parte de su intencién. Al buscar su propio
interés, con frecuencia fomentan el de la sociedad en forma mds efectiva
de lo que realmente intentan hacerlo.!

La mano invisible de Smith opera a través del sistema de precios. Los
millones de precios relativos que componen el sistema de precios infor-
man a los compradores y vendedores cudles bienes son baratos y cudles
caros. Como las empresas usan esta informacion para obtener utilidades
y los compradores la usan para determinar sus mejores compras, la eco-
nomia operard por si misma sin direccién o planeacidén por parte del
gobierno.

En capitulos posteriores se verd que, aunque por lo general la mano
invisible trabaja bien, hay casos donde falla. Sin embargo, por ahora,
véase cdémo la mano invisible sirve para evitar escaseces y sobrantes du-
raderos. Si los fabricantes de automdviles producen mds vehiculos de los
que quieren adquirir los compradores al precio inicial, se creardn inven-
tarios de automdviles sin vender. Los distribuidores tienen que pagar sus
cuentas y no pueden vivir a cuenta de inventarios no vendidos. Por lo
tanto, tienen que bajar sus precios. Segin bajan los precios relativos de
los automdviles, los consumidores comienzan a sustituir mds compras
de automéviles nuevos por otros articulos, como equipos para diversidén
en el hogar, remodelacién de las cocinas, o automéviles usados. La
disminucién en el precio relativo de los automdviles le indica a sus
fabricantes que tienen que producir menos automdviles y dedicarse a la
produccién de camiones o a los contratos de la Defensa para producir
tanques. Segin los compradores y los vendedores se ajustan al cambio en
los precios relativos, con el tiempo se llega a un equilibrio entre el niimero
de automdviles que estén dispuestos a comprar las personas (la cantidad
demandada) y el nimero que se ofrece para la venta (la cantidad oftecida).
El precio al que se alcanza este equilibrio es el precio de equilibrio.

La busqueda del equilibrio por parte de la economia se realiza en
forma simultdnea en los mercados. Al ser cambiante el precio de los au-
tomdviles, también lo son los precios de otros bienes, incluyendo aque-
llos bienes y servicios que sirven de sustitutos para los automéviles.
Conforme cambian los precios relativos también cambian las decisiones
de compra y venta, y las reacciones de los compradores y los vendedores
a estos cambios llevan a cada uno de los mercados hacia el equilibrio.

1The Wealth of Nations, de Adam Smith, ed. Edwin Cannon (Nueva York: Modern Library,
1937). p. 423.
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El precio de equilibrio
es el precio al que la
canfidad del bien que
estan dispuestas a ad-
quirir las personas es
igual a la cantidad
ofrecida a la venta.
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Los votos en délares
muestran la disposi-
cién de las personas
Qa comprar determina-
dos bienes a precios
especificados.

El sistema de precios y el qué cdmo y para quién

El sistema de precios soluciona el gué cdmo y para quién sin direccidn ex-
terna. Ninguna persona tiene que preocuparse por toda la economia; los
agentes econémicos s6lo necesitan preocuparse por su propio interés.
No se necesitan acciones por parte del gobierno para coordinar las acti-
vidades econdmicas. De hecho, algunas acciones del gobierno, tales
como los controles de precios, pueden interferir con las verificaciones y
equilibrios del mercado.

El problema del 4#¢ lo solucionan los consumidores y los producto-
res respondiendo a los precios relativos. Lo que se produce queda deter-
minado por los votos en délares que emiten los consumidores. Los
votos en ddlares son simplemente la disposicién de los consumidores
a comprar a un precio especificado. Si se emiten muchos votos en déla-
res por un bien en particular, esto significa que los compradores estdn
dispuestos a pagar un precio relativamente alto por €él. Si los costos de
produccién son iguales, los productores elaborardn aquellos bienes con
precios relativos altos.

El sistema de precios soluciona el problema de cdmo, mediante sefiales
de los precios relativos. Las empresas mercantiles producen bienes al
combinar recursos en la forma menos costosa posible. Si el precio relati-
vo de la tierra agricola aumenta, los agricultores utilizardn mds trabajo,
fertilizantes quimicos y tractores para trabajar la tierra en forma mds in-
tensiva. Si el precio relativo del cobre aumenta, los fabricantes de casas
usardn alambrado de aluminio. Si las empresas mercantiles no usan las
combinaciones del costo mds bajo posible, la competencia de otras em-
presas les reducirdn las utilidades y, posiblemente, los hard suspender sus
operaciones.

El sistema de precios resuelve también el problema de para quién. El
mercado asigna precios relativos a los recursos propiedad de cada
familia. Por lo tanto, la distribucién del ingreso entre las familias
depende de los precios relativos de los factores de la produccién y de la
distribucién de los derechos de propiedad a tierras, trabajo y capital
escasos. Las personas que tienen la fortuna de proporcionar servicios de
trabajo de alto precio (cirujanos del cerebro, atletas especialmente do-
tados, presidentes de grandes corporaciones) recibirdn una gran parte de
la produccién. Los pobres son aquellos que poseen pocos recursos, que
obtienen precios relativamente bajos en el mercado y que proporcionan
al mercado servicios de trabajo de bajo precio.

En el mundo real la mano invisible tiene imperfecciones. No existe
garantfa de una solucién satisfactoria al problema de para quién. La ma-
no invisible puede conducir a una distribucién injusta del ingreso.
La mano invisible quizd no trabaje bien cuando las empresas obtienen
un control de monopolio sobre los mercados. Otra debilidad es que el
sistema de precios no puede proporcionar ciertos bienes, llamados bienes
piblicos, necesarios para la sociedad. La mano invisible quizd fracase en
hacer frente a las externalidades, como es el caso de la contaminacién.
También puede ocasionar ciclos de la economia —auges y caidas del em-
pleo, y la inflacién.
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Informacion y la mano invisible

Ludwig von Mises y Frederich von Hayek, laureado este ultimo con el
premio Nobel, fundaron la Escuela Austriaca, que insiste en la eficiencia
con la que las economfas de mercado procesan y utilizan la informa-
cién. Hayek escribié que el problema principal de Ia economia es
“cémo asegurar el mejor uso de los recursos conocidos por cualquier
miembro de la sociedad, para fines cuya importancia relativa sélo cono-
cen estas personas”.

¢Como utiliza la economia los conocimientos sobre precios de pro-
ductos, calidades y ubicaciones que no estdn disponibles por completo
para cualquier persona o institucién? Hayek escribe de las “maravillas”
del sistema de precios: “la maravilla es que en un caso como el de la es-
casez de una materia prima, sin que se emita orden alguna, cuando
quizd sélo conozcan la causa un pequefio grupo de personas, se hace
que decenas de millares de personas cuya identidad no se podrfa obtener
con meses de investigacion, usen el material o sus productos en forma
mds limitada”.

Cada agente se especializa en la informacién de precios que es im-
portante para él. Los trabajadores se especializan sélo en los precios re-
lativos que afectan su bienestar. Ellos conocen las tasas de salarios en
ocupaciones importantes, los precios relativos de los bienes de consumo
y las tasas de interés para las hipotecas de casas. El fabricante de compu-
tadoras se especializa en los precios de los fabricantes competidores, de
los “microchips” y de la publicidad. El inversionista profesional se espe-
cializa en los precios relativos de las acciones, los bonos y los bienes rai-
ces. (Véase el Ejemplo 2.3.)

Este capitulo ha mostrado como el sistema de precios sirve para solu-
cionar el problema econdmico. En el capitulo siguiente se introducen
las herramientas de la oferta y la demanda en un estudio mds detallado
de la asignacion del mercado.

RESUMEN

1. El diagrama de flujo circular muestra los flujos de los bienes y servicios y de
los factores de la produccién entre las empresas y las familias. Cada flujo fi-
sico tiene un flujo en dinero correspondiente en la direccién opuesta.
Cuando los bienes y servicios fluyen de las empresas a las familias, el dinero
que se recibe por estas compras tiene que fluir de nuevo af sector de los ne-
gocios. El flujo circular no muestra las transacciones de los bienes interme-
dios que se realizan por completo dentro del sector de los negocios.

2. Los precios relativos le informan a los consumidores lo que es barato y lo
que es caro. Existen sustitutos para prdcticamente cada bien y los cambios
en los precios relativos indican cuales sustituciones deben llevarse a cabo.
Los derechos de propiedad estdn en poder principalmente de los propieta-

2The Use of Knowledge in Society”, de Frederich A. Von Hayek, en American Economic
Review 35, no. 4, (septiembre, 1945), pp. 519-30.
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Los agentes econé-
micos sélo necesitan
conocer los precios de
las cosas que son im-
portantes para elios.
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rios privados en las sociedades capitalistas y las personas estdn motivadas
para utilizar sus derechos de propiedad en la forma mds ventajosa posible
para ellas. Las empresas mercantiles se pueden organizar como propietarios
unicos, sociedades o corporaciones.

3. La mano invisible asegura que los mercados se desplazardn hacia el equili-
brio. Se establece un precio de equilibrio cuando [a cantidad del bien que
estdn dispuestas a comprar las personas es igual a la cantidad que estdn pre-
paradas a vender.

4. El sistema de precios soluciona el problema del gu#¢ cuando los consumido-
res y productores responden a los precios relativos. El problema del ¢dmo lo
solucionan las empresas mercantiles utilizando precios relativos para com-
binar los recursos en la forma del menor costo posible. El problema de pam
quién se resuelve mediante los precios relativos de los recursos establecidos
en los mercados de factores. Las imperfecciones en la mano invisible son
los ciclos econdmicos, la posibilidad de la distribucidn no satisfactoria del
ingreso, las externalidades, la posibilidad de que un proveedor individual
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